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Tillimpningsanvisningar f6r livsmedelsmarknadslagen

Livsmedelsmarknadsombudsmannens anvisningar innehaller anvisningar som stéd for efterlevnaden av
bestdammelserna om livsmedelsmarknaden. Syftet med anvisningarna ar att ge aktérerna inom sektorn
rad och anvisningar om tillampningen av bestdammelserna i livsmedelsmarknadslagen.

Tolkningarna i anvisningarna &r till sin natur riktgivande och har ingen rattslig bindande verkan.

- Aven om anvisningarna inte &r bindande avgér livsmedelsmarknadsombudsmannen
anhdngiggjorda fall enligt de principer som beskrivs i dem.

- Varje aktor ansvarar alltid for att den egna verksamheten &r lagenlig. Om du &r osdker pa
om din verksamhet dr lagenlig ska du kontakta vart kontor, din branschorganisation eller
en expert som dr insatt i regleringen av livsmedelsmarknaden.

De situationer som beskrivs i anvisningarna ar férenklade exempel. | konkreta situationer ska alla
detaljer i drendet beaktas. Darfor dr exemplen inte nédvandigtvis direkt tillampliga i praktiken.

Anvisningarna kan beh&va uppdateras efter publiceringen. Kontrollera alltid den senaste uppdaterade
versionen av anvisningarna.

- Dessa anvisningar har utfardats 14.9.2026
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4 ¢ § om forbud mot att gynna kdparens eget marke

Till livsmedelsmarknadslagen (ETML) har 2026 fogats en paragraf om férbud mot att gynna képarens
eget marke (509/2026):

4 c § Férbud mot att gynna képarens eget mdrke

Om en leverantdr dr i svagare stdllning dn képaren i fraga om férhandlingspositionen, ska
képaren beakta leverantdrens intressen i fraga om féljande produkter som leverantéren har
sdlt till kbparen:

1) jordbruksprodukter, ndr dessa produkter konkurrerar med sddana jordbruksprodukter
som kdéparen salufér genom att anvdnda sitt eget mdrke som kdnnetecken fér dem,

2) livsmedel, ndr dessa livsmedel konkurrerar med sadana livsmedel som kbparen salufér
genom att anvdnda sitt eget mdrke som kdnnetecken fér dem.

Leverantérens férhandlingsposition ska bedémas i férhdllande till k6parens
férhandlingsposition. En leverantér har en svagare férhandlingsposition dn képaren, om
leverantdren i den ndringsverksamhet den bedriver dr sdrskilt beroende av kbparen. Vid
bedémningen av leverantérens beroende stdllning i férhdllande till k6paren ska beaktas hur
stor andel av leverantérens produktion som képaren képer, antalet alternativa képare samt
andra motsvarande omstdndigheter.

Ndr ett leveransavtal for jordbruksprodukter eller livsmedel gdller andra produkter dn
sddana produkter som sdljs genom att kbparens eget mdrke anvinds som kdnnetecken fér
dem, fdr som villkor fér uppkomsten av leveransavtalet eller fér ett fortsatt
avtalsférhallande eller fortsatta bestdllningar inte stdllas, och képaren far inte annars krdva
att leverantéren ingdr avtal med képaren ocksa om leverans eller tillverkning av sadana
jordbruksprodukter eller livsmedel som sdljs genom att k6parens eget mdrke anvdnds som
kdnnetecken for dem eller att leverantéren forldnger ett sadant avtal.

Andringarna bérjar tillimpas i tva steg:

e Panyaleveransavtal som ingas den 22 juni 2026 eller senare tillampas de nya bestdmmelserna
omedelbart.

e Leveransavtal som har ingdtts fore den 22 juni 2026 ska vara férenliga med de nya
bestammelserna senast den 30 november 2026.

Den nya paragrafen om férbud mot att gynna kdparens eget marke har sarskilt bland aktérer inom
handeln skapat ovisshet om vilka skyldigheter den nya paragrafen medfér i praktiken.

I denna anvisning fran livsmedelsmarknadsombudsmannen (ETMV) har man samlat anvisningar som
stod for efterlevnaden av den nya regleringen.
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Vilka produkter och handelsavtal omfattas av 4 c§i
livsmedelsmarknadslagen?

Aven denna paragraf i livsmedelsmarknadslagen tillimpas allmént

- pa alla avtal och férfaranden mellan naringsidkare som géller handel med jordbruksprodukter och
livsmedel

- ndr leverantdrens omsattning ar mindre @n kdparens och képarens omsattning ar minst tva miljoner
euro.

Livsmedelsmarknadslagen tillampas inte pa handel med konsumenter.

Tilldmpningsomradet for bestammelserna i livsmedelsmarknadslagen behandlas i detalj i
livsmedelsmarknadsombudsmannens anvisningar
https://www.ruokavirasto.fi/sv/livsmedelsmarknaden/livsmedelsmarknadsombudsmannen/verksamhet/
anvisningar/1--tillampningsomrade/

Dessutom galler 1 mom. i paragrafen endast situationer dar en leverantér dr i svagare stéllning dn
koparen i fraga om forhandlingspositionen. Enligt 2 mom. har en leverantdr en svagare
férhandlingsposition dn képaren, om leverantéren i den ndringsverksamhet den bedriver ar sarskilt
beroende av kdparen. Vid denna bedémning ska beaktas hur stor andel av leverantérens produktion
som kdparen képer, antalet alternativa kdpare samt andra motsvarande omstandigheter.

I motiveringen till lagforslaget behandlas leverantdrens beroende stallning i forhallande till képaren:

- Vanligtvis kan leverantdren vara beroende av kdparen om det inte finns alternativa
kopare for leverantdrens produkter eller om de alternativa képarna ar mycket fa. P3
denna grund kan bestdammelsen saledes tillampas ocksa exempelvis i férhallandet
mellan ndringsidkare med ungefdr lika stor omsattning.

- Beroendet kan ocksa uppsta till exempel i situationer dar leverantdrer ar avtalsenligt
skyldiga att sdlja sina produkter till k6paren. Olika finansieringsarrangemang kan
ocksa leda till en beroendestallning, till exempel om kdparen beviljar leverantdrerna
kredit.

- Som andra omstandigheter som tyder pd en beroende stallning kan ocksa beaktas till
exempel avvikelser fran god affarssed eller skillnader i storleken pa leverantérers och
kopares omsdttning.

Vad efterstravas med den nya paragrafen och vad efterstravas inte?
Paragrafen galler situationer dar kdparen (t.ex. detaljhandeln) har en dubbelroll:

- koparen koper och séljer produkter som ingar i leverantdrens sortiment, och
- koparen kdper och séljer samtidigt produkter under sitt eget mdrke (butikens marke,
private label, nedan PL-produkt) som konkurrerar med leverantérens produkter.
Det ligger vanligen i kbparens intresse att framja forsaljningen av alla produkter som képaren saljer. En
kdpare med en dubbelroll har dock i dessa situationer ett ekonomiskt intresse av att sdrskilt framja
forsaljningen av sina egna PL-produkter. Syftet med den nya paragrafen dr att sakerstdlla en rattvis
konkurrenssituation mellan leverantérens produkter och kdparens PL-produkter:
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- Koparen ska beakta intressena relaterade till produkter fran en leverantér med
svagare foérhandlingsposition, nar leverantdrens produkter konkurrerar med en PL-
produkt.

- Koparen far inte som villkor for ett leveransavtal om leverantérens produkter kréva
att leverantoren tillverkar eller levererar PL-produkter till kdparen.

Syftet med paragrafen &r inte att begransa handelns méjligheter att [ata tillverka och marknadsféra PL-
produkter till konsumenterna. Paragrafen begransar inte heller antalet PL-produkter eller deras
marknadsandel i handelssortimentet. Aktérerna inom handeln har fortfarande beslutanderatt i fraga om
sortiment, prissattning och marknadsféring av produkter som saljs i butiker. Enligt motiveringen galler
kdparens skyldighet enligt 1 mom. att beakta de intressen som hanfér sig till leverantérens produkter
endast sadana produkter som leverantéren redan har salt till kdparen. Det géller saledes inte till
exempel képarens beslut att inte kdpa de produkter som erbjuds i sortimentet.

I motiveringen till paragrafen anges inte heller ndgra egentliga exempel pa sadana férfaranden i fraga
om prissdttning, presentation eller sdljframjande atgarder for PL-produkter som strider mot paragrafen
efter att lagen har tratt i kraft.

Hur definieras eget marke (”’PL-produkt”) i lagen?

Eget mdrke definieras i den nya 9 punkteni2 §ilagen:
2 § Definitioner
I denna lag avses med

9) eget mdrke ett sddant i varumdrkeslagen (544/2019) avsett varumdrke och EU-varumdrke
som en ndringsidkare anvdnder som kdnnetecken for sina produkter som innehavare av
varumdrket eller EU-varumdrket eller med stdd av en koncession som gdller varumdrket eller
EU-varumdrket eller med stdd av sitt uppk6ps- eller upphandlingssamarbete med
innehavaren av varumdrket eller EU-varumdrket samt sddant i varumdrkeslagen avsett
kollektivmdrke som en ndringsidkare anvinder som kdnnetecken fér sina produkter som
medlem i innehavaren av kollektivmdrket.

Eget marke definieras utifran vem som innehar varumaérket for de varor som féretaget erbjuder:
¢ Handeln innehar sjalv market fér de varor som sdljs.

e Handeln innehar inte sjalv varumarket, men har ingatt ett koncessionsavtal om anvandningen av
varumadrket med innehavaren av varumarket.

¢ Handeln innehar inte sjalv varumarket, men har genom uppkdps- och upphandlingssamarbete
ratt att anvanda varumarkesinnehavarens varumarke.

e Handeln innehar inte sjalv sammanslutningens varumdrke, men har som medlemii
sammanslutningen ratt att anvanda sammanslutningens varumarke (kollektivmarke) for de
produkter som handeln saljer.

Exempel pd egna varumadrken
e Tokmanni Oyj innehar varumarket Priima.

e Kespro Oy innehar varumarket Menu.
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e Kesko Oyjinnehar varumarket Pirkka. Livsmedel under varumarket Pirkka tillverkas fér Kesko
Oyj:s k6pman inom ramen fér uppkdps- och upphandlingssamarbete.

e Coop Trading A/S innehar varumarket COOP. Livsmedel under varumarket COOP tillverkas pa
bestallning av en internationell uppkdps- och upphandlingssammanslutning som delvis ags av
SOK.

o Lidl Stiftung & Co. KG innehar varumarket Solevita. Livsmedel under varumarket Solevita siljs i
Finland i butiker som drivs av Lidl Suomi Kommandiittiyhtié som hor till samma féretagsgrupp.

Vad innebar i praktiken ”Férbud mot att gynna kdparens eget méarke”
som féreskrivsi 4 c § i lagen?

a) KOparen ska beakta de intressen som hanfor sig till leverantérens

produkter vid forsaljning av PL-produkter som konkurrerar med dem
| paragrafens 1 mom. férbjuds inte kdparen att gynna sitt eget mdrke. Enligt momentets ordalydelse ska
kdparen dock beakta de intressen i fraga om produkter som leverantdren har sdlt till koparen, nar
leverantdrens produkter konkurrerar med PL-produkter som képaren salufor. | paragrafen definieras
inte ndrmare vad ”’beakta intressen” innebar.

Huvudregeln i rattsordningen ar fortfarande att varje ndringsidkare far idka sin ndring pa 6nskat satt
och i férsta hand frémja sina egna intressen. Detaljhandeln far till exempel dven i fortsattningen placera
de produkter som sdljs och ordna exempelvis produktpresentationer i sina butiker samt besluta om
prissdttning och kampanjer pa 6nskat satt. Enligt motiveringen till bestdammelsen tillampas den endast
pa produkter som leverantdren redan har salt till kdparen. Képaren behdver inte beméta leverantérens
produkter ”enligt helt samma principer” som sina egna PL-produkter. Lagen krdver inte heller att
exempelvis beslut om att ta in produkter i sortimentet, utplacering eller prissattning ska grunda sig pa
pa férhand faststallda jamlika grunder eller planer. A andra sidan befriar det faktum att till exempel
planeringen av hyllplatser eller produkternas synlighet i webbutiken grundar sig pa programmerade
algoritmer inte automatiskt koparen fran den skyldighet som féreskrivs i paragrafen.

Huruvida képaren i tillrdcklig utstrackning har beaktat de intressen som hanfor sig till leverantérens
produkt beror i allmdnhet pa en helhetsbedémning av flera dtgérder. Vid beddmningen jamfoérs bade
avtalsvillkoren och kdparens samtliga atgarder samt deras effekter pa forsaljningen av koparens egna
PL-produkter och leverantdrens produkter. Livsmedelsmarknadsombudsmannen kan utreda en
misstankt dvertradelse av férbudet mot att gynna eget varumarke till exempel i situationer dar en kedja
genomfdr marknadsforings- och prissattningsatgarder i samband med lanseringen av nya PL-produkter i
syfte att férsvaga konkurrerande leverantoérers stallning till forman for de nya PL-produkterna.

Vid livsmedelsmarknadsombudsmannens tillsyn tillampas paragrafen endast pa sadana atgarder fran
kdparens sida som inte allmant kan anses godtagbara' gentemot en leverant6ér som befinner sig i en
svagare stallning. Om képarens agerande inte ar exceptionellt till sin karaktdr bedémer
livsmedelsmarknadsombudsmannen inom ramen for sin tillsyn exempelvis inte separat hur produkter
presenteras i olika butiker och samlar inte heller in uppgifter om produkternas prissattning.

. . . o . ”ingripa endast i sadana
11 detta sammanhang konstaterar jord- och skogsbruksutskottet i sitt betdnkande JsUB 12/2026 rd att syftet med dndringarna &r att

verksamhetssatt och sddan verksamhetspraxis i anslutning till PL-produkter som inte kan anses vara skéliga for den svagare parten eller férenliga med god affarssed. ”
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Férbudet mot att gynna kdparens eget marke kan ofta tillampas tillsammans med flera andra allmanna
avtalsrattsliga skyldigheter:

| 4 § i livsmedelsmarknadslagen hdnvisas redan tidigare till férbudet mot oskaliga
avtalsvillkor samt till 1 § i lagen om otillborligt férfarande i naringsverksamhet, enligt
vilken ”férfarande som strider mot god affarssed” inte far anvandas i
naringsverksamhet. Som god affdrssed betraktas allmdnt ett férfarande i ekonomisk
verksamhet som en samvetsgrann och &rlig naringsidkare iakttar och som godtas av
konkurrenter och kunder. Denna definition anvdnds ocksa vid tilldmpningen av
paragrafen om PL-produkter.

Till livsmedelsmarknadslagen har ocksa fogats en ny 4 a § (Missbruk av
férhandlingsposition). Denna paragraf géller situationer dar férfarandet riktar sig mot
flera leverantdrer vars férhandlingsposition ar ”betydligt svagare”. | motiveringen till
denna paragraf om forbud mot oskaliga avtalsvillkor hanvisas till den lojalitetsprincip
som tillampas pa alla avtalsférhallanden, enligt vilken avtalsparterna redan fran och
med férhandlingarna i en skalig utstrackning ska beakta motpartens rattigheter och
intressen.

Lojalitetsplikten kan galla redan under avtalsférhandlingarna. Om kdéparen exempelvis
planerar att lansera en ny PL-produkt som konkurrerar med leverantérens produkt,
kan kdparen under avtalsférhandlingarna eller i samband med ett byte av
sortimentsperiod vara skyldig att informera om denna omstandighet, eftersom den
har betydelse for forsdljningen av leverantdrens produkter. En kdpare som har en
starkare stdllning an leverantdren har storre lojalitetsplikt &n normalt, atminstone i
situationer dar samarbetet med leverantdren har pagatt lange och exempelvis
omfattat produktutveckling. Principen har ocksa anknytning till exempelvis férbudet
mot férfarande som strider mot tro och heder enligt 33 § i lagen om rdttshandlingar.

Pa grund av konkurrensutsattningsperioderna far handeln flera manader i férvdg
tillgang till detaljerade uppgifter om leverantérernas produkter. 14 b § i
livsmedelsmarknadslagen foreskrivs om forbud mot att krdva och anvénda vissa
uppgifter. Enligt paragrafens 2 mom. har képaren ratt att anvanda till exempel
uppgifter som erhallits fran en varuleverantors receptsystem eller produktionssatt
endast for andamal som kdparen uppgett pa férhand. | 2 h § i lagen hanvisas
dessutom till skyddet av féretagshemligheter och tekniska anvisningar. Om képaren
vid produktutvecklingen av sina egna PL-produkter utnyttjar uppgifter som kdparen
fatt om leverantoérens konkurrerande produkter, bedéms forfarandet ocksa utifran
om en sadan imitation allmant kan anses utgéra god affarssed som godtas av andra
kodpare och kunder inom branschen.

Enligt 2 d § i livsmedelsmarknadslagen far képaren och leverantéren avtala om att
leverantdren betalar képaren exempelvis for skyltning och marknadsféring av
produkter. Aven om det i dvrigt ar fréga om tilldtna betalningar kan en anvéndning av
de avgifter som tas ut av leverantéren som avviker fran det normala bedémas som
ett gynnande av kdparens PL-produkter.
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- 13 ag§ilivsmedelsmarknadslagen féreskrivs om férhandlingar om andring av
avtalsvillkoren pa grund av exceptionella omstandigheter. En situation ddr kdparen
efter sddana forhandlingar kommer 6verens med leverantdren av sin egen PL-produkt
om dndrade avtalsvillkor men vagrar att géra motsvarande andringar med andra
leverantdrer kan bedémas som ett gynnande av kdparens PL-produkter.

- |2 eg§ilivsmedelsmarknadslagen férbjuds kdparna att vidta kommersiella repressalier
bland annat i situationer ddr leverantoren utdvar sina lagstadgade rattigheter. |
enlighet med principen om avtalsfrihet har alla leverantérer ratt att tillverka och
leverera PL-produkter till de kdpare de sjdlva valjer. Bestdmmelsen om kommersiella
repressalier kan tilldmpas om képaren férsvagar eller hotar att férsvaga leverantérens
produkters stallning i sitt sortiment pa grund av att leverantdren tillverkar eller
levererar PL-produkter till konkurrerande kopare.

- lvilken utstrdckning kdparen ska beakta de intressen som hanfor sig till leverantdrens
produkter paverkas bland annat av hur betydande den ovan beskrivna obalansen
mellan férhandlingspositionerna dr. Vissa férfaranden som gynnar képarens eget
marke kan samtidigt uppfylla rekvisitet for missbruk av dominerande
marknadsstallning som férbjuds i 7 § i konkurrenslagen.
Livsmedelsmarknadsombudsmannen riktar vid behov sin tillsyn sarskilt mot
situationer ddr en képare med dominerande marknadsstallning centraliserat paverkar
konkurrerande produkters stdllning pa marknaden for att gynna sina egna PL-
produkter.

b) Koppling av leveranser av leverantérens produkter till leveranser av
PL-produkter

I 3 mom. i paragrafen férbjuds gynnande av kdparens eget varumdrke genom att kdparen kopplar
ingdendet eller fortsattningen av leverantdrens leveransavtal till ett avtal om tillverkning av kdparens
PL-produkt eller om leverans av produkter som ska sdljas som PL-produkter. Enligt motiveringen far
handeln exempelvis inte sluta kdpa in gronsaker av en leverantdr som dr primarproducent, sdsom en
gronsaksodlare som levererar gronsaker till handeln under sitt eget varumarke, pad grund av att odlaren
inte levererar gronsaker till férsdljning under butikens eget PL-mdrke.

Till skillnad fran 1 mom., som behandlas ovan, férutsatter denna bestammelse ingen jamférelse mellan
kdparens och leverantdrens férhandlingsposition.

Bestdammelsen forbjuder uttryckligen foljande atgarder fran kdparens sida eller hot om sadana
atgarder:

- Koparen tarinte in leverantdrens produkt i sortimentet om inte leverantdren
forbinder sig att tillverka PL-produkten.

- Koparen forlanger inte leveransavtalet for leverantdrens produkt om inte
leverantdren férbinder sig att tillverka PL-produkten.
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- Devillkor som kdparen erbjuder i leveransavtalet for leverantdrens produkt ar samre
om leverantdren inte tillverkar en PL-produkt an om leverantéren férbinder sig att
tillverka en PL-produkt.

- Koparen slutar képa leverantérens produkt eftersom leverantéren inte vill fortsdtta
att tillverka PL-produkten.

Koparens forfarande kan i dessa situationer ocksa strida mot forbudet mot missbruk av dominerande
marknadsstallning enligt 7 § i konkurrenslagen.

Som det konstateras i motiveringen kan tillverkningen av PL-produkter medféra verkliga férdelar for
leverantdrerna. Syftet med bestammelsen &r inte att begrdnsa eller férbjuda sddana avtalsforfaranden
som ligger i leverantdrernas intresse. Leverantdrerna kan dven i fortsattningen leverera bade
markesvaror och PL-produkter till kdpare och efter eget 6vervagande frivilligt erbjuda battre
avtalsvillkor till k6pare som képer bade méarkesvaror och PL-produkter.

Vilka paféljder kan en 6vertradelse av 4 c § i livsmedelsmarknadslagen
medféra?

Livsmedelsmarknadsombudsmannen inleder vid behov en utredning av en misstankt 6vertradelse av
bestdammelserna pa grundval av en begdran om atgarder eller uppgifter som ombudsmannen har fatt
kdnnedom om pa annat sdtt. Livsmedelsmarknadsombudsmannen stravar i férsta hand efter att avgora
drenden genom forhandlingar och hjélpa parterna att na en forlikning. Den som bryter mot
bestdammelserna far detaljerad radgivning om hur bestdmmelserna ska féljas och vid behov en
anmadrkning.

Livsmedelsmarknadsombudsmannen kan ocksa férbjuda den som bryter mot bestdmmelserna att
fortsatta eller upprepa ett férfarande som strider mot bestammelserna. Férbudet kan férenas med vite.
En offentlig varning enligt 11 § i livsmedelsmarknadslagen kan ges endast for ett férfarande som strider
mot 3 mom. och ingen paféljdsavgift kan paféras med stod av paragrafen.

Paragrafen om férbud mot att gynna eget marke har dessutom, tillsammans med den avtalsrattsliga
lojalitetsprincipen, den verkan att en 6vertradelse av paragrafen i allman domstol exempelvis kan
medfdra skyldighet for kdparen att betala skadestand till leverantéren samt jamkning eller ogiltighet av
ett avtalsvillkor som strider mot bestdammelserna.



