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* Lihankorvikkeet seka maitokorvikkeisiin kuuluvat kaurajuomat ja kauragurtit muodostavat karkituotteiden sisaisen kasviproteiinituoteryhman.
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milj. EUR

KARKITUOTERYHMIEN VALINTAKRITEERIT

Karkituoteryhmien viennin kehitys, 2010-2021*
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Lahde: Suomen Tulli, Uljas tietokanta. Huom: Kauratuotteiden ryhma sisaltaa hiutaleet, myslit, kaurajuomat,
kauragurtit ja keksit. * Vuoden 2021 luvut ovat arvioita I-X kuukausien perusteella.
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Tuoteryhmien valintaprosessiin on kaytetty useampia kriteereja. Valittujen tuoteryhmien raaka-ainepohjan
nykyinen saatavuus on vankka. Tuotannon lisddmiseen on hyvat valmiudet, mika mahdollistaa
volyymikasvua.

Jalostusasteen nostaminen on ollut tarkeimpia valintakriteereita. Pitkille jalostetut, markkinoilla
brandattavissa olevat korkean hintatason tuotteet, kuten juustot, alkoholijuomat tai makeiset on arvioitu
viennin arvon kasvattamisen nakdkulmasta tarkeiksi tuoteryhmiksi.

Kaura on ainoa vilja, jossa Suomi on todennettavasti kilpailukykyinen sekéa tuotannon etta tutkimuksen ja
kehityksen osalta. On mahdollista hyddyntaa tata kilpailuetua innovatiivisten, pitkalle jalostettujen ja
monipuolisten kauratuotteiden vientiad kasvattamalla. Viime vuosien kehitys osoittaa, ettd nama odotukset
ovat realistisia ja siksi useat kauratuotealaryhmat on lisatty valittujen tuotteiden joukkoon.

Markkinapotentiaali oli my6s tarked valintakriteeri. Proteiinipitoisilla tuotteilla - seka kasvi- ettd
eldinpohjaisilla - ennustetaan olevan kasvava kysynté ja korkea potentiaali maailmanmarkkinoilla, etenkin
Suomelle merkityksellisissa kohdemaissa. Markkinapotentiaalin arvioiminen vahvisti toisaalta juuston, lihan,
kalan ja kananmunien, toisaalta kasviproteiinituotteiden kuten maito- ja lihankorvikkeiden valinnat.

Mahdollisuus korostaa suomalaisen alkuperan ainutlaatuisuutta otettiin myds huomioon. Useita
valikoiduista tuotteista, kuten lihaa, kalaa tai kananmunia voidaan markkinoida tuotannon korkean laadun,
puhtaan tuotantoympadristdn ja -panosten kuten ilman, veden ja maaperan tai kansainvalisessa vertailussa
erinomaisten tuotantotapojen kuten jaljitettdvyyden tai kestdvyyden perusteella.

Yhteenvetona on todettava, etté karkituoteryhmien valintaprosessissa tuotanto- ja markkinapotentiaalille
on annettu isompi painoarvo kuin tuotteiden nykyviennille. valituilla tuoteryhmilld on hyvat
kasvumahdollisuudet huolimatta siita, etta niiden osuus nykyisesta viennistd on vain alle kolmannes.
Valinta on kuitenkin nahtava julkisilla varoilla tehtavan vienninedistdmisen linjauksena, mika ei tietenkaan
sulje pois menestystd lukuisissa muissa tuoteryhmissé yksityisen sektorin toimesta.
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Kotimaisen kalan edistimisohjelmassa asetettu tavoite on Lisitd
kalasektarin viennin arvaa nykyisestd 58 milj. surosta yli 348 milj.
euroon 2035 mennesss. Tavaite pyritiin sasvuttamain sekd
volyymeja kasvattamalla etta jalostusarvoa nostamalla

Kalasektorin raaka-aine on perdisin luonnonkalajen osalta merd,
rannikko- ja sisivesikalastuksesta, lohikalojen osalta
halankasvatuksesta sekd tuonnista

Kalasektorilla on valtava kasvu- ja vientipotentiaall, muma on myds
kasvua rajoittavia tai hidastavia tekijoitd, Herikalastuksessa
haittaeliimet, sisavesialueilla kalastusluvar, kalankasvatuksessa
ympiristdluvat, kiertovesikasvatuksessa korkeat
tuo kset ja j wield

t merkittivid pullonkauloj

Rajoitteista hualimaatta kalasektorin nikymit ovat erittdin
positiviset, kalan ja kalatuotteiden kysyntd kasvaa seki kotimaassa
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ELINTARVIKEMARKKINOIDEN
TUNNUSLUVUT

Tunnuslukujen valinnassa huomioitiin markkinoiden koon,
kasvun ja kulutuksen kehityksen lisaksi Suomen elintarvikkeille ‘
erityisen tarkeita nakokulmia, kuten kuluttajien maksukykya,
erikoistuotteiden kysyntaa seka laatu- ja terveystietoisuutta.

Elintarvikekulutusindeksin
pohjaksi valittiin 11

o Elintarvikemarkkinoiden arvo
tunnuslukua:

o Elintarvikemarkkinoiden kasvu

o Elintarvikkeiden tuonti / markkinoiden arvo
o Elintarvikemarkkinat henkea kohden

o Varakkuusindeksi

o Varakkuusindeksin kasvu

o Luomumarkkinoiden osuus

o Free from —markkinoiden osuus

o Free from -markkinoiden kasvu

o Hintataso

o Ylipainoisten osuus aikuisvaestdsta

Aineistojen lahteind olivat Euromonitor, Numbeo (hintatasot),
seka YK:n alajarjestét WHO (BMI) ja ILO (véestdntilastot)
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VIENNIN TUNNUSLUVUT

Elintarvikemarkkinoiden lopullista indeksia
varten laskettiin kolme Suomen vientia
kuvaavaa tunnuslukua joka kohdemaasta.

Vientitunnuslukujen! masritelmat

1)Suomen elintarvikeviennin todellinen arvo kohdemaahan

2)Kohdemaan osuus Suomen koko elintarvikeviennista —
kolmen vuoden (2018-2020) keskiarvo

3)Suomen elintarvikeviennin vuosittaisen kasvun 5 vuoden
(2016-2020) keskiarvo kohdemaahan

e

L . OO OT—mm_man

I'Ldhde: Suomen Tullin ULJAS tietokanta

e oy ey
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ELINTARVIKEMARKKINOIDEN
KOKONAISINDEKSI

Elintarvikemarkkinoiden kokonaisindeksissa yhdistettiin ‘
kohdemaiden markkinoiden ja kulutuksen seka Suomen
elintarvikeviennin tunnuslukuja 50%-50% painoarvolla.

Elintarvikemarkkinoiden kokonaisindeksi laskettiin
korkeimpia makrotalousindeksin arvoja saaneista maista.
Markkinatunnuslukujen saatavuuden johdosta
elintarvikemarkkinoiden indeksi saatiin 78 eri maasta.

TOP20 maan listalla vihrealla savylla merkattu aiempia
FFF/BF karkimaita tai mahdollisia karkimaita, keltaisella
uudet markkinat

Seuraavissa osiossa esitetaan markkinapotentiaalia
kdrkituoteryhma kerrallaan suurimpia kokonaisindeksiarvon
saaneiden maiden osalta

No. | Maa Indeksin
arvo
1| Ruotsi 86
2| Tanska 67
3|Saksa 65
4| USA 65
5| Alankomaat 64
6| Ranska 63
#| Kiina 62
8| Iso-Britannia 58
Q| Viro 58
10| Hong Kong 56
11| Sveitsi 55
12| Australia 55
13| Belgia 54
14| Itavalta 54
15| Japani 53
16| Italia 53
17| Norja 52
18| Israel 52
19| Kanada 51
20| Irlanti 51

TOP20 jalkeisia sijoituksia -
vihredlla FFF/BF:n aiempia

karkimaita tai harkittu

karkimaaksi:

2l Liettua

22 Kuwait

23 Singapore

24 Espanja

25 Eteli-Korea
26 Arabiemiraatit
27 Vendji

28 Kroatia

29 Latvia
30 Qatar
31 Uusi-Seelanti
32 Saudi-Arabia
33 Eteli-Afrikka
34 Intia

50
99
49
99
48
48
48
47
46

44
42
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3. KOHDEMAIDEN
MARKKINAPOTENTIAALI
TUOTERYHMITTAIN

LB, Sord




SISALLON MALLIESIMERKKEJA

Markkinapotentiaalitietoa ja tilastoja on havainnollistettu kdyttaen eri karttoja, kuvia tai kaavioita, joista muutamat mallit on esitetty toistuvasti eri
tuoteryhmistd. Saatavilla oleva data maaritteli kuitenkin kutakin tuoteryhmaa kuvaavan visuaalisen mallin lopullisen koostumuksen. Tarkeimmat

LIHAKORVIKKEET- HARKKINRFDTENTIR I
@ * Tk

malliesimerkit sisallésta on seuraavat:
ALKOHOLIJUOMAT- - .
, 0 &=

Lilkennevaloarviot  Kuplakoordinaatit
Maiden markkinapotentiaali on

Markkinapotentiaalianalyysit
kuvattu koordinaattijarjestelmassa,

SAVUSTETTU KALA

litkennevalojen varien mukaan
esitettyna (matala-, keski- ja jossa vaakasuoralla akselilla on kulutus, i o
korkea potentiaali) yhteens3 54 pystysuoralla kasvuennusteet ja kuplien O -..1 o
kohdemaa-tuote yhdistelmasta koot kuvastavat markkina-arvon suuruutta. 0 . =
v
Suomen vientitilastot Vientilupakartat -
Viennin kehitys mahdollisine Suomen vientilupastatukset
alatuoteryhmineen ja kohdemaineen, maailmankartoilla elain-
perdisissa tuoteryhmissa

tarkeimmat nostot ja huomiot
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Ranska on yksi maailman

suurimmista myslien

tuojista ja ulkomaiset

tuotemerkit muun muassa
Belgiasta ja Sveitsista hallitsevat
markkinoita. Ranskalaiset kuluttajat
suosivat perinteisesti erittdin makeita,
hunajalla tai suklaalla paallystettyja
myslituotteita, mutta kasvava terveystietoisuus
on edistanyt luomu- ja ilman lisdttya sokeria
valmistettujen vaihtoehtojen kasvua.
Suomalaisten yritysten kannattaa kohdistaa
vientityonsa naihin segmentteihin.

BUSINESS
FINLAND

Saksan vankka ja
perinteikis
myllyteollisuus tekee
siita globaalisti
merkittavan myslivalmistajan ja

viejan. Viljatuotteiden Ak
tuottajahintojen lasku on kuitenkin _ b
tehnyt kotimaisesta tuotannosta vahemman N Al S

kannattavaa ja johtanut myslin tuonnin St
voimakkaaseen kasvuun viime vuosina.

Suomalaisten viejdyritysten odotetaan

kohtaavan kovaa kilpailua muiden merkittavien L
EU-toimijoiden, kuten Puolan, Sveitsin, Belgian

ja Alankomaiden taholta.

Markkinaliikennevalojen lihde: Euromonitor

Suomi oli vuonna 2020 sijalla 34 Etela-
Koreaan myslid tuovien maiden listalla.
Eteld-Korean myslimarkkinat kasvavat
kuluttajien kiinnostuksesta terveellisia
elintarvikkeita kohtaan. Lisdksi yksinkertaiset tuotteet,
joilla voi korvata aterioita, nostavat suosiotaan yhden
“ hengen kotitalouksien lisadantymisen seurauksena.
Suomella on siis tuontipotentiaalia, mutta se joutuisi kohtaamaan
kovaa kilpailua Yhdysvalloista ja Belgiasta tuotujen vakiintuneiden
myslibriandien osalta, joiden osuus kokonaistuonnista on noin 51,3 %.

Luomuelintarvikkeiden kysynta
. on lisaantynyt Japanissa

kuluttajien terveystietoisuuden

vuoksi. Mysli on suositumpi
kuin granola, koska siihen ei ole lisatty
sokeria tai sdiléntdaineita. Kysynnan kasvu
voi osoittautua hyddylliseksi Suomen

viennille. Tuotekategorian johtavat toimittajat ovat talla
hetkella Belgia ja USA.

Havaittujen terveyshydtyjen
vuoksi myslin
kuluttajakysynta on
kasvanut, mika tarjoaa
suomalaisille yrityksille potentiaalia
Kiinan markkinoilla. Suurimmat kilpailijat
tulevat Japanista ja Australiasta, jotka
ovat johtavia myslin toimittajia Kiinassa.

Terveystietoisuus on
kasvattanut terveellisten
tuotteiden, kuten myslin
kysyntaa. Ostovoiman kasvu
lisdd myos valmiutta maksaa enemman
terveellisemmista tuotteista. Singaporella on
vahdinen oma viljantuotanto. Myslid
joudutaan tuomaan, mista Suomi voi hyotya.



KAURAJUOMAT - VIENNIN KEHITYS

Kaurajuomien*® viennin arvo vuosina 2017-2021**

milj. EUR
vuodessa Tuotekategoriassa ei ollut yhtaan vientia

16 -+ ennen 201%. Viiva merkitsee kuukausittaista

viennin arvoa (oikea akseli) ja pylvaat
vuosittaista vientia (vasen akseli).
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Lihde: Suomen Tulli, ULJAS tietokanta. Huom. ¥ CN220299 nimikkeeseen kuuluvat kasvipohjaiset juomat. Suomessa timi kategoria

kaytinndssa tarkoittaa kaurasta valmistettuja juomia. =% Vuoden 2021 luku on arvio I-XI vientilukujen perusteella.
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Kaurajuomien viennin arvo vuonna 2020 ja

kasvuennusteet vuodelle 2021* kohdemaittain
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Tuoteryhma kasvaa vuonna 2021
arvioiden mukaan 88 %:lla.

Ruotsin ylivoimainen osuus vahvistuu

o1/ 102 %

entisestaan. Kiinan viennin arvo noussee
yli miljoonan euron vuonna 2021. Muut
nopeasti kasvavat markkinat ovat Saksa
ja Etela-Korea.
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Lihde: Suomen Tulli, ULJAS tietokanta Huom. * Yuoden 2021 luku on arvio I-XI vientilukujen perusteella.
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Markkinavolyymin kasvu per vuosi - 2021-2025 (%)
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Lahde: Euromonitor, Passport tietokanta.
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MARKKINAPOTENTIAALI

Aasian markkinoiden potentiaalissa on suuri hajonta.
Isoimmat markkinat, Kiina, USA, Intia ja Vendja ja Etela
Korea eroavat toisistaan niin markkinoiden
kasvuennusteissa kuin kulutuksessakin.

Markkinavolyymien vdhenemista odotetaan selkedsti vain
Kiinan, Japanin, Singaporen ja Suomen markkinoilla.
Muilla markkinoilla - Lansi- ja Pohjois-Euroopassa, seka
Pohjois-Amerikassa - seuraavien viiden vuoden aikana
vuosittaisen kasvun arvioidaan olevan 0,4-5% valilla.

23

Kuwva: Visit Finland / Julia Kivel2



LIHANKORVIKEET- MARKKINAPOTENTIAALI

Lihankorvikkeiden kulutus henked kohden alatuoteryhmittdin, 2019/2020
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statistics: Global . Huom. Palkkien visressa olevat luwut nayttavit maiden kokonaiskulutuksen henked kohti grammoissa.
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Suomella ei ole talla hetkella merkittavaa vientia
lihankorvikkeiden tuoteryhmdssa. Lihaa vastaavien
kasviproteiinituotteiden markkinoilla on kuitenkin
valtava potentiaali. Suomalaisilla uudenlaisilla,
innovatiivisilla tuotteilla olisi erinomaiset
mahdollisuudet viennin avaamiselle ja kasvattamiselle.

Kulutusluvut ovat joka maassa vield maltilliset,
kulutusta ilmaistaan talla hetkellda grammoissa henkea
kohden.

Kulutus lisddantyy nopeasti lahes joka maassa, joten
kasvavilla markkinoilla on tilaa uusille tulokkaille.




LOPPUSANAT

Elintarvikealan tuotanto- vienti- ja markkinapotentiaaliraportti on kautta aikojen ensimmdinen ponnistus Suomessa
koota tuoteryhmien ja kohdemarkkinoiden fokusointia koskevat linjaukset tutkitun ja perusteellisen tiedon varaan.
Materiaali on merkityksellista kolmen kayttétarkoituksen tai kayttajaryhman nakdkulmasta.

Vientidan kehittavat tai juuri aloittavat elintarvikeyritykset saavat raportissa geneerista
1 toimialakohtaista markkinatietoa maailmalle suunnistaessaan. Tama yhdessa Vientipolku- tyokalun kanssa
muodostaa hyddyllisen kokonaisuuden elintarvikealan pienille ja keskisuurille yrityksille.
Food from Finland -ohjelma, Business Finland ja muut elintarvikevientid edistdvit julkiset tahot saavat
2 kayttoonsa tutkimus- ja markkinatietoa tukemaan tuoteryhmien ja kohdemarkkinoiden priorisointia. Talta
pohjalta voi suunnitella toimenpiteitd seka tarjota perusteltua ohjausta vientia aloitteleville yrityksille.

Hallinnon alalle raportti viitoittaa suuntaviivoja seuraavien toimenpiteiden ja paatdsten tueksi.
3 Esimerkiksi vienninedistamistoiminnan ohjauksessa, uusia vientilupaneuvotteluita avattaessa tai
maatalousattasea-verkostoa laajentaessa on saatavilla pohjaa paatoksenteolle.
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Koko raportti on ladattavissa osoitteesta:

https://mediabank.businessfinland.fi/l/PRKB-ptnjKrd

Lisatietoa:
csaba.jansik@luke.fi
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