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1. TIIVISTELMA

Maa- ja metsatalousministerit on asettanut nimisuojaa koskevassa
kehittdmissuunnitelmassaan tavoitteeksi 20 uutta tuotetta vuoteen 2025 mennessa.
#Nimisuoja2025- Suomalaisen nimisuojan uudet tuotteet, tekijat ja kuluttajat -hankkeen
tavoitteena oli tehda suomalaisia nimisuojatuotteita tunnetuksi etenkin nuorille kuluttajille seka
edistdd uusien suomalaisten nimisuojatuotteiden saamista nimisuojajarjestelmaan. Hanketta
toteuttivat Helsingin yliopiston Ruralia-instituutti (hankkeen hallinto ja koordinointi), Turun
yliopiston Brahea-keskus (osatoteuttaja) ja Maa- ja koritalousnaisten Keskus (osatoteuttaja).

Tavoitteisiin padasemiseksi hankkeessa toteutettiin

-oppimateriaalikokonaisuus (opetusvideoita ja oppimateriaali oppilaille ja opettajille)
nimisuojasta ruoka-alan oppilaitoksille

-kyselytutkimus alkuperamerkkien tunnettuudesta Suomessa

-valmennus valtakunnalliselle nimisuoja-asiantuntijaverkostolle

-neuvontatilaisuuksia ja tydpajoja hakijaryhmittymille.

Valmennuksia ja neuvontatyOpajoja tukemaan laadittin  selitysvideo ja erilaista
koulutusmateriaalia. Kaikki aineistot ja materiaalit I0ytyvat aitojamakuja.fi-sivustolta
www.aitojamakuja.fi/nimisuoja.

EU:n nimisuojajarjestelmaan kuuluvia kuluttajamerkkejd tunnistaa edelleen noin
kymmenesosa suomalaisista. Naistd merkeistd tunnettuus on kehittynyt parhaiten Aito
perinteinen tuote-merkin (APT) osalta (12% vastaajista tunnistaa, vuonna 2018 luku oli 9 %).
Toisaalta suojattu maantieteellinen merkintd (SMM) oli tunnetuin nuorten (15-24-vuotiaiden)
joukossa, joista lahes neljannes (23 %) tunnisti merkin, kun kaikilla vastaajilla luku oli 7 %.
Nimisuojatuista tuotteista spontaanisti ilman johdattelua kysyttdessa, suomalaisille kuluttajille
tuli useimmin mieleen karjalanpiirakka (25%), Champagne (19%) ja Feta-juusto (14%). Naista
tuotteista seka karjalanpiirakan ettd Champagnen spontaani tunnettuus on kasvanut vuoden
2018 tuloksiin verrattuna (vrt. karjalanpiirakka (19 % v. 2018) ja Champagne (13 % v. 2018).

Yhteensa hanke on ollut koostamassa ja kommentoimassa 23:n tuotteen hakemuksia.
EU-tason kasittelyssa on "Suonenjoen mansikka” (SMM). Kansallisen hakemuskasittelyn on
l&paissyt "Savolainen talkkuna” (SMM). Kansalliseen hakemuskasittelyyn on jatetty seuraavat
tuotteet: Pohjalainen leipajuusto (SMM), Kainuun juustoleipd (SMM) ja Ylasavolainen
muurinpohjalettu (SMM). Hankkeen  aikana  rekisteroitiin EU-tasolla  "Aito
saunapalvikinkku/Akta basturdkt skinka” (SMM) -hakemus. Liséksi ruotsalaisten marja-alan
toimijoiden ja Arktiset aromit ry:n kanssa laadittiin "Nordiska blabar/Pohjoismainen mustikka”
(SMM)-yhteishakemusluonnos, joka on suomenkaanndstad vaille. Hankkeessa selvitettiin
my6s natural mineral waters/luonnon mineraalivesistatuksen hakemuskriteerit, silla ko.
jarjestelman avulla voidaan edistaa suomalaisen puhtaan veden brandaamista.

Verrattaessa tilannetta naapurimaa Ruotsiin, aikavalilla 2020-2023 ruotsalaisia
nimisuojahakemuksia on EU-tasolla rekisterdity 4, julkaistu 4 ja haettu 6. Yhteensa
ruotsalaisia tuotteita on rekisterditynd 13 eli saman verran kuin Suomella nyt, mutta muissa
hakemusvaiheissa EU-tasolla heillda on toiset 13 tuotetta. Suomella oli pitkd&n eniten
nimisuojattuja  tuotteita Pohjoismaissa, mutta nimisuojan yhdeksi strategiseksi
brandaystytkalukseen valinnut Ruotsi olisi kirimassa vauhdilla ohi ilman #nimisuoja2025-
hanketta.
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2. TAVOITE, KOHDERYHMA JA TOTEUTTAJAT
Hankkeella oli kaksi paatavoitetta:

1. Tehda suomalaisia nimisuojatuotteita tunnetuksi etenkin nuorille kuluttajille.
2. Edistda uusien suomalaisten nimisuojatuotteiden saamista nimisuojajarjestelmaan.

Tavoitteet perustuivat mm. maa- ja metsatalousministeriéon nimisuojaa koskevaan
kehittamissuunnitelmaan vuosille 2018 — 2025 (liite 1). Kehittdmissuunnitelmassa asetetaan
mm. tavoite saada rekisteroityd 20 uutta maantieteellistd merkintda EU-tasolla vuoteen
2025 mennessa. Hankkeen akronyymilla #nimisuoja2025 haluttiin viestia tasta tavoitteesta
20 uutta tuotetta vuoteen 25 mennessa.

Hankkeen kohderyhmia olivat

- nuoret kuluttajat

- tuottajat ja elintarvikealan yritykset

- elintarvikealan asiantuntijat ja kehittajat sek& alan viranomaiset Suomessa

- uudet hakijaryhmittymat’

- jo olemassa olevien nimisuojatuotteiden taustalla olevat hakijaryhmittymaét, tuottajat ja
yritykset.

Hanke toteutettiin aikavalilla 1.5.2020 — 31.12.2022. Hankkeelle haettiin ja saatiin jatkoaikaa
v. 2022 loppuun johtuen koronan aiheuttamista esteista, alkuperdinen paattymisajankohta ol
30.4.2022.

Hanketta toteuttivat Helsingin yliopiston Ruralia-instituutti (hankkeen hallinto ja koordinointi),
Turun yliopiston Brahea-keskus (osatoteuttaja) ja Maa- ja koritalousnaisten Keskus
(osatoteuttaja).

Hankkeella oli seurantayhma ja se kokoontui yhteensa 5 kertaa + loppukokous pidettiin
sahkopostikokouksena. Seurantaryhméan muodostivat seuraavat henkilot:

Marika Saynevirta, (pj) Elintarviketeollisuusliitto, ETL

Heidi Siivonen, (vpj.) Maa- ja metsataloustuottajain Keskusliitto, MTK

Mari Mattila, Paivittaistavarayhdistys, PTY

Anni-Mari Syvaniemi, Ruokatieto Yhdistys ry

Piritta Sokura, Ruokavirasto

Maija Heinonen, Maa- ja metsatalousministerio, MMM

Seurantaryhméan kokousmuistiot ovat arkistoituna Helsingin yliopiston Ruralia-instituutissa.

Seurantaryhman jasenet olivat myos aktiivisia yhteistydtahoja hankkeen aikana, jopa
konkreettiseen hakemustydhon liittyen.

3. TOIMENPITEET, TOTEUTUS JA TULOKSET



Hanke koostui kahdesta tydpakettikokonaisuudesta (TP), joista TP1 painottui nimisuojasta
tiedottamiseen nuorille mm. koostamalla ruoka-alan oppilaitoksille oppimateriaaleja
nimisuojasta. Lisaksi TP1:ssé toteutettiin valtakunnallinen kuluttajakysely alkuperamerkkien
tunnettuudesta. TP2 edisti nimisuojan tunnettuutta ammattilaisten ja asiantuntijoiden
keskuudessa ja aktivoi hakijaryhmittymid uusien nimisuojahakemusten tekemiseen.

3.1TP1
TP1.1 Kohderyhmalahtdinen kuluttajatiedottaminen nimisuojasta

Tavoitteena oli tuottaa opiskelijoille digitaalinen oppimateriaalikokonaisuus, jota voidaan
hyodyntaa mm. ruoka- ja elintarvikealan oppilaitoksissa ja itseopiskelussa. Toimenpiteen
kohderyhmaksi valittiin Z-sukupolven nuoret ja etenkin ruoka-alan opiskelijat. Z-sukupolvi on
ensimmainen joukko aitoja diginatiiveja. He kayttavat sosiaalista mediaa
paauutislahteendan. Tiedonhakutaitojensa ansiosta he vaikuttavat myds vanhempiensa
kulutusvalintoihin.

Toteutus ja tulokset

Paavastuu toimenpiteen toteutuksesta oli Maa- ja kotitalousnaisten Keskuksella (MKN).
Hankkeessa tehtiin:

- kolme (3) oppimateriaaleihin liittyvaa opetusvideota nimisuojasta (kuva 1.)
Videoilla haastatellaan juustokauppias Laura Salosta, ruokayrittdja Jyrki Sukulaa ja
keittiopaallikké Ari Ruohoa. Haastateltavat ovat tydssaan eri tavalla tekemisissa
nimisuojan kanssa. Juustoansa -liikkeessa Helsingin vanhassa kauppahallissa
myydaan monenlaisia juustoja, myods nimisuojattuja ja kauppias saa keskustella
asiasta paivittain asiakkaiden kanssa. Jyrki Sukulalla on mahdollisuus vertailla
Suomen ja Italian laatumerkintdjarjestelmia, koska asuu ltaliassa viinitarhansa
vuoksi. Ari Ruohon sydéanta lahelld on taas lahiruoka ja han on pitanyt Chef’s table -
tyylisid nimisuojaillallisia ravintolassaan Katajanokalla.

Videoita jaettiin Aitoja makuja -sivuston ja Maa- ja kotitalousnaisten sivujen kautta
seké Aitoja makuja ja MKN:n somekanavissa.

Videomateriaali 16ytyy aitojamakuja.fi-sivustolta “"Miksi nimisuoja? Ruoka-alan
huipputekijbiden vastauksia” https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/:

Miksi nimisuoja? Ruoka-alan huipputekijoiden vastauksia

s TUOTTEIDEN NIMISUOJ... IMisuod... VS S eV TIOTTEIDEN NIMISUOJ...
’ e

ARKEAA TUNTEA
MERKINNAT

Ruoka-alan yrittdjan nakokulma Juustokauppiaan nakokulma Huippuravintolan keittiomestarin nakokulma

Kuva 1. Opetusvideot nimisuojasta.

- Oppimateriaalipaketti sisaltden erilaisia kirjallisia tehtavia, joihin I6ytyy vastauksia
mm. Aitoja makuja-sivustolta sekd Ruokaviraston sivuilta. Paketti on tarkoitettu
varsinkin toiselle asteelle, esimerkiksi restonomi- ja kokkiopiskelijoille, mutta sitéa
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voidaan kayttdd soveltuvin osin myos ylaasteella kotitalousopetuksessa.
Materiaalipaketti sisaltda myos mallivastaukset opettajille.
Materiaalipaketit |0ytyvat liitteesta 2 ja 3.

Nimisuojasta tehtiin my6s lehdistotiedote, jossa mainittiin videoista. Tiedote sai laajaa
nakyvyytta (liite 4 nakyvyydet).

Lisdksi MKN Keskus viesti nimisuojasta ja laadituista oppimateriaaleista muutamalla
artikkelilla Koti ja maaseutu -lehdessa. Jutuissa mainittiin myds hankkeesta ja
oppimateriaalista.

MKN Keskuksen viestija laati erilaisia juttuaihioita nimisuojasta, joita raatalditiin erilaisille
kohderyhmille sopiviksi ja tarjottiin eri aikakausi- ja sanomalehtiin (Kotiliesi, Yhteishyva,
Pirkka, Maaseudun tulevaisuus yms.). N&ihin aihioihin ei kuitenkaan tartuttu kovin
tuloksekkaasti.

TP 1.2 Kuluttajakysely raportteineen
Paéavastuu toimenpiteen toteutuksesta oli Helsingin yliopiston Ruralia-instituutilla.

Vuoden 2022 kevaalla toteutettiin ostopalveluna Taloustutkimus Oy:n kanssa
vastaavanlainen kuluttajakysely kuin Promo-hankkeessa vuonna 2018. Tutkimusaineisto
keréttiin 7.4.-3.5.2022 ja kohderyhmana oli 15-79 —vuotiaat suomalaiset Ahvenanmaan
maakuntaa lukuun ottamatta.

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittéda elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman ja
suojaustapojen tunnettuutta (alkuperanimitys (SAN), maantieteellinen merkinta (SMM) ja aito
perinteinen tuote (APT)) seka nimisuojattujen elintarvikkeiden tunnettuutta suomalaisten
keskuudessa.

Kysely toteutettiin ensimmaisen kerran vuonna 2018, talléin vastaajia oli n=1004.
Tutkimus toteutettiin vuonna 2022 vastaavalla tavalla Taloustutkimuksen Omnibus-
tutkimuksen osana. Haastattelut tapahtuivat henkilokohtaisina haastatteluina, padosin
vastaajien kotona, koska haluttiin estaa vastaajalta mahdollisuus etsid oikeita vastauksia
esimerkiksi googlaamalla. Siten tuloksia tunnettuudesta voidaan pitéa varsin luotettavina
esimerkiksi online-tutkimuksiin verrattuna.

Vuonna 2022 oli kyselyn kaytadnnon toteutuksessa otettava huomioon korona-ohjeistukset ja
niiden vaikutus kustannuksiin. Siten hankkeen resursseilla oli mahdollista toteuttaa 501
vastaajan kierros eli puolet edellisen kyselyn vastaajien maarasta. Aineisto oli kuitenkin
mahdollista painottaa vastaamaan kohderyhmaa sukupuolen, ién ja alueen mukaan Suomen
vaeston tasolla kuten edellisessakin kyselytutkimuksessa.

Kyselyn tuloksista
Kyselytutkimuksen raportti on kokonaisuudessaan liitteend 5. Kyselyn raaka-data excel-
muodossa on arkistoituna Helsingin yliopiston Ruralia-instituutissa.

Seuraavassa poimintoja kyselyn tuloksista. Koska hankkeen tiedottamisen kannalta yksi
tarkea kohderyhma oli nuoret ja nuoret aikuiset, on mielenkiintoista poimia tuloksia erilliseen
tarkasteluun etenkin heidan osaltaan. Ko. ikaryhméan osuus vastaajista oli 14% (kuva 2).



Vastaajien taustatiedot

Kaikki vastaajat, n=501, N=4 334 000
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Kuva 2. Kooste vastaajien taustatiedoista. Kuluttajakysely nimisuojasta 2022,
Taloustutkimus Oy.

Vastaajat saivat spontaanisti, ilman johdattelua luetella sanoja tai kasitteitd, joita he liittivét
nimisuojamerkkeihin. Ts. heille ei etukateen selitetty merkkien sisaltéa. Noin joka viides
vastaaja liitti esitetyt pakkausmerkit elintarvikkeisiin/ruokaan (18 %) ja alkuperaan (18 %), 15
% liitti merkit Euroopan unioniin ja joka kymmenes vastaaja johonkin tiettyyn
tuoteryhmaan/tuotteisiin. Suojaukseen yleisesti merkit liitti noin joka kymmenes (9%) ja
tarkemmin maantieteelliseen, alueelliseen suojaukseen 9%, aitouteen/perinteisyyteen 8% ja
nimisuojaan 4% (kuva 3).

On merkillepantavaa, etté edellisessa kyselyssa vuodelta 2018 kukaan vastaajista ei
osannut liittdd merkkeja kasitteeseen "nimisuoja”. Sitad vastoin vuoden 2022 kyselyssa
kaikista vastaajista merkit osasi liittd& nimisuojaan 4% (kuva 3). Nuorilla 15-24 vuotiailla
vastaava luku oli 7%, ero ei ole kuitenkaan tilastollisesti merkitseva. My6s asuinpaikoista
paakaupunkiseutu (9 %) ja suuralueista Helsinki-Uusimaa (8%) saivat muuta maata
suuremmat prosenttilukemat, mutta ero ei ole naissakaan tilastollisesti merkitseva.



Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa
- nakyvat merkit mielestasi liittyvat?
SUKUPUOL! IKARYHMAT
Kaikki
vastaajat, Nainen, Mies, 15-24 v, 25-34 v, 35-49 v, 50-64 v., 65-79 v.,
n=501 n=253 n=248 n=84 n=62 n=82 n=129 n=144
Elintarvikkeet, ruoka 18 17 18 20 18 15 19 16
Alkupera 18 16 19 18 15 24 17 13
EU 15 15 15 15 25 21 16 3
L AT 9 11 11 8 10 8 14
tuotteet/tuoteryhmit
Suojaus 9 8 10 12 8 8 11 7
Maan.tieleellir.ven, 9 12 5 13 8 7 13 4
alueellinen suojaus
Kotimaisuus 8 2 8 g 4 8 2 10
Aito, perinteinen 8 7 8 8 8 9 6 8
Nimisuoja 4 4 4 7 5 4 4 1
Muu 8 9 7 4 8 13 0 12
EOS 36 37 36 34 37 21 42 46
n=kaikki vastaajat 0% maxl

Kuva 3. Kasitteet, joihin kuluttajien mielesta nimisuojamerkit liittyvat. Kuluttajakysely
nimisuojasta 2022, Taloustutkimus Oy.

Reilu kolmannes (36 %) vastaajista ei osannut sanoa, mihin ndma elintarvikepakkauksissa
nakyvat merkit heidan mielestaan liittyvat. Naiden vastaajien osuus oli kuitenkin vahentynyt,
silla vuonna 2018 vastanneista 43 % ei osannut liittd& naihin merkkeihin mitdan merkityksia.

Nimisuojamerkkien tunnettuus

Valtaosa 15-79-vuotiaista suomalaisista muistaa nahneensa Hyvaa Suomesta- ja EU-
luomutunnus —merkin. Naista kahdesta merkista etenkin EU-luomutunnusmerkin tunnettuus
on kasvanut vuoden 2018 tuloksiin verrattuna (kuva 4).

Sen sijaan EU:n nimisuojajarjestelmaan kuuluvia merkkeja tunnistaa edelleen noin
kymmenesosa suomalaisista. Naistd merkeista tunnettuus on kehittynyt sinéllaédn parhaiten
Aito perinteinen tuote-merkin (APT) osalta (kasvua +3%-yksikk64, ollen nyt 12%). Luku jaa
kuitenkin juuri ja juuri virhemarginaalin piiriin, joten tulos ei ole tilastollisesti merkitseva
(virhemarginaali +/-3,2% vertailtaessa vuoden 2022 n=500 ja vuoden 2018 n=1000
aineistoja). Voidaan siis sanoa, etta tulos on pysynyt vahintaan samalla tasolla kuin vuonna
2018.
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Kuva 4. Spontaanit vastaukset kysymykseen alkuperamerkkien tunnettuudesta ja onko
vastaaja nahnyt ko. merkkeja pakkausmerkinnoéissa. Kuluttajakysely nimisuojasta 2022,
Taloustutkimus Oy.

Aito perinteinen tuote (APT)

Miehet muistivat merkin naisia useammin, miehistd 16% on nahnyt merkin. Ikaryhmista
merkki on tutuin yli 65-vuotiaille, joista l&ahes viidennes tunnisti merkin, 15-34-vuotiaista 16-
17% tunnisti merkin. Suuralueista merkki tunnistettiin parhaiten Pohjois- ja Itd-Suomen
suuralueella.

Suojattu maantieteellinen merkintda (SMM)

Merkki oli tunnetuin nuorten (15-24-vuotiaiden) joukossa, joista lahes neljannes (23 %)
tunnisti merkin, kun kaikilla vastaajilla luku oli 7 %. Suuralueen osalta merkin tunnistivat
parhaiten Helsinki-Uusimaa ja Pohjois- ja Itd-Suomen suuralueilla asuvat.

Suojattu alkuperanimitys (SAN)

EU:n alkuperamerkeistda SAN-merkin tunnettuuden osalta taustaryhmissa oli vahiten eroja.
Voidaan kuitenkin todeta, etta miehet ja Helsinki-Uusimaa suuralueella asuvat tunnistivat
SAN-merkin parhaiten. Nuorten 15-24 vuotiaiden osalta SAN-merkki tunnistettiin heikoiten
muihin nimisuojamerkkeihin verrattaessa.

Feikkimerkki

Kyselyyn oli vertailutarkoituksessa ujutettu ns. feikkimerkki. Miehet muistivat ndhneensa
merkin naisia useammin ja etenkin 15—-24-vuotiaiden joukossa oli merkin nahneita (27 %).
Lisaksi nayttaisi silta, etta mitéa alhaisempi koulutustaso vastaajalla on, sitd useammin merkki
tunnistetaan. Edellisessa vuoden 2018 kyselytutkimuksessa tehtiin lisdselvityksena ns.
mediasegmentointi, jonka perusteella tiedettiin mitd medioita vastaajat seuraavat. Sen



perusteella feikkimerkin tunnistaneissa korostui ns. someseurailijoiden ryhma. Talla kertaa
vastaavaa segmentointia ei tehty.

Nimisuojattujen elintarvikkeiden spontaani tunnettuus

Nimisuojatuista tuotteista spontaanisti ilman johdattelua kysyttdessa, suomalaisille tuli
useimmin mieleen karjalanpiirakka (25%), Champagne (19%) ja Feta-juusto (14%). Naista
tuotteista seka karjalanpiirakan ettd Champagnen spontaani tunnettuus oli kasvanut vuoden
2018 tuloksiin verrattuna (vrt. karjalanpiirakka (19 % v. 2018) ja Champagne (13 % v. 2018).

Suomalaisista elintarvikkeista eniten mainintoja nimisuojatuiksi elintarvikkeiksi saivat
karjalanpiirakan lisaksi kalakukko (8%) ja mammi (7 %). Lis&ksi mainittin mm. ruisleipa (5%)
ja Lapin puikula (4 %). Ulkomaisista tuotteista mainintoja saivat Champagnen ja Feta-
juuston lisaksi eniten Prosciutto di Parma (3 %), Cognac (3 %) ja Edam-juusto (3 %).

Maininnoissa oli paljon hajontaa, silla muu-vastauksia kertyi perati 26 % ja reilu kolmannes
ei osannut spontaanisti nimeta mitd&n nimisuojattuja elintarvikkeita. Vuoden 2018 tapaan
monet sekoittavat nimisuojatut elintarvikkeet edelleen tunnettuihin brandeihin ja/tai
perinteisiin suomalaisiin ruokiin, kuten esim. ruisleipa ja mammi.

Vaikka nimisuoja- kéasite ei edelleenk&an ole kaikille selvé, on se kuitenkin aiempaa hieman
tutumpi. Vuonna 2018 vastaajista 41 % ei osannut nimeta yhtaan nimisuojattua tuotetta,
joten naiden osuus on pienentynyt aiemmasta tutkimuskerrasta 6 %-yksikkoa.

3.2 TP 2. VIESTINTA B to B - TAVOITTEENA UUSIA NIMISUOJATUOTTEITA
NIMISUOJAJARJESTELMAAN

Talla toimenpiteelld edistettiin nimisuojan tunnettuutta ammattilaisten ja asiantuntijoiden
keskuudessa ja aktivoitiin uusien nimisuojahakemusten tekemiseen hakijaryhmittymia.
Toimenpide kasitti ruokaketjun kehittdmishankkeen aihepiirin “Uusien nimisuojattujen
tuotteiden saaminen Suomeen”. Tydpaketin toimenpiteiden tavoitteena oli lisdtd mydnteista
tietoisuutta jarjestelmasta ja suojauksen eduista tuottajille ja elintarvikeyrittdjille suunnatuissa
tilaisuuksissa. Naissa tilaisuuksissa neuvottiin konkreettisesti, miten hakijaryhmittyma
kannattaa koota ja mita asioita hakemuksen laatimisessa pitaa huomioida.

Toimenpiteet tavoitteeseen padsemiseksi
Toimenpiteen toteutuksesta olivat mukana kaikki hankkeen toimijat paavastuun ollessa
Helsingin yliopiston Ruralia-instituutilla.

TP 2.1 Valtakunnallisen asiantuntijaverkosto ja sen sparraus

Toteutus ja tulokset

Jotta nimisuojaukseen liittyvaan tiedottamiseen ja kannustamiseen saadaan kattavampi
valtakunnallinen ja ruohonjuuritasollakin toimiva asiantuntijaverkosto, hankkeessa
koulutettiin asiantuntijoita (Maa- ja kotitalousnaisten yritysasiantuntijat ja muut alueelliset
kehittdjat) nimisuojajarjestelméan kayttbonoton laajentamiseksi ja nimisuojahakemusten
tekemiseen. Kohdennettu valmennus toteutettiin talvella 2021, minka jalkeen aktiivisille
toimija- ja hakijaryhmille annettiin sparrausapua koko hankkeen ajan.
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Maa- ja kotitalousnaisille suunnattu valmennus

Maa- ja kotitalousnaisille suunnattu valmennus koostui valmennusjaksoa edeltavasta
etatehtavasta ja kolmesta lahijaksosta, joiden toteutus oli Teams etayhteydelld 19.1.2021,
16.2.2021 ja 17.3.2021. Koulutukseen ilmoittautui ennakkoon 8 alueellista maa- ja
kotitalousnaisten toimijaa ympari Suomen seka hankkeen toimijat (yht. 12). Aluetoimijoilla ol
omat ns. nimikkohakemukset (yht. 8 kpl), joita he veivéat koulutuksessa konkreettisesti
eteenpain. Tavoitteena oli myds, etté valmennuksen lopussa heilla oli koottuna
potentiaalinen hakijaryhma tuotteelle.

Loppuvaiheessa eteenpéin vietaviksi tuotteiksi valikoitui
-Leipajuusto (Pohjalainen leipajuusto ja Kainuun juustoleipd)
-Lopen peruna

-Lemin sara

-LOrtsy

-Ylasavolainen muurinpohjalettu.

Naista kansalliseen hakemuskasittelyyn on jatetty seuraavat tuotteet: Pohjalainen
leipdjuusto (SMM), Kainuun juustoleipa (SMM) ja Ylasavolainen muurinpohjalettu (SMM).
Liséksi Lopen perunan ja Lortsyn osalta on hakijaryhmittymatyo aloitettu hankkeen aikana ja
alustava hakemusluonnos on valmiina. Myds Puruveden muikun mati on alustavasti
aloitelistalla.

Yhden aluetoimijan eritystehtavana oli selvittda natural mineral waters/luonnon
mineraalivesistatuksen hakemuskriteerit. Kriteerit ja ko. jarjestelmaa koskeva raportti on
litteena 6. Talla tehtavalla ennakoitiin sita, etta ko. vedet ovat todennakoisesti palaamassa
takaisin nimisuojajarjestelman piiriin.

Edellisten lisaksi selvitettiin Vatruska/sultsina/keitinpiiras-tuotteiden hakemuskriteereja,
mutta ko. tuotteiden taakse ei hankkeen aikana koottu hakijaryhmittymaa.

TP2.2 Nimisuojaneuvonta, -tilaisuudet tuottajille ja elintarvikeyrityksille

Tassa toimenpiteessa oli tavoitteena toteuttaa yhteistytssa hanke- ja muiden alan/alueen
toimijoiden kanssa eri puolella Suomea neuvontatilaisuuksia, joissa kannustetaan ja
ohjeistetaan hakijaryhmittymia hakemaan nimisuojausta erilaisille tuotteille. Lisaksi
tavoitteena oli antaa toimijoille konkreettista apua hakemusten tekemisessa.

Neuvonnan ja viestinnan tueksi tavoitteena oli tuottaa piirros-/animaatiovideo, jossa avataan
yrittdjille hakuprosessin eteneminen sek& suomeksi etta ruotsiksi. Muutoin B to B
tiedottamisessa hyddynnettavissa oli jo olemassa oleva kuluttajamateriaali aitojamakuja.fi-
sivustolla.

Tahan ty6pakettiin kuului myds teematapaamisen/loppuseminaarin jarjestaminen

yhteistydssa muiden tahojen kanssa (esim. ruokamatkailu, toimialakohtainen), mika
mahdollistaa nimisuojaan liittyvan tiedonvaihdon ja verkostoitumisen.
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Toteutus ja tulokset
Toimenpiteen toteutuksessa olivat mukana kaikki hankkeen toimijat paavastuun ollessa
Helsingin yliopiston Ruralia-instituutilla.

Hankkeessa jarjestetyt tilaisuudet ja hankkeen nakyvyydet eri medioissa on koottu liitteisiin 4
ja 7. Hanke organisoi infotilaisuuksia nimisuojasta seka ty0pajoja nimisuojan hakemisesta
kiinnostuneille tahoille yhteensa 45 kappaletta, joihin osallistui yhteensa 1475 henkiloa (liite
7). Taman liséksi hanke jarjesti yhteistydssa Marttaliiton Pakkausmerkintd-hankkeen kanssa
nimisuojaan liittyvan Marttaliven, jota kuunteli yhteens& 16700 henkil6d. Hanke oli myods
mukana kertomassa ruoan alkuperasta TV1:n Puoli seitsemén -ohjelman
erikoislahetyksessa "Kekalainen kiertueella-satokauden sankarit” https://yle.fi/aihe/a/20-
10003379. Suomalaisen ruoan satokautta, ruoan alkuperaa ja ruokatuotantoa koskeva
ohjelmakokonaisuus kerasi yhteensa 2 645 579 katselukertaa (liite 4).

Ty6pajoja varten koostetut piirrosvideot ja viestintimateriaaliksi tehdyt loppukuvat
valmistuivat huhtikuussa 2021 (kuva 5.). Kaikki materiaalit ovat jaossa
aitojamakuja.fi/nimisuoja -nettisivulla https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/.

Pohditko nimisuojan hakemista?

Alueelltn n : 7 i i wojattufa nimi sa teiden
tuote voi teiden / % 3 T R =
: rekisterdintihake esitetyilli edellytyksilli
- aitojamakuja fi/nimisuoja roma
Katso: (£ YouTube itojamakujafi/nimisuoja @ - . O

Kuva 5. Hankkeessa tuotettu selitysvideo nimisuojan hakemiselle seka suomeksi etté
ruotsiksi. aitojamakuja.fi.

Hankkeessa tuotettiin myds alustava havainnemateriaali suomeksi ja ruotsiksi yrityksille ja
ravintoloille, kuinka kayttaa nimisuojamerkkeja pakkauksissa ja menuissa ja lisata siten
nimisuojatuotteiden nakyvyytta kuluttajille (esimerkkeja kuvissa 6 ja 7.) Ko. materiaaleja ei
ole viela julkaistu aitoamakuja.fi-sivuilla, silla valvontaviranomaisen hyvaksynta puuttuu
viela.
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Merkkeja voi hyodyntaa tuotepakkauksissa

Ainesosat: Savustettu
Puruveden muikku (SMM)
(98%) @, rypsiodljy, suola

SMM = Suojattu maantieteellinen
merkinta &

Nimisuojan saanut tuote tulee merkita selkedsti. Tuotteen kirjoitusasun tulee olla
sen perusmuodossa ja ainesosana kadytetyn nimisuojatun tuotteen perassa tulee
olla ilmoitettuna prosenttiosuus.

Elintarvike ei saa sisdltda mitaan muuta verrattavissa olevaa ainesosaa, eli toisin
sanoen ainesosaa, jolla SAN- tai SMM-nimisuojan saanut ainesosa voitaisiin korva-
ta kokonaan tai osittain. Esimerkiksi, jos kyseessa on Puruveden muikusta (SMM)
tehty savumuikkusailyke, tuotteessa ei saa olla muuta muikkua, koska ko. kala olisi
nimisuojattuun Puruveden muikkuun rinnastettavissa oleva tuote.

- TURUN * MAA- JA Maa- ja metsitalousministerio
YLIOPISTO KOTITALOUSNAISET

HELSINGIN YLIOPISTO
RURALIA-INSTITUUTTI

Kuva 6. Merkinta, kun nimisuojatuote on ainesosana.

PORONKARISTYS PORONKARISTYS PORONKARISTYS

Lapin Poron liha (SAN), Lapin Poron lihaa (SAN) @‘ Lapin Poron liha (SAN :
perunasosetta, puolukoita perunasosetta, puolukoita ja perunasosetta, puolukoita
ja suolakurkkua suolakurkkua ja suolakurkkua

Annosta ei saa Nimisuojatun tuotteen — .
markkinoida tulee olla ilmoitettuna Ofk‘-'_"‘ rrgerklttv
nimisuojalogolla perusmuodossa nimisuojatuote

[ ]
& TURUN * MAA- JA @ T
L] ja metsatalousministerio

YLIOPISTO KOTITALOUSNAISET

HELSINGIN YLIOPISTO
RURALIA-INSTITUUTTI

Kuva 7. Nimisuojatuotteen merkinta ravintolamenussa.

TyOpajat pidettiin paadsaantoisesti teams-etayhteydelld koronan vuoksi. Toisaalta tasta oli

ajansaastollista etua seka osallistujien oli helpompi ja joustavampi osallistua. Tydpajojen ja

tiedottamisen myd6ta nimisuojahakemusten ja aloitteiden tilanne Suomessa on seuraava:
EU -tasolla kasittelyssad on

-Suonenjoen mansikka (SMM.

Kansallisella tasolla
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-Savolainen talkkuna (SMM)
-Savolainen mustikkakukko (SMM)
-Pohjalainen leipajuusto (SMM)
-Kainuun juustoleipa (SMM)
-Ylasavolainen muurinpohjalettu (SMM)

- Pakuritee/Tikkatee (SMM)

Liséksi hakemusprosessia kayty lapi
-Puruveden muikun mati (SMM), hakemusluonnos olemassa
- Lortsy (SMM)
-Suomalainen marja-/hedelmaviini (SMM)
-Sundom bdckling
-Lopen peruna hakemusluonnos olemassa
--Alandsk appel (SMM) hakemusluonnos olemassa
- Alandsk potatis
-Rlandskt svartbrod
-Alandsk honung (SAN tai SMM) hakemusluonnos olemassa
- Alandskt hemvete
- Alandskt lamm
- Alandsk far
-Saaristolaisleipa
-Vatruska ja Sultsina

Liséksi hanke kaynnisti Arkstiset aromit ry:n ja ruotsalaisten marja-alan toimijoiden
kanssa multi country-yhteistydon “"Nordiska blabar/Pohjoismainen mustikka” -
hakemuksen osalta. Suomalaisten aiempi tyd oli pohjana hakemusluonnokselle, joka
on nyt valmis ruotsinkielisena. Luonnonmarjojen  keruuseen liittyvat
ihmiskauppaepéilyt ovat hidastaneet prosessia, eikd tassa vaiheessa haluta
minkaanlaista mainehaittaa hakemukselle. Ruotsalaisten kanssa on kuitenkin sovittu,
ettd aloite hankkeen etenemisen suhteen on suomalaisilla.

Yhteensa hanke on ollut siten koostamassa ja kommentoimassa 23:n tuotteen hakemuksia.

Hanke jarjesti paatdsseminaarin Helsingissa 8.12.2022 "Nimisuoja antaa lisdarvoa
#nimisuoja2025”. Avauspuheenvuoron piti MEP Elsi Katainen (etdyhteys), paapuhujana
paikan paalla oli Katarina Barathova (EU Comission, Agricultural and Rural Development).
Katarina Barathova on Suomen maavastaava ja kasittelee Suomen nimisuojahakemuksia
Brysselissd. Seminaariin haluttiin myds yrityspuheenvuoroja, joita pitivat Thomas Berglund
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Ruotsista (toimitusjohtaja/Almnas Bruk, Wrangebéacksost (SAN)-juuston tuottaja), Tomi Helin
(materiaalipaallikké/Valio Oy) ja David Cohen (toimitusjohtaja /Ainoa Winery Oy). Lisaksi
puheenvuoron piti Herman Haapman (Nauvon Viinitieteellinen puutarha) aiheesta pitaisiko
Suomen liittya EU:n viinintuottajamaiden rekisteriin? Seminaarin avaus- ja paatossanat piti
hankkeen seurantaryhman puheenjohtaja Marika Saynevirta/ETL, kommenttipuheenvuorot
pitivat Maija Heinonen/MMM ja Piritta Sokura/Ruokavirasto. Seminaariaineisto on
arkistoituna Helsingin yliopiston Ruralia-instituutissa. Seminaariin osallistui lahi- ja
etayhteydella yhteensa 40 henkilda.

4. JOHTOPAATOKSET JA EHDOTUKSET JATKOTOIMENPITEIKSI

Yhteensa hanke oli koostamassa ja kommentoimassa 23:n eri tuotteen hakemusta, joista osa
saatiin EU-tason viranomaiskasittelyyn asti vietya. Siten hankkeen tavoite olla tydstamassa
20 hakemusaihiota eteenpdin kohti rekisterdintia toteutui. Paljon tydstamista kuitenkin riittaa.
Verrattaessa tilannetta naapurimaa Ruotsiin, aikavalilla 2020-2023 ruotsalaisia
nimisuojahakemuksia on EU-tasolla rekisterdity 4, julkaistu 4 ja haettu 6. Yhteensa
ruotsalaisia tuotteita on rekisterditynd 13 eli saman verran kuin Suomella nyt, mutta muissa
hakemusvaiheissa EU-tasolla heilla on toiset 13 tuotetta. Suomella oli pitkdan eniten
nimisuojattuja  tuotteita Pohjoismaissa, mutta nimisuojan yhdeksi strategiseksi
brandaystydkalukseen valinnut Ruotsi on kirimassa vauhdilla ohi.

Hankkeessa toteutettiin 45 erilaista tilaisuutta (tavoite 35). Yhteistyd eri toimijoiden ja
sosiaalisen median kanssa oli tuloksekasta, silla esimerkiksi Marttaliiton kanssa yhdessa
toteutettua nimisuoja-aiheista Marttalived seurasi 16700 henkiloa. Hankkeen jarjestamiin
tyopajoihin osallistui 475 henkilod (tavoite satoja henkiloitd) eli keskimaarin 10
henkil6d/tybpaja. Teams-etayhteys osoittautui erittain hyvin toimivaksi ja joustavaksi
yhteydenpitotavaksi tyOpajoissa ja teknisia ongelmia ei juurikaan ollut. Koulutus- ja
sparraustilaisuuksien osalta tavoitteeksi asetettin saada yritykset vahvasti sitoutumaan
hakemusty6hon aivan alusta asti. Siitd oli selvasti hyotyd hakemustyon loppuvaiheessa, silla
esimerkiksi tuotteiden valmistusta koskevien osioiden tydstdminen hakemuksessa sujuvoitui.
Nimisuojassahan keskeista on, etta yritykset itse kuvaavat tuotteen ja sen valmistuksen, sita
ei EU-lainsdadantd maaraa.

Nimisuojajarjestelman tunnetuksi tekemisessa riittaa viela tehtavaa. Toisaalta jarjestelman
punainen lanka ja idea on omaksuttavissa ja esimerkiksi ruoka-alan oppilaitoksissa voisi
jatkossa aktiivisesti integroida nimisuojateemaa opetukseen hankkeen oppimateriaalien
avulla. Nimisuojaan liittyvia projektityfaiheita on lisdksi annettu yliopistotason
projektityOkursseille  sekd ammattikorkeatason elintarvikevalvontakursseille.  Siten
nimisuojatietoutta on saatu jaettua esimerkiksi neuvonta- ja valvontasektoreille valmistuville
nuorille.

Jatkotoimenpiteiden osalta tarkedé on panostaa edelleen merkkeihin liittyviin viestinnallisiiin
toimenpiteisiin. Merkit sinalla&n ovat hyvin erottuvia, kunhan ensin osaa ne tunnistaa ja tietda
mitd ne viestivat. Hakijaryhmittyméat kaipaavat edelleen sparrausapua hakemusten
tyostamisessa ja etenkin siind, kuinka osoittaa kytkds maantieteelliseen alueeseen.
Varsinaisen tuotekuvausten osalta taas on ensiarvoisen tarkead, ettéd yritykset ovat itse alusta
asti kuvausta tekemassa.
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5. HANKKEEN SEURANTARYHMAN LAUSUNTO HANKKEESTA
Hanketta pidettiin erinomaisen onnistuneena sikéli, ettd maaralliset tavoitteet saavutettu ja
talousarviossa pysytty. Hankkeessa tuotetuista materiaaleista Kiitettiin ja niitd pidettiin
onnistuneena. Nimisuoja-asialle toivottiin jatkoa silla perusteella, etta nimisuoja-asia on
ruokasektorilla mennyt hienosti eteenpain.
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Liite 1.

MMM 10.7.2019
(paivitetty 22.6.2020)

KEHITTAMISSUUNNITELMA VUOSILLE 2018-2025
NIMISUOJAJARJESTELMAN KAYTTOONOTON LAAJENTAMISEKSI
SUOMESSA

Kehittamissuunnitelman tavoitteena on aktivoida suomalaisia tuottajia, elintarvikeyrityksia ja

muita toimijoita nimisuojahakemusten laatimiseen. Nain myods meilla voitaisiin hyodyntaa

seka itse jarjestelmas, ettd EU:n sen kehittamiseen kohdistamia toimenpiteitd. Tavoitteena

on saada 20 uutta maantieteellistd merkintdaa rekisterditya EU-tasolla vuoteen 2025

mennessa.

Tama asiakirja sisaltaa jarjestelman kuvauksen sekd kehittamissuunnitelman tarvittavine

toimenpiteineen.

1. NIMISUOJAJARJESTELMAN KUVAUS

1.1.

EU:n laatujdrjestelmat

Nimisuoja on  Suomessa  vakiintunut  nimitys, jolla  tarkoitetaan
maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden suojattuja alkuperanimityksid (SAN) ja
maantieteellisia merkintdja (SMM) seka aitoja perinteisia tuotteita (APT) koskevia
EU-tason laatujarjestelmia.

Kaytossa on seuraavat jarjestelmat:

e Alkuperanimitys (SAN) on vaativin, silld siind tuotteen laatu tai ominaisuudet
johtuvat olennaisesti tai yksinomaan sen maantieteellisestd alueesta. Myods
kaikkien tuotantovaiheiden on tapahduttava kyseisella alueella. Esimerkiksi
"Prosciutto di Parma”, viineistda “Champagne” ja suomalaisista nimityksista
”Lapin Puikula” ovat suojattuja alkuperanimityksia.

e Suojatussa maantieteellisessa merkinndssa (SMM) tuotteen tietty laatu, maine
tai muu ominaispiirre johtuu pddosin sen maantieteellisestd ymparistosta.
Tuotantovaiheista ainakin yhden on tapahduttava kyseisella alueella, mutta
esimerkiksi raaka-aine voi olla peradisin muualta. Esimerkkeina voidaan mainita
”Bayerischer Bier”, “Puruveden muikku” ja alkoholituotteista “Cognac”.


asarkka
Text Box
Liite 1.


Kun puhutaan maantieteellisistd merkinnoista, tarkoitetaan yllamainittuja jarjestelmia.
Maantieteellinen merkintd on tavaramerkin tavoin immateriaalioikeus, jolla suojataan
sellaisen tuotteen nimi jonka ominaisuudet tai maine johtuvat sen maantieteellisesta
alkuperasta. Erona tavaramerkkiin on, etta suojasta hyotyvat kaikki kyseisen alueen tuottajat
jotka noudattavat tuote-eritelmda eli komissioon ldahetettyd tuotekuvausta tuotteen
ominaisuuksista, valmistustavasta ja raaka-aineista.

e Maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden nimet voidaan rekisterdidda myos
aitoina, perinteisina tuotteina (APT). Se eroaa edelld mainituista jarjestelmista
siind, ettd myos muut kuin alueen tuottajat voivat myyda kyseisella nimell,
kunhan ne noudattavat tuotteen reseptid. Esimerkiksi ”Karjalanpiirakka”
voidaan tuottaa myos Suomen ulkopuolella, kunhan se tuotetaan reseptin
mukaisesti.

1.2 Lainsaadanto

Maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden nimisuojajarjestelma on ollut Euroopan yhteisén
laajuisena voimassa vuodesta 1992. Nimisuojaan liittyvaa lainsdddant6a on annettu lisaksi
rypaleviinien, vakevien alkoholijuomien sekd maustettujen viinituotteiden osalta. Talla
hetkelld voimassa olevat EU-tason perusasetukset ovat:

e Asetus (EU) No 1151/2012 maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden
laatujarjestelmista

e Asetus (EV) No 1308/2013 maataloustuotteiden yhteisesta
markkinajarjestelysta (rypaleviini)

e Asetus (EY) N:o 110/2008 tislattujen alkoholijuomien maaritelmista,
kuvauksesta, esittelystd, merkinndistd ja maantieteellisten merkintdjen
suojaamisesta (voimassa toukokuuhun 2021 asti) sekd sen korvaava uusi
asetus (EU) 2019/787

e Asetus (EU) No 251/2014 maustettujen viinituotteiden maaritelmasta,
kuvauksesta, esittelystd, merkinndista ja maantieteellisten merkintdjen
suojasta

Tarkempia maarayksia naista asetuksista on annettu komission toimeenpanoasetuksilla.

Kansallisella tasolla nimisuojasta on saddetty elintarvikelain (23/2006) muuttamisesta
annetussa laissa (1397/2019). Tarkemmat méaaraykset nimisuojatuotteiden rekisterdimisesta
ja rekisterdidyn nimisuojatuotteen valmistamisen ilmoittamisesta on saadetty maa- ja
metsatalousministerion asetuksessa No 123/2020. Lisdksi nimisuojatyéryhman tehtavista ja
kokoonpanosta on saadetty MMM:n asettamispaatoksella (MMMO04800/2017). Tyoryhmaén
tehtdavana on kasitella jarjestelman toimeenpanossa esille tulleita ongelmia ja tehda sita
koskevia kehittamisehdotuksia.



1.3 Suojauksen vahvuus

Maantieteellisen merkinnan suojaus on vahva, silla se kieltdda myos mielleyhtymat, eli tuotetta
ei voi markkinoida, vaikka Feta-juuston makuisena tai tyyppisend, jos se ei ole Kreikassa
vaatimusten mukaisesti tuotettu Feta-juusto. Suojauksen vahvuudesta meilld on jo Suomessa
kokemuksia: Suomalainen Feta joutui vaihtamaan nimensi Salaattijuustoksi. Alvados ja
Verlados joutuivat muuttamaan nimensd ranskalaisten tuottajien valitettua nimien
muistuttavan liikaa suojattua Calvadosta.

Myds suhteessa tavaramerkkiin maantieteellisen merkinndan suojaus on voimakkaampi.
Asetuksen (EU) No 1151/2012 artiklan 14 mukaisesti tavaramerkkihakemus on hylattava, jos
se on tehty myohemmin kuin maantieteellistd merkintdd koskeva hakemus on toimitettu
komissioon. Mikali tavaramerkkihakemus on tehty tai se on rekisterdity ennen
maantieteellisen merkinndn hakemuksen jattamistd komissiolle, tavaramerkin kayttoa
voidaan jatkaa samanaikaisesti suojatun maantieteellisen merkinnan kanssa. Itse asiassa
ainut tapaus, jonka mukaisesti maantieteellistd merkintaa ei saa rekisterdida, vaikka nimitys
on rekisteroity tavaramerkkind, on maaritelty artiklassa 6. “Rekisterditdviiksi ehdotettua
alkuperdnimitystd tai maantieteellistd merkintdd ei saa rekisterdidd, jos rekisteréitdvéksi
ehdotetun alkuperdnimityksen tai maantieteellisen merkinndn rekisteréinti saattaisi
tavaramerkin maineen ja kuuluisuuden sekd sen kdytéssé oloajan perusteella johtaa
kuluttajaa harhaan tuotteen tunnistamisessa.”

Lisdksi on huomattava, ettd maantieteellisen merkinnan suojaus on voimassa automaattisesti
koko EU:n alueella ja EU:n ja kolmansien maiden viélisten sopimusten kautta myos kyseisissa
maissa.

1.4 Suojauksen merkitys
EU:n nimisuojajarjestelman tavoitteena on suojata tuotteita vakiintuneen nimen

vaarinkdytolta ja huokeammilta vaarenndksilta, mutta myos lisata tuotteiden tunnettuutta
seka helpottaa niiden markkinointia. Kuluttajalle suojaus on tae siita, etta tuotteen alkupera,
raaka-aineet ja valmistusmenetelma tunnetaan.

Vuonna 2017 nimisuojatuotteiden myyntiarvo oli 77,1 miljardia euroa, mika vastasi 7 % EU:n
elintarvike- ja juomasektorin arvosta. Rypaleviinien osuus kokonaisarvosta oli yli puolet,
maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden 35 % ja vakevien alkoholijuomien 13 %.
Maantieteellisen merkinndn omaavasta tuotteesta saatava hinta oli keskimaarin
kaksinkertainen standardituotteeseen verrattuna. Viineilld se oli 2,85 kertaa, vakevilla
alkoholijuomilla 2,52 seka maataloustuotteilla ja elintarvikkeilla 1,5 kertaa standardituotetta
suurempi.

Viennin arvo kolmansiin maihin oli 17,03 miljardia euroa, mika oli 15,5 % EU:n elintarvike- ja
juomasektorin viennista. Viinit olivat tarkein vientituote sekd arvoltaan (51 %) etta
maaraltaan (50 %). USA, Kiina ja Singapore olivat tarkeimmat vientimaat kattaen puolet
maantieteellisen merkinnan omaavien vientituotteiden arvosta.



Euroopan Unionissa nahdaan, ettd maatalouden kilpailukyvyn parantamiseksi on maaran
sijaan panostettava tuotteiden korkeaan laatuun. Komission mukaan nimenomaan
maantieteellisen merkinndt omaavat tuotteet ovat laatutuotteita, minka takia seka
menekinedistamistd koskevassa asetuksessa (EU) N:o 1144/2014 ettda maaseudun
kehittamista koskevassa asetuksessa (EU) N:o 1305/2013 painotetaan tukien kohdistamista
naihin. Mainittakoon, ettd EU:n menekinedistamisbudjetti kasvoi kuluvalla rahoituskaudella
50 miljoonasta eurosta 200 miljoonaan euroon vuonna 2020. Maaseudun
kehittdmisasetuksen osalta tukea voidaan myontaa artiklan 14 nojalla koulutukseen. Sen
sijaan artiklan 16 mukaista tukea tiedotus- ja menekinedistamistoimiin ei ole otettu Suomessa
kayttoon.

Maantieteellisten  merkintdjen  suojelu  kolmansissa maissa on tarked osa
vapaakauppaneuvotteluja. Talld hetkelld ne on suojattu jo yli 30 sopimuksessa, uusimpina
sopimukset Japanin ja Mercosurin kanssa. Kiinan kanssa saatiin viime kesdna erillinen
sopimus merkintdjen suojaamisesta, minka yhteydessa suojattiin myos ‘'Suomalainen vodka’'.
EU:n liittyminen Lissabonin sopimuksen Geneve-asiakirjaan tuli voimaan 26.2.2020 ja sen
nojalla rekisteroitdavat maantieteelliset merkinnat on suojattu kaikissa sopimuksen 35
jasenmaassa. Parhaillaan uusista sopimuksista neuvotellaan yli kymmenen maan kanssa.

1.5 Rekister6idyt nimitykset

Talla hetkelld yhteisossd on suojattu  noin 3400 nimitystd, minkd lisaksi
vapaakauppasopimusten nojalla on suojattu yli 1500 kolmansien maiden nimitysta. Noin
puolet (49 %) suojatuista EU:n nimityksistd on rypaleviineja, vakevien alkoholijuomien osuus
on 8 % ja loput ovat maataloustuotteita ja elintarvikkeita. Ndistd eniten on suojattu hedelmia
ja vihanneksia seka juustojen nimityksia.

Nimitysten maara on yhteisén alueella jakautunut epatasaisesti, silla valtaosa tuotetaan
Etela-Euroopan jasenmaissa (ltalia, Ranska, Espanja, Portugali ja Kreikka). Kiinnostus
maantieteellisia merkintoja kohtaan on kuitenkin kasvanut myds useissa muissa jasenmaissa,
etenkin entisissa Ita-Euroopan maissa. Tama johtuu paljolti maiden halusta hyotya
lisdantyneista EU:n menekinedistamisrahoista.

Suomalaisista tuotteista on toistaiseksi suojattu vain 12 nimitysta, joista kaksi on vakevia
alkoholijuomia.

1.6 Suojauksen hakeminen ja hakemuksen kasittely

Maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden nimitysten rekisterdinti on kaksivaiheinen prosessi,
mika kasittaa seka kansallisen kasittelyn etta kasittelyn EU-tasolla. Rekisterdintihakemusten
sisallosta on tarkemmin maaritelty perusasetuksissa ja toimeenpanoasetuksissa.

Suomessa hakemuksen kasittelysta vastaava viranomainen on Ruokavirasto, joka tutkii, onko
hakemus perusteltu ja tayttdako se vaatimukset. Mikadli hakemus tayttaa vaatimukset,



Ruokavirasto julkaisee nimisuojatuotteen rekisterdintida koskevan hakemuksen viraston
Internet-sivuilla. Kansallisessa vastavditemenettelyssa vastavdite on tehtdava 30 padivan
kuluessa siitd, kun nimisuojatuotteiden rekisterdintia koskeva hakemus on julkaistu
Ruokaviraston internet-sivuilla. Mikali ei tule vastavaitteitd, myonteinen paatos julkaistaan ja
hakemus lahetetdaan komissioon.

EU-tasolla hakemukset kasitellddan komissiossa Maatalouden ja maaseudun kehittdmisen
paaosaston (DG AGRI) yksikossa B3. 'Maantieteelliset merkinnat’. Hakemuksen tultua
komissioon, komission tulee reagoida siihen kuuden kuukauden sisdlla. Kun hakemus on
hyvaksyttavissd, se julkaistaan EU:n Virallisessa lehdessa, jolloin muilla mailla ja niiden
toimijoilla on kolme kuukautta aikaa tehda vastavaite. Jos vastavaitteitd ei esitetd, nimitys
rekisteroidaan. Mikali vastavaitteita esitetddn, komissio pyytda osapuolia kahdenvilisiin
neuvotteluihin.  Jos  neuvotteluissa ei saada sovintoa, komissio  hyvaksyy
hallintokomiteamenettelylla toimeenpanosdadoksia, joilla padatetdan rekisterdinnin
hyvaksymisestd, hyvaksymisesta tietyilla ehdoilla tai muutoksilla tai sen hylkdamisesta.

Kaytannodssa mitddn hakemusta ei hyvadksytad sellaisenaan, vaan yleensa komissio pyytda
jasenmailta lisaselvityksid, korjauksia tai parannusehdotuksia useampaan kertaan.
Hakemusten kasittelyd komissiossa hidastaa paatoksenteon hierarkkisuus ja myos
asiakirjojen kdannostyd. Mikali vastavaitteitd ei tule, hakemuksen rekisterdinti kestda EU-
tasolla keskimaarin kaksi vuotta. Jos hakemusta kohtaan esitetddn vastavaitteitd, kasittely
kestda vahintaan kolme vuotta.

2. KEHITTAMISSUUNNITELMA

2.1 Nykytilanne

Suomessa kiinnostus nimisuojajarjestelmaa kohtaan on ollut vahaista. Suomalaisista
tuotteista “Lapin Puikula”, ”“Lapin Poron liha”, ”Lapin Poron kuivaliha”, ”“Lapin Poron
kylmasavuliha” ja ”Kitkan viisas” (muikku) on suojattu alkuperanimityksina. ”Puruveden
muikku” ja ”Kainuun roénttonen” (marjapiirakka) seka alkoholituotteista ”“Suomalainen
Vodka” ja ”Suomalainen Marjalikbori/Hedelmalikoori” on suojattu  maantieteellisind
merkintoinad. Lisaksi ”“Karjalanpiirakka”, ”“Sahti” ja ”Kalakukko” on rekisterdity aitoina,
perinteisinad tuotteina.

Toisin kuin monissa muissa jasenmaissa, Suomessa ei ennen EU-jasenyytta ollut kansallista
jarjestelmaa nimitysten rekisterdimiseksi, vaan perinteisesti yritykset ovat meilld suojanneet
tuotteensa tavaramerkkeina. Jasenyyden myodta tama jarjestelma tuli siten voimaan uutena
toimenpiteend, eika sen etuja ole osattu hyédyntaa tarpeeksi. Suomi on myos harvaan asuttu
maa pitkine etdisyyksineen, ja meilla etenkin kauppa, mutta myos elintarviketeollisuus on
keskittynyttd. Nama seikat ovat vaikuttaneet siihen, ettd tuotteiden yhteyttda niiden
maantieteelliseen ymparistoon ei ole nahty lisdarvona, vaan tuotteet on nimisuojan sijaan
suojattu tavaramerkkeina.



Alkoholituotteita lukuun ottamatta jo rekisterdidyt nimitykset ovat paikallisia tuotteita, joita
ei riitd vientiin. Tuottajat eivat ole myodskdan osanneet hyodyntdaa EU-tason rekisterdintia
markkinoinnissaan, minka takia suojauksesta saatava lisdarvo ei ole siirtynyt myyntihintoihin.
Tuotekehittelyn seurauksena tuotteiden raaka-aineet, ominaisuudet ja valmistustapa voivat
muuttua hyvinkin nopealla aikataululla. Osa valmistajista onkin kokenut rekisterdinnin
hankalana asiana, koska suojauksen saaneiden tuotteiden osalta pitda noudattaa komissioon
aikoinaan lahetettya tuotekuvausta.

Elintarviketeollisuus pitdisi saada kiinnostumaan jarjestelmastd, jotta saadaan hakemuksia
suuressa mittakaavassa valmistettavien tuotteiden osalta. Vanha kasitys siita, etta tuotteiden
on oltava perinteisia, ei pida paikkaansa. Maantieteellisten merkintdjen osalta riittaa, etta
tuote on ollut kyseisella nimella markkinoilla muutaman vuoden tai se on muuten yleisesti
tunnettu. Ainoastaan aitojen, perinteisten tuotteiden osalta on voimassa vaatimus siita, etta
tuote on perinteinen eli ettd sitd on valmistettu vahintdaan 30 vuotta.

Myos paikallisten tuotteiden nimityksista tarvitaan lisdd hakemuksia. Esimerkiksi Sahti on
nykyisin suojattu APT-nimityksend, jolloin vain sen resepti on suojattu. Sen osalta voitaisiin
kuitenkin harkita my6s maantieteellisen merkinndn suojausta. Meilld on kehitelty viime
vuosina myos useita paikallisia oluita, joille suojausta voitaisiin hakea. Samoin suojaa voitaisiin
hakea esimerkiksi leipomotuotteille, marjatuotteille ja maitotuotteille. Suomessa on myos
useita alkoholituotteita, joille kannattaisi hakea maantieteellistd merkintad EU:n tislattuja
alkoholijuomia koskevan asetuksen puitteissa.

Tietyt suomalaiset tuotteet kuten mustikka kasvavat myods muissa Pohjoismaissa, joten niiden
nimitysten osalta tulisi harkita yhteisia hakemuksia Ruotsin ja Norjan kanssa. Suomalaiset
toimijat voisivat my6s hakea yhdessa Tanskan ja Ruotsin kanssa EU:n menekinedistamisrahaa
seka pohjoismaisen ruokavalion tunnetuksi tekemiseen EU:ssa, ettd pohjoismaisten
elintarvikkeiden ja siind osana myds nimisuojatuotteiden viennin edistamiseksi Japaniin ja
Kiinaan.

Nykyisten suojattujen nimitysten osalta pitdda huomioida tuotekehitys ja uudet
tuotantomenetelmat seka tarpeen mukaan hakea niiden osalta muutoksia voimassa oleviin
tuote-eritelmiin.

2.2 Tavoitteet

2.2.1 Myonteisen tietoisuuden lisidminen jarjestelmasta

Maantieteellisia merkint6ja koskeva jarjestelma on meilla tuntematon seka suurelle yleisolle
ettd myos tuottajille. Tiedotusvalineissa jarjestelma on saanut vahan myonteista julkisuutta.
Pikemminkin esilla ovat olleet tapaukset, joissa suomalaisten tuotteiden nimia on jouduttu



muuttamaan, koska niissa kaytetyt raaka-aineet tai valmistusmenetelmat eivat enaa vastaa
rekisteroityjen nimien suojausta. Rekisterdityjen tuotteiden valmistajat eivat myoskaan aina
noudata vaatimusta siita, etta tuotteiden kaupankaynnissa yhteisén tunnukset on merkittava
pakkauksiin.

On myos tarkeatd, ettd nimisuojaa koskeva informaatio ja hakemuksia koskevat ohjeet
loytyvat yhdesta paikasta ja ettad tieto on ajantasaista. Tama helpottaa seka kuluttajien etta
tuottajien, kaupan ja teollisuuden tiedon saantia.

Matkailu ja erityisesti ruokamatkailu tulee lisddntymaan ja nimisuojatuotteita voitaisiin siinad
yhteydessda tuoda vahvemmin esille. Todettakoon, ettda Hungry for Finland -
ruokamatkailustrategiassa on huomioitu nimisuojatuotteiden hydédyntaminen.

Keskeiset toimenpiteet

e Toteutetaan tiedotuskampanja, jolla lisdtddn kuluttajien tietoisuutta
maantieteellisten merkintojen jarjestelmasta ja jo rekisteroidyista
suomalaisista  tuotteista. Tiedotuskampanjassa painotetaan tuotteen
ominaisuuksien ja sen maantieteellisen ympariston valistd yhteyttd, kuten
Lapin luonnon vaikutusta Poronlihan ainutlaatuisuuteen ja elinympaériston
vaikutusta Kitkan Viisas - muikun ruodon pehmeyteen. Myos tarinaa kyseisen
nimen synnysta eli muikun viisaudesta pysytelld Suomen puolella voitaisiin
hyodyntaa.

Kampanjalla pyritddn lisédamaan myos tuottajien ja elintarviketeollisuuden
kiinnostusta nimitysten suojaamiseen. Korostetaan suojauksesta saatavia
etuja tuotteiden markkinoinnissa: tuotteen arvonlisdystda, mahdollisuutta
hyédyntaa EU:n menekinedistdmiskampanjoita seka nimisuojatuotteiden
veturi-merkityksen hyédyntamista yleensakin suomalaisten tuotteiden viennin
lisdamisessa esimerkiksi Kaukoidan markkinoille.

Vastuutaho: HY/Ruralia, Maa- ja kotitalousnaiset, MTK, ETL, Ruokavirasto,
MMM. PRH julkaisee kotisivuillaan linkin tiedotuskampanjaan.

e Varmistetaan valvontatoimenpitein, ettd kaupankaynnissa rekisteroityihin
tuotteisiin on liitetty unionin tunnukset ja ettda suojatut tuotteet ovat
vaatimusten mukaisia.

Vastuutaho: Ruokavirasto

e Perustetaan Ruokaviraston yhteyteen sivusto www.ruokavirasto.fi/nimisuoja ,

johon yhdistetdan eri viranomaissivuilla oleva nimisuojaa koskeva informaatio.



Varmistetaan, ettad sivustolla oleva informaatio on ajan tasalla ja huolehditaan
sivun paivityksesta saannollisesti.

Vastuutaho: Ruokavirasto

Nostetaan paikalliset nimisuojatuotteet esille ruokamatkailun edistamisen
yvhteydessa. Kehitetddn yhteistydssa Pohjoismaisen ministerineuvoston Ny
Nordisk Mad- hankkeen kanssa ruokamatkailureitti Pohjoismaihin, missa

nimisuojatuotteet ovat punainen lanka.

Vastuutaho: HY/Ruralia, Business Finland/Visit Finland

2.2.2 Uusien nimisuojatuotteiden saaminen Suomeen

Suomalaisia nimisuojatuotteita on rekisterdity vain 12 kappaletta, viimeisin vuonna 2013.

Mahdollisia nimityksia on viime vuosina kartoitettu, mutta hakemuksia on vastaanotettu

vain vahan. Hakemusten vahaisyys johtunee siitd, etta niiden laatiminen nahdaan liian

korkeana kynnyksend; hakijaryhmittymiltd puuttuu tietotaito ja kokemus hakemusten

tekemisestd. Iso ongelma on myds sopivien hakijaryhmittymien sitouttaminen asiaan.

Osalla suojatuista tuotteista valmistusmenetelmat ovat kehittyneet, eikd komissioon

aikoinaan lahetetyt tuotekuvaukset enda vastaa nykypaivaa. Liian tiukat tuotekuvaukset

estavat tuotteen myymisen rekisteroidylla nimelld, minka takia ne tulisi paivittaa.

Keskeiset toimenpiteet

Tiedotetaan jarjestelmasta ja suojauksen eduista tuottajille
tiedotuskampanjalla, tuottajien koulutuksissa ja muissa tuottajille
suunnatuissa tilaisuuksissa seka elintarvikeyrityksille niille suunnatuissa
tilaisuuksissa.

Vastuutaho: HY/Ruralia, Maa- ja kotitalousnaiset, MTK, ETL, Ruokavirasto,
MMM. PRH julkaisee kotisivuillaan linkin tiedotuskampanjaan ja neuvoo
asiakkailleen, mista saa vyksityiskohtaisempaa tietoa maantieteellisista
merkinnoista.

Jarjestetdan yhdessa komission DG AGRIn maantieteellisistda merkinndista
vastaavan yksikon B.3 kanssa miniseminaari, missa komissio antaa neuvoja ja
konkreettisia esimerkkeja hakemusten laatimiseksi.

Vastuutaho: MMM, Ruokavirasto
Toteutuminen: Miniseminaari jarjestettiin 29.9.2018



e Jarjestetddn viranomaisten toimesta koulutustilaisuuksia hakemusten
laatimisesta sekd tuottajille ettd elintarvikeyrityksille. Tdma toteutetaan
sektorikohtaisesti kokoamalla yhteen leipomoalan yrittdjat, lihatuotteiden
valmistajat jne., yksi kerrallaan. Tilaisuuksissa kartoitettaisiin, mille tuotteille
nimisuojaa kannattaisi hakea sekd miten hakemusten eritelmissa
maariteltaisiin tuotekuvaus, valmistusmenetelma, maantieteellinen alue, jne.

Vastuutaho: MMM, Ruokavirasto ja HY/Ruralia yhdessd alan toimijoiden
kanssa

e Aktivoidaan toimijoita yhteistydhon Ruotsin ja Norjan toimijoiden kanssa
tavoitteena yhteinen hakemus esimerkiksi metsamustikan suojaamiseksi
maantieteellisena merkintand. Kartoitetaan mahdollisuuksia yhteisiin
hakemuksiin myds muiden tuotteiden osalta.

Vastuutaho: MMM, Ruokavirasto, HY/Ruralia, Arktiset Aromit ry
Toteutuminen: Asia on ollut esilld Ruotsin viranomaisten kanssa kaydyissa
keskusteluissa.

e Nykyisten suojattujen nimitysten osalta kartoitetaan yhdessa tuottajien ja
viranomaisten kesken rajoittavatko aikoinaan komissioon ldhetetyt tuote-
eritelmat naiden tuotteiden tuotantoa, kun huomioidaan
valmistusmenetelmien kehittyminen. Tarpeen mukaan laaditaan hakemukset
eritelmiin tehtdvista muutoksista komissioon.

Vastuutaho: hakijaryhmittymat, Ruokavirasto, MMM

Toteutuminen: Karjalan piirakan muutoshakemus hyvaksyttiin 18.12.2019 ja
julkaistiin OJ:ssa 27.12.2019. Kalakukon muutoshakemus on parhaillaan
kansallisessa kasittelyssa.

2.2.3 EU:n tiedotus- ja menekinedistamistoimenpiteiden hyédyntaminen

EU:n tiedotus- ja menekinedistamistoimenpiteisiin osoittamaa maararahaa on kuluvalla
kaudella lisatty tuntuvasti ja EU-tason laatujarjestelmat ovat olleet tydohjelmissa yksi
painopistealue. Suomalaisia hakemuksia ei ole ollut hyvaksyttyjen ohjelmien joukossa. Olisi
kuitenkin tarkeda, ettd myds meidan toimijat voisivat hyodyntda tata tukea suomalaisten
tuotteiden markkinoinnissa sekd EU:n sisalld, ettd viennissa kolmansiin maihin. Muiden
maiden kansalaisten tietoisuuden lisdaminen suomalaisista nimisuojatuotteista ja yleensakin
suomalaisista elintarvikkeista kasvattaa valillisesti my6s matkailua Suomeen.

Meillda on toistaiseksi niin vahan rekisterdityja nimisuojatuotteita, ettd pelkdstdan niiden
osalta ei kannata hakea EU:n kampanjarahoitusta. Sen sijaan pitdisi miettia mahdollisuuksia



olisiko mahdollista laatia yhteinen ohjelma muiden EU:n jasenind olevien Pohjoismaiden
kanssa. Asia voidaan nostaa esille Pohjoismaiden ministerineuvoston eri tilaisuuksissa.

Keskeiset toimenpiteet
e Aktivoidaan suomalaisia toimijoita yhteistyohon Tanskan ja Ruotsin
toimijoiden kanssa tavoitteena yhteinen menekinedistamisohjelma
esimerkiksi  pohjoismaisten  elintarvikkeiden viennin  edistamiseksi
Kaukoiddssa, mihin haettaisiin rahoitusta yhteison tiedotus- ja
menekinedistamiseen osoitetuista varoista. Kampanjan sisdlla voitaisiin
samalla edistada myos pohjoismaisten nimisuojatuotteiden tunnettavuutta.

Vastuutaho: MMM, Ruokavirasto
Toteutuminen: Yhteinen kauran menekinedistamishanke on suunnitteilla
Suomen ja Ruotsin valilla.

e Aktivoidaan suomalaisia toimijoita yhteistydhon Tanskan ja Ruotsin
toimijoiden kanssa tavoitteena yhteinen tiedotus- ja
menekinedistamisohjelma esimerkiksi Pohjoismaisten nimisuojatuotteiden
tunnettavuuden lisddmiseksi yhteison sisalld, mihin haettaisiin rahoitusta
yhteison tiedotus- ja menekinedistdmiseen osoitetuista varoista.
Kampanjan yhteydessa voitaisiin samalla lisatd tietoisuutta yleensakin
terveellisestad pohjoismaisesta ruokavaliosta.

Vastuutaho: MMM, Ruokavirasto

2.2.4 \Viranomaisten toiminnan kehittaminen jarjestelman tukemiseksi
Nimityksen rekisterdinti on pitkakestoinen prosessi, mika vaatii seka lainsaadannon
tuntemista, etta jarjestelman osaamista. Hakijoiden tueksi tarvitaan neuvontaa ja ohjausta,
etenkin hakemusta tehdessa on tarkeaa, etta hakijan ja kansallisen viranomaisen
(Ruokavirasto) kesken kaydaan vuoropuhelua.

Vakevien alkoholijuomien asetusmuutoksen yhteydessa myo6s niiden maantieteellisten
merkintdjen hakuprosessi muuttuu kaksiportaiseksi. Tama tulisi huomioida kansallisessa
lainsaadanndssa.

Nimisuoja on kuluttajalle tae siitd, ettd tuotteen alkupera, raaka-aineet ja
valmistusmenetelma tunnetaan. Tama on myds varmistettava riittavalla valvonnalla, silla
muuten menetetdan kuluttajien luottamus naihin tuotteisiin.



Keskeiset toimenpiteet:

Varmistetaan riittavat viranomaisresurssit, jotta hakija saa tarpeeksi ohjausta
ja neuvontaa kansalliselta vastuuviranomaiselta hakuprosessin aikana.
Seurataan hakemusten kasittelya komissiossa entista tiiviimmin ja ollaan niita
koskevissa kysymyksissd aktiivisesti yhteydessda vastaaviin komission
virkamiehiin.

Vastuutaho: MMM, Ruokavirasto

Nimisuojatyéryhma kokoontuu saanndllisesti ja ottaa aktiivisesti kantaa
jarjestelman kehittamiseen sekd seuraa taman kehittdmissuunnitelman
toteutumista ja siina esitettyjen toimenpiteiden jalkauttamista.

Vastuutaho: Nimisuojatyéryhma

Toteutuminen: Toteutunut

Paivitetdan kansallinen nimisuojaa koskeva lainsdadanto siten, ettd se kattaa
myos vdkevien alkoholijuomien merkinndt koskien viranomaistahoja ja
hakemusten kasittelya kansallisella tasolla.

Vastuutaho: MMM

Toteutuminen: Elintarvikelain (23/2006) muuttamisesta annettu laki (1397/2019)

tuli

voimaan vuoden alusta. Maa- ja metsatalousministerion asetuksessa

(123/2020) saadetadn nimisuojatuotteiden rekisterdimisestd ja ilmoituksesta

rekisteroidyn nimisuojatuotteen valmistamisesta.

Varmistetaan, ettd EU:n asetuksissa sdddetyt valvontatoimenpiteet seka
tuotantopaikoilla etta markkinoilla toteutetaan kaytanndssa. Varmistetaan,
etta nimisuojaa koskevat ohjeet esimerkiksi ainesosina kaytettyjen suojattuja
nimityksia koskevien tuotteiden ja niita koskevien merkintdjen ja logojen
merkitsemisesta elintarvikkeissa eivat ole kuluttajia harhaanjohtavia.

Vastuutaho: Ruokavirasto






Liite 2.

#Nimisuoja2025 opettajamateriaali

OSA | MIKA IHMEEN NIMISUOJA?

OIKEAT VASTAUKSET:
¢, b,b,cac

OSA Il

VASTAUKSET ESIM.

1. SMM Suojattu maantieteellinen merkinta. Tuotteelle, jonka tietty laatu, maine tai muu ominaispiirre
johtuu sen maantieteellisesta ymparistosta. Ja ainakin yhden tuotantovaiheista on tapahduttava kyseisella
alueella. (Kainuun réntténen, Puruveden muikku. Ulkomaisista Schwarzwaldin kinkku, Libecker Marzipan)

SAN Suojattu alkuperdnimitys. Tuotteelle, jonka ominaisuudet tai laatu johtuvat olennaisesti tai
yksinomaan sen maantieteellisestd alueesta. My0s kaikkien tuotantovaiheiden on tapahduttava kyseisella
alueella. (Lapin Puikula, Lapin Poron liha, Lapin Poron kuivaliha, Lapin Poron kylmésavuliha, Kitkan viisas.
Ulkomaisista esim Parmigiano Reggiano, Feta-juusto, Balsamico di Modena)

APT Aito perinteinen tuote. Tuotteelle, jolla on perinteinen koostumus tai tuotantotapa. Se voidaan
valmistaa missa tahansa maailmassa, mutta tuote on valmistettava rekisteréidyn valmistusmenetelman ja
ainesosaluettelon mukaisesti. (Karjalanpiirakka, Sahti, kalakukko. Ulkomaalaisista esim Mozzarella,
Falukorv, Jamon Serrano)

2. Tavaramerkin tarkoituksena on erottaa tietyn yrityksen tuotteet kilpailijoiden vastaavista tuotteista.
Nimisuojaa ei yksittainen yritys voi pelkdstdan omalle tuotteelleen hakea.

3. Se tarkoittaa, etta tuotetta ei voi markkinoida esimerkiksi Feta-juuston makuisena tai tyyppisena, jos se
ei ole Kreikassa tiettyjen kriteerien mukaisesti tuotettu Feta-juusto.

4. Koska vain Lapissa tuotettu ja pakattu puikula saa kayttdaa SAN-merkintda. Lapin Puikulaa on viljelty
vuosisatoja Lapissa, ja ne erityisolosuhteet antavat perunalle sen maun ja aromin.
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OSA Il
NIMISUOJA KAYTANNOSSA

Tama tehtava voi olla kotitehtdva tai etdopiskelutehtava.

eAmbrosia -tietokannasta |6ytyy ajantasainen listaus nimisuojatuista tuotteista. Tuotteita voi hakea maan,
tuotetyypin ja rekisterdidyn nimen perusteella.

OSA IV NIMISUOJAN KAYTTO KOLME ESIMERKKIA
Videot
Vastaukset esimerkiksi:

1. Miksi suomalaisia tuotteita on Sukulan mielesta nimisuojattu niin vahan?

Suomessa ei viela ymmarretd nimisuojan mahdollisuuksia ja merkitysta.

2. Vaikuttaako nimisuoja asiakkaan ostopaatokseen kaupassa tai ravintolassa?

Voi vaikuttaa. Varsinkin, kun haetaan jotain tiettya. Nimisuojamerkki varmistaa aitouden.

3. Kuinka tidrkeda on kertoa nimisuojasta ravintola-asiakkaalle?
Osa asiakkaista on kiinnostunut tuotteiden alkuperasta.
4. Onko nimisuoja asiakkaalle tae jostakin?

Kuluttajalle nimisuoja on tae siitd, etta tuotteen alkupera ja tuotantotapa tiedetdan. Monet kuluttajat
haluavat tietdd, missa ja miten elintarvikkeet on valmistettu seka kuulla niiden erityisyydesta.

OSA V NIMISUOJA RAVINTOLASSA

Nimisuojamenu

Nimisuojatuotteet:
https://www.ruokavirasto.fi/yritykset/elintarvikeala/valmistus/elintarvikkeista-annettavat-
tiedot/eun-nimisuojajarjestelma/luettelo-nimisuojatuista-tuotteista/

Lisdksi nimisuojatuotteita esitelldadn myos https://www.tmdn.org/giview/
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OSA IV
NIMISUOJAN HAKEMINEN

Nimisuojaa haetaan Ruokavirastolta.
Nimisuojausta voi hakea useampi tuottaja yhdessa tai tuottajia edustava jarjesto tai organisaatio.

Sivustolta https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/ l6ytyy video ja kaavio hakuprosessin yhteenvedosta,
suomalaiset nimisuojatuotteet jne.
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#Nimisuoja2025 oppimateriaali

OSAI

MIKA IHMEEN NIMISUOJA?

Lue Ruokaviraston (www.ruokavirasto.fi/yritykset/elintarvikeala/valmistus/elintarvikkeista-annettavat-
tiedot/eun-nimisuojajarjestelma/) ja Aitoja makuja -sivuilta (https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/)
nimisuojasta ja vastaa seuraaviin kysymyksiin.

1. Maataloustuotteiden ja elintarvikkeiden seka alkoholien (viinit, vikevat alkoholijuomat)
nimisuojajarjestelma on ollut voimassa jo vuodesta 1993. Jarjestelma on kaytéssa

a) vain Suomessa
b) EU:n ulkopuolella
c) EU:n alueella ja kahdenvalisin sopimuksin myds ns. kolmansissa maissa

2. Jarjestelman tarkoituksena on

a) suojata elintarvikkeiden ja maataloustuotteiden tuottajia huijauksilta

b) suojata elintarvikkeita ja maataloustuotteita vakiintuneen nimen vaarinkaytolta ja vaarennoksilta
c) suojata suomalaisia elintarvikkeita ja maataloustuotteita ulkolaisilta kilpailijoilta
3. Kun tuote saa jossain maassa nimisuojan, se on varmasti voimassa

a) maassa, jossa saanut merkinnan

b) koko EU-alueella ja kahdenvilisin sopimuksin kolmansissa maissa

c) Yhdysvalloissa

4. Suomessa on vuonna 2021 nimisuojattuja tuotteita

a) 25 kpl

b) 17 kpl

c) 12 kpl

5. Kolmella suomalaisella alkoholilla on nimisuojamerkit. Ne ovat

a) Suomalainen vodka, Suomalainen marjalik6ori, Sahti

b) samppanja, Sahti ja kotikalja

c) konjakki, samppanja ja marjaviini

6. Kuluttajalle nimisuoja takaa, etta

a) tuote on valmistettu Suomessa

b) tuote on oikean niminen
c) tuotteen alkupera ja tuotantotapa tiedetdan
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OSA Il
NIMISUOJAMERKIT

Lue Ruokaviraston (www.ruokavirasto.fi/yritykset/elintarvikeala/valmistus/elintarvikkeista-annettavat-

tiedot/eun-nimisuojajarjestelma/) ja Aitoja makuja -sivuilta (https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/)
nimisuojasta ja vastaa seuraaviin kysymyksiin.

1. Suojausjarjestelmaperheeseen kuuluu kolme merkkia. Kerro merkit ja keskeiset asiat merkkien eroista.
Anna kullekin merkille suomalainen ja ulkomaalainen esimerkkituote.

2. Miten nimisuoja eroaa tavaramerkista?

3. Mita tarkoitetaan silla, kun nimisuojaus kieltdd myos mielleyhtymat

4. Miksi Pohjanmaalla kasvaneeseen puikulaperunapussiin ei voi laittaa SAN-merkintaa?

OSA lll
NIMISUOJA KAYTANNOSSA

Etsi kaupasta nimisuojausjarjestelmaperheeseen kuuluvia erilaisia tuotteita. Valitse kolme (3) ja etsi niiden
taustat EU:n internetsivuilta. eAmbrosia -tietokannasta I6ytyy ajantasainen listaus nimisuojatuista
tuotteista. Tuotteita voi hakea maan, tuotetyypin ja rekisterdidyn nimen perusteella.

Kerro valitsemiesi tuotteiden nimi, suojausmerkintd, maa, joka merkintda hakenut seka lyhyesti tuotteen
valmistusmenetelma sekda muut erityisluonteeseen vaikuttavat tekijat.
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OSA IV
NIMISUOJAN KAYTTO KOLME ESIMERKKIA

Katso seuraavat videot: Miksi nimisuoja? Ruoka-alan huipputekijéiden vastauksia
(https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/ )

Ari Ruoho (keittiopaallikko, ravintola Nokka)

Laura Salonen (juustokauppias, Juustoansa, Helsingin Vanha kauppahalli.)

Jyrki Sukula (ruoka-alan yrittaja, viininviljelija)

1. Miksi suomalaisia tuotteita on Sukulan mielesta nimisuojattu niin vahan?

2. Vaikuttaako nimisuoja asiakkaan ostopadatokseen kaupassa tai ravintolassa?

3. Kuinka tarkeaa on kertoa nimisuojasta ravintola-asiakkaalle?

4. Onko nimisuoja asiakkaalle tae jostakin?

OSAV

NIMISUOJA RAVINTOLASSA

Kehitad kolmen ruokalajin lounas tai illallinen kdyttdaen mahdollisimman paljon nimisuojatuotteita. Saat

kadyttaa seka suomalaisia ettd ulkolaisia elintarvikkeita. Voit halutessasi laittaa myds mahdolliset
juomasuositukset ja kdyttda niissakin nimisuojatuotteita.

Mieti kehittamadsi menua. Miten merkitset ruokalajit nimisuojamerkeilla ruokalistaan?
Onko merkitsemisessa mielestasi vaikeuksia?

(apua saat Aitoja makuja -sivuilta infograafista nimisuojatuotteista menuissa
https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/ )
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OSA IV
NIMISUOJAN HAKEMINEN

Olet elintarvikeyrittdja ja haluat hakea tuotteellesi nimisuojan (keksi tuote). Esittele tuote ja kerro lyhyesti
(n. 2000 merkkia), miten hakuprosessi tapahtuu ja mihin suojausluokkaan tuotteesi laitettaisiin.
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#nimisuoja2025 nakyvyyksia tiedotusvalineissd, netissd ym.

PVM media kuvaus/linkki
24.4.2020 radiohaastattelu+ nettiartikkeli https://yle.fi/uutiset/3-11317886
nettisivuilla artikkeli (tdydennetty syksyn aikana) https://www.martat.fi/marttakoulu/ruoka/miksi-pakkausmerkinnat/eun-nimisuojamerkinnat/
7/2020 Facebook, Instagram, Twitter -nostot, 5 kpl nakyvyys: 5189; reaktiot 315
8.9.2020 Aitoja makuja-verkosto, MKN-verkosto nimisuojatuoteideoiden kartoituskysely
26.-27.11.2020 Strenghtening geographical indications --online seminar aitojamakuja.fi nimisuojasivusto virtuaaligalleriassa: konferenssiaineisto https://ec.europa.eu/info/events/strengthening-geographical-indications-digital-conference-2020-nov-25_en
3.12.2020 EU:n nimisuojamerkinndt suojaavat tuotteiden nimid https://www.facebook.com/311591032184369/videos/213090983728397

11.12.2020 EP:n EU-tietokeskus esittelee: Suojattu alkuperéisnimitys (SAN)  https://www.facebook.com/EuropeDirectEP
14.12.2020 EP:n EU-tietokeskus esittelee: Suojattu maantieteellinen merkintad https://www.facebook.com/EuropeDirectEP
17.12.2020 EP:n EU-tietokeskuksen uutiskirje 6/2020: Mitd yhteisté on karjalal https://etela-pohjanmaa.creamailer.fi/email/5fca09517f46b?play=true&video=4969495#block-4969495

14.1.2021 Facebook, Marttalive https://www.facebook.com/311591032184369/videos/157505489480388
Aitojamakuija.fi-sivuille Marttalive-linkit https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/
22.1.2021 Haastattelu ruokavaarennoksistd, Yle MOT YLE/Eero Mantymaa , eero.mantymaa@yle.fi

9.2.2021 Nimisuoja mainittiin Suomi-brandilla maailmalle aloitusdioissa https //altOJamakwa ﬁ/suoml brandilla-maailmalle-antia/
25.2.2021 Suomalaisen kulttuurin pdiva 28.2.2021 - Tuotteiden nimisuojaus t https:

4.3.2021 printti Kouvolan Sanomat

4.3.2021 printti Eteld-Suomen Sanomat

4.3.2021 printti Karjalainen

4.3.2021 printti Itd-Savo

4.3.2021 printti Keskisuomalainen

4.3.2021 printti Eteld-Saimaa

4.3.2021 printti Kuriiri
21.4.2021 Ruokaviraston uutiskirje Ruokaketjuhankkeiden uutisia
21.4.2021 Tavoitteena uusia nimisuojatuotteita ://aitojamakujalehti.fi/tavoitteena-uusia-nimisuojatuotteita
30.4.2021 Tiedotus piirrosvideoista ja hankkeesta : i
11.5.2021 Luonnosta sinulle 1/2021: Luonnontuotteita brandaamaan https: //www arktisetaromit.fi/binary/file/-/fid/4800
17.5.2021 Nimisuojan hakuprosessi -video https://youtu.be/nOvvOuxkfBc

5-7/2021 Facebook-nostot; MKN-videot ja hakijavideo, infojulkaisut nakyvyys 3935, reaktiot 85

5-7/2021 Twitter-nostot; 3 kpl nakyvyys 3331, reaktiot 60

5-7/2021 Instagram-nostot; 5 kpl nakyvyys 1545, reaktiot 68

3.9.2021 Pohditko nimisuojan hakemista tuotteellesi? (videovinkki) Oulun Maa- ja kotitalousnaisten uutiskirje, syyskuu 2021, Ajankohtaista elintarvikealalla
17.9.2021 Brahea-keskuksen toiminta vahvasti esilla Maaseutuparlamentissa https://www.utu.fi/fi/ajankohtaista/brahea-maaseutuparlamentti2021

15.11.2021 Leip&juustolla maailmankartalle https://epkyblog.wordpress.com,

15.11.2021 Lukijoilta: Leipdjuustolla maailmankartalle

16.11.2021 Leipajuustolla maailmankartalle :

17.11.2021 Miksi Suomi ei hyédynnd samppanjan kaltaisten huippubrandien v https://www.hs. ﬁ/hvvmvomh/art 2000008341696.html
2.12.2021|Suonenjoen mansikka haluaa Kainuun ronttdsen seuraan, marjalle| https://www.hs.fi/talous/art-2000008447927.html
11.3.2022|Suonenjoen mansikka on ruokaviraston mielestad nimisuojan arvoif https://yle.fi/uutiset/3-12355193

Suonenjoen mansikka sai nimisuojan

11.3.2022| Savon marjaviljelmillé tydskentelee kesdisin jopa tuhansia ukraing https://www.iltalehti.fi/kotimaa/a/dd8cd63d-df29-4d9d-8889-5dd5ec8113f0

11.3.2022 Suonenjoen mansikalle haetaan nimisuojaa — Voisi padstd samaan https://www.hs.fi/kotimaa/art-2000008675788.html
4-5/2022 Koti ja maaseutu -lehti Nimisuojajuttu
13.4.2022 "Why is Finnish food so bad” -

Nimisuojatuotteet viennissd ja ruokamatkailussa webinaari https://aitojamakuja. ﬁ(event/nlmlsuo atuotteet-viennissa-ja-ruokamatkailussa-webinaari/

27.9.2022 Arvonlisan merkitys ruokaketjussa, nimisuoja esilla puheenvuoros: Paivi Toyli
30.9.2022 Yle Puoli seitsemin/Kekéldinen kiertueella. Ohjelmassa mukana haastateltavana Marjo Sarkkd 2 645 579 katselukertaa

1.11.2022 Luonnontuotealan tdydennyskoulutuksen luennossa nimisuoja mukana Pdivi Toyli
aitojamakujalehti.fi/suomalaisia-tuotteita-eun-nimisuojajarjestelmaan-nimisuoja2025-hankkeen-myotavaikutuksella,

23.11.2022 Suomalaisia tuotteita EU:n nimisuojajarjestelmaan #nimisuoja2025-hank https:
Nimisuoja antaa lisdarvoa - #nimisuo0ja2025 -seminaari https://maaseutuverkosto.fi/tapahtumat/nimisuoja-antaa-lisaarvoa-nimisuoja2025-seminaari/
Nimisuoja antaa lisdarvoa - #nimisuoja2025 -seminaari https://aitojamakuja.fi/event/nimisuoja-antaa-lisaarvoa/
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Tutkimuksen toteutus 1(2)

TUTKIMUKSEN TAVOITE

=  Tutkimuksen tavoitteena on selvittda elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman
ja suojaustapojen tunnettuutta (alkuperanimitys (SAN), maantieteellinen
merkinta (SMM) ja aito perinteinen tuote (APT)) sekd nimisuojattujen

elintarvikkeiden tunnettuutta suomalaisten keskuudessa. Tutkimus
toteutettiin ensimmaisen kerran vuonna 2018, talldin vastaajia oli n=1004)
ja tutkimustuloksia verrataan soveltuvin osin aiempaan toteutuskertaan.

KOHDERYHMA
= 15-79 —vuotiaat suomalaiset Ahvenanmaan maakuntaa lukuun
ottamatta.

TIEDONKERUUMENETELMA

=  Tutkimus on toteutettu Taloustutkimuksen Omnibus-tutkimuksen osana
henkildkohtaisin haastatteluin, padosin vastaajien kotona.

=  Tutkimukseen osallistui 501 vastaajaa. Aineisto on painotettu vastaamaan
kohderyhmaa sukupuolen, ian ja alueen mukaan.

AINEISTONKERUU
=  Tutkimusaineisto kerattiin 7.4.-3.5.2022

3 6.10.2022 25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022
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Tutkimuksen toteutus 2(2)

Otoskoko ja otantamenetelma
= Haastattelimme yhteensa 501 suomalaista. Otoksen rakenne on esitetty sivulla 6.

= (Otos muodostettiin kiintiopoiminnalla, jossa kiintidina olivat kohderyhman valtakunnallinen ika-, sukupuoli-, suuralue- ja
kuntatyyppijakautuma. Haastatteluja tehtiin 56 paikkakunnalla, joista kaupunkeja 39 ja muita kuntia 17. Otos on painotettu
kohderyhmaa vastaavaksi. Painotetut N-luvut vastaavat Suomen 15-79 -vuotiasta vaestda tuhansina (SVT 31.12.2018).

Haastattelijoiden validointi

= Kenttatyon validoinnin tarkoituksena on varmistaa, etta kenttatyontekijoiden suorittama tiedonkeruu on suoritettu
projektiohjeiden mukaisesti sisaltaen tutkimuslomakkeiden ja yleisten vaatimusten seuraamisen.

= Taloustutkimuksessa on kirjattu tarkat menettelyohjeet validoinnin toteuttamisesta eri tiedonkeruumenetelmien kohdalla.
Validointeja seurataan seka projekti- etta haastattelijakohtaisesti. Haastattelijoiden tyoskentelya valvottiin haastattelijakohtaisilla
atk-taulukoinneilla seka vastaajille tehdyilla pistokokeilla.

= Haastattelutyohdn on osallistunut 20 Taloustutkimus Oy:n koulutettua tutkimushaastattelijaa. Tata tutkimusta varten
haastattelijoille on annettu kirjalliset tydohjeet.

T-testi ja tilastollinen virhemarginaali

= Tulostuksessa on kaytetty t-testia, joka testaa kunkin taulukoidun taustamuuttujan kohdalla poikkeaako tulos muista vastaajista
enemman kuin mita satunnaisvaihtelun osuus on 95 %:n luottamustasolla. Ero on tilastollisesti merkitseva taulukon varillisten
solujen kohdalla. Solun vari osoittaa, onko ero tilastollisesti suurempi (sinertava) vai pienempi (punertava).
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taloustutkimus

Vastaajien taustatiedot Kaikki vastaajat, n=501, N=4 334 000
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Pakkausmerkkien
tunnettuus



Tutkitut pakkausmerkit

Oheiset pakkausmerkit naytettiin vastaajille pelkastaan kuvina ilman selitteita.
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_taloustutkimus
Pakkausmerkkien tunnistaminen 1/3

Elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman merkkien tunnistaminen

= Valtaosa 15—79-vuotiaista suomalaisista muistaa nahneensa Hyvaa Suomesta- ja EU-luomutunnus —merkin. Naista
kahdesta merkista etenkin EU-luomutunnusmerkin tunnettuus on kasvanut vuoden 2018 tuloksiin verrattuna.

= Sen sijaan EU:n nimisuojajarjestelmaan kuuluvia merkkeja tunnistaa edelleen noin kymmenesosa suomalaisista. Naista
merkeista tunnettuus on kehittynyt sinallaan parhaiten Aito perinteinen tuote-merkin (APT) osalta (kasvua +3%-
vksikkoa, ollen nyt 12%). Luku jaa kuitenkin virhemarginaalin piiriin, joten tulos ei ole tilastollisesti merkitseva
(virhemarginaali +/-3,2% vertailtaessa taman vuoden n=500 ja vuoden 2018 n=1000 aineistoja). Voidaan siis sanoa,
etta tulos on pysynyt véhintddn samalla tasolla kuin 2018.

Aito perinteinen tuote (APT)

= Miehet muistavat merkin naisia useammin, miehista 16% on nahnyt merkin. lkaryhmista merkki on tutuin yli 65-
vuotiaille, joista Iahes viidennes tunnistaa merkin, 15-34-vuotiaista 16-17% tunnistaa merkin. Suuralueista merkki
tunnistetaan parhaiten Pohjois- ja Ita-Suomen suuralueella.

Suojattu maantieteellinen merkki (SMM)

= Merkki on tunnetuin nuorten (15-24-vuotiaiden) joukossa, joista lahes neljannes tunnistaa merkin. Suuralueen osalta
merkin tunnistavat parhaiten Helsinki-Uusimaa ja Pohjois- ja Ita-Suomen suuralueilla asuvat.

Suojattu alkuperamerkki (SAN)

= Miehet ja Helsinki-Uusimaa suuralueella asuvat tunnistavat SAN-merkin parhaiten. EU:n alkuperamerkeista SAN-
merkin tunnettuuden osalta taustaryhmissa on vahiten eroja.
9 6.10.2022 25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022
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Muiden pakkausmerkintéjen tunnistaminen

= Hyvada Suomesta —merkin tunnistaa valtaosa (96 %) ja sen tunnettuus on kasvanut 2%-yksikkoa vuoteen 2018
verrattuna.

Merkki on tasaisen tunnettu eri taustaryhmissa.

= EU Luomutunnuksen tunnistaa seitseman vastaajaa kymmenesta (71 %).

6.10.2022

Merkin tunnettuus on kehittynyt parhaiten kaikista tutkituista merkeista, tunnettuus on lisaantynyt 9%-
vksikkda vuoden 2018 tulokseen verrattuna. Merkin tunnettuus on kehittynyt parhaiten miesten, 15-24-, ja 35-
49-vuotiaiden joukossa.

Merkki on tunnetuin naisten (74 %) keskuudessa. Miehista 68% on nahnyt merkin (vrt. 2018 53 %).

lkaryhmista merkin tunnettuus on paras 15—49-vuotiaiden keskuudessa. Merkin tunnettuus on nuorilla (15-24-
v 83%; vrt. 69% vuonna 2018), 25-34-vuotiailla 83% (vrt. 77% vuonna 2018) ja 35-49-vuotiailla 80% (vrt. 63%
vuonna 2018.

Opiskelijoista/koululaisista lahes kaikki (96%) tunnistavat merkin.

EU Luomutunnusmerkin tunnettuudessa on myos alueellisia eroja. Merkki on tunnetuin pk-seudulla asuvien
keskuudessa, joista valtaosa tunnistaa merkin (87%). Suuralueista paras tunnettuus on Helsinki-Uusimaan
81%) seka Lansi-Suomen (78%) suuralueilla. Suuralueiden osalta merkin tunnettuus on kehittynyt hyvin
muiden suuraluiden osalta (+11-+14%-yksikkoa) paitsi Etela-Suomen, jossa tunnettuus on pysynyt samalla
tasolla.

25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022
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= Feikkimerkin kertoi tunnistaneensa joka viides (20 %).

= Edellisen tutkimuskierroksen tapaan suurin osa vastaajista ei muistanut nahneensa tata merkkia (75%), vaikka
tunnettuudessa onkin hieman kasvua vuoteen 2018 verrattuna (16% vuonna 2018)

= Miehet muistavat nahneensa merkin naisia useammin ja etenkin 15-24-vuotiaiden joukossa oli merkin
nahneita (27 %). Mita alhaisempi koulutustaso vastaajalla on, sitd useammin merkki muistetaan. Kunnissa
asuvista lahes kolmannes (31%) muistaa nahneensa merkin, suuralueista Pohjois- ja Ita-Suomessa asuvat.

= D.0. Saimaa —merkin tunnistaa 7%
= Vastaajista valtaosa (88 %) ei ollut nahnyt merkkia.

11 6.10.2022 25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

m Kylla mEn EOS

Hyvaa Suomesta

EU Luomutunnus

Feikkimerkki

Aito perinteinen tuote (APT)

Suojattu maantieteellinen merkki (SMM)

Suojattu alkuperamerkki (SAN)

D.O. Saimaa

20 40 60 80 100 %

o .

Kaikki vastaajat, n=501
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

m Kyl mEn EOS

Hyvaa Suomesta

2022 |

2018

EU Luomutunnus

2022

2018

Feikkimerkki

2022 |

2018

Aito perinteinen tuote (APT)
2022 |

2018 |

Suojattu maantieteellinen merkki (SMM)
2022

2018 |

Suojattu alkuperamerkki (SAN)
2022

2018

D.O. Saimaa

2022

%

Kaikki vastaajat, n=501
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

Hyvaa Suomesta

EU Luomutunnus

Feikkimerkki

Aito perinteinen tuote (APT)

Suojattu maantieteellinen merkki (SMM)

Suojattu alkuperamerkki (SAN) =®-2022, n=501

—e— 2018, n=1004

D.O. Saimaa

0 20 40 60 80 100 %

n=kaikki vastaajat
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

Hyvaa Suomesta

m Kylla EEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501

SUKUPUOLI

Nainen, n=253

Mies, n=248

IKA

15-24v., n=84

25-34 v., n=62

35-49 v., n=82

50-64 v., n=129

65-79v., n=144

KOULUTUS
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115
Yliopisto/korkeakoulu, n=156

AMMATTI/ASEMA

Tyontekija, n=101
Toimihl6/asiantuntija/yrittaja/johtava asema, n=109
Opiskelija, koululainen, n=85
Eldkeldinen, n=169
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=146

Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153
Muu kaupunki, n=140

Kunta, n=62

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=165
Eteld-Suomi, n=150
Lansi-Suomi, n=77

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109

2022

Kaikki vastaajat, 2022 n=501, 2018 n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

EU Luomutunnus

m Kylla EEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501

SUKUPUOLI

Nainen, n=253

Mies, n=248

IKA

15-24v., n=84

25-34 v., n=62

35-49 v., n=82

50-64 v., n=129

65-79v., n=144

KOULUTUS
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115
Yliopisto/korkeakoulu, n=156

AMMATTI/ASEMA

Tyontekija, n=101
Toimihl6/asiantuntija/yrittaja/johtava asema, n=109
Opiskelija, koululainen, n=85
Eldkeldinen, n=169
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=146

Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153
Muu kaupunki, n=140

Kunta, n=62

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=165
Eteld-Suomi, n=150
Lansi-Suomi, n=77

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109

2022

Kaikki vastaajat, 2022 n=501, 2018 n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinndista olet nahnyt?

Feikkimerkki

mKylla mEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501

SUKUPUOLI

Nainen, n=253

Mies, n=248

IKA

15-24 v., n=84

25-34 v., n=62

35-49 v., n=82

50-64 v., n=129

65-79 v., n=144

KOULUTUS
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115
Yliopisto/korkeakoulu, n=156

AMMATTI/ASEMA

Tyontekija, n=101
Toimihld/asiantuntija/yrittdja/johtava asema, n=109
Opiskelija, koululainen, n=85
Eldkeldinen, n=169
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=146

Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153
Muu kaupunki, n=140

Kunta, n=62

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=165
Eteld-Suomi, n=150
Lansi-Suomi, n=77

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109

2022

Kaikki vastaajat, 2022 n=501, 2018 n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinndista olet nahnyt?

Aito perinteinen tuote (APT)

mKylla mEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501

SUKUPUOLI

Nainen, n=253

Mies, n=248

IKA

15-24 v., n=84

25-34 v., n=62

35-49 v., n=82

50-64 v., n=129

65-79 v., n=144

KOULUTUS
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115
Yliopisto/korkeakoulu, n=156

AMMATTI/ASEMA

Tyontekija, n=101
Toimihlo/asiantuntija/yrittaja/johtava asema, n=109
Opiskelija, koululainen, n=85
Eldkeldinen, n=169
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=146

Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153
Muu kaupunki, n=140

Kunta, n=62

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=165
Eteld-Suomi, n=150
Lansi-Suomi, n=77

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109

2022

Kaikki vastaajat, 2022 n=501, 2018 n=1004

6.10.2022 25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022

00
(@))]

77

N o o N

CORLO
ol
~ 00

S

~ 0

00
00
—
Es

I
0O
o8
=
o
- A-bA S

)
00
N

00
ORoo
@) 00
®,
SHe
U'IO

o
®
)
N
w

00
00
00
=
]

100 %

o
N
o
S
o
[ep)
o
(o)
o



taloustutkimus

19

Mita seuraavista pakkausmerkinndista olet nahnyt?

Suojattu maantieteellinen merkki (SMM)

mKylla mEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501
SUKUPUOLI

Nainen, n=253

Mies, n=248

2022

15-24 v., n=84

25-34 v., n=62

35-49 v., n=82

50-64 v., n=129

65-79 v., n=144

KOULUTUS
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115
Yliopisto/korkeakoulu, n=156

AMMATTI/ASEMA

Tyontekija, n=101
Toimihlo/asiantuntija/yrittaja/johtava asema, n=109
Opiskelija, koululainen, n=85
Eldkeldinen, n=169
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=146

Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153
Muu kaupunki, n=140

Kunta, n=62

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=165
Eteld-Suomi, n=150
Lansi-Suomi, n=77

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109

Kaikki vastaajat, 2022 n=501, 2018 n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinndista olet nahnyt?

Suojattu alkuperamerkki (SAN)

mKylla mEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501

SUKUPUOLI

Nainen, n=253

Mies, n=248

IKA

15-24 v., n=84

25-34 v., n=62

35-49 v., n=82

50-64 v., n=129

65-79 v., n=144

KOULUTUS
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115
Yliopisto/korkeakoulu, n=156

AMMATTI/ASEMA

Tyontekija, n=101
Toimihlo/asiantuntija/yrittaja/johtava asema, n=109
Opiskelija, koululainen, n=85
Eldkeldinen, n=169
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=146

Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153
Muu kaupunki, n=140

Kunta, n=62

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=165
Eteld-Suomi, n=150
Lansi-Suomi, n=77

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109

2022

Kaikki vastaajat, 2022 n=501, 2018 n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinndista olet nahnyt?
D.O. Saimaa

mKylla mEn EOS

Kaikki vastaajat, n=501 [T N S
SUKUPUOLI | | | | |
Nainen, n=253 6
Mies, n=248 4
IKA ! ! ! ! !
15-24 v., n=84 5
25-34v, n=62 NN 6
35-49v,, n=82 SN T
50-64 v., n=129 I N ]
65-79 v., n=144 NI R 5
KOULUTUS ; ; ; ; ;
Perus/keski/kansa/ammatti/tekn./kauppakoulu, n=228 | 36 8
ylioppilas/lukio/opistotaso, n=115 N T £
Yliopisto/korkeakoulu, n=156 ISHEEEEEEEEEEEEE . 3
AMMATTI/ASEMA | | | | |
Tyontekija, n=101 TN -V 7
Toimihlo/asiantuntija/yrittaja/johtava asema, n=109 4
Opiskelija, koululainen, n=85  BIEEEEE —
Eldkeldinen, n=169 NITNIINN . 6
ASUINPAIKKA 3 ! : ! !
Pk-seutu, n=146 NGNS
Muu yli 50000 as. kaupunki, n=153 IcHIIIEEEENEENENEEEEEEY T
Muu kaupunki, n=140 5
Kunta, n=62 I T 11
SUURALUE | | | | |
Helsinki-Uusimaa, n=165 I5H -
Eteld-Suomi, n=150 22

Lansi-Suomi, n=77 87

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=109 NeH I
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Kaikki vastaajat, n=501
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Pakkausmerkkeihin

liitettavadt asiat




Pakkausmerkkeihin liitettavat asiat

Elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman pakkausmerkkien liittaminen (APT, SAN ja SMM) eri merkityksiin kysyttiin
spontaanisti, ilman vastaajan johdattelua. Vastaukset on jalkikateen koodattu eri merkityssisaltjen alle:

= Noin joka viides vastaaja liittda pakkausmerkit elintarvikkeisiin/ruokaan (18%) ja alkuperdan (18 %).

= 15% liittdd merkit Euroopan unioniin ja joka kymmenes vastaaja johonkin tiettyyn tuoteryhmaan/tuotteisiin.
Suojaukseen yleisesti merkit liittda noin joka kymmenes (9%) ja tarkemmin maantieteelliseen, alueelliseen
suojaukseen 9%, aitouteen/perinteisyyteen 8% ja nimisuojaan 4%.

= Reilu kolmannes vastaajista ei osannut sanoa, mihin nama elintarvikepakkauksissa nakyvat merkit heidan
mielestaan liittyvat. Naiden vastaajien osuus oli kuitenkin vahentynyt, silla vuonna 2018 43% vastanneista ei
osannut liittda naihin merkkeihin mitaan merkityksia.

= Verrattuna vuoden 2018 tuloksiin, vastauksista muodostui aiempaa enemman koodeja, joten tuloksia ei voida
suoraan vertailla keskenaan. Kuitenkin esimerkiksi elintarvikkeiden ja ruoan osalta mainintojen osuus on pysynyt
samalla tasolla vuoteen 2018 nahden.
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Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa
nakyvat merkit mielestasi liittyvat?
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EU

=
(92

Tietyt tuotteet/tuoteryhmat

=
o

Suojaus

Maantieteellinen, alueellinen suojaus

o

\\e]

Kotimaisuus

Aito, perinteinen

0o

(o]

Nimisuoja

ESS

7 T T e
I o
co

Valmistusmenetelma
Muu

EOS 36

o
Ul

10 15 20 25 30 35 40 45 50 %
Kaikki vastaajat, n=501
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Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa
nakyvat merkit mielestasi liittyvat?

Alkupera

EU

Tietyt tuotteet/tuoteryhmat

Suojaus

Maantieteellinen, alueellinen suojaus

Kotimaisuus

Aito, perinteinen

m 2022, n=501
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Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa

501
1004

—8—2018, n
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Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa
nakyvat merkit mielestasi liittyvat?

SUKUPUOLI
[ T it e
vastaajat, Nainen, Mies, 15-24 v., 25-34 v,, 35-49v., 50-64 v., 65-79 v,,
n=501 n=253 n=248 n=84 n=62 n=82 n=129 n=144

Elintarvikkeet, ruoka 18 17 18 20 18 15 19 16
Alkupera 18 16 19 18 15 24 17 13

EU 15 15 15 15 25 21 16 3
Tet 10 9 11 11 8 10 8 14

tuotteet/tuoteryhmat
Suojaus 9 8 10 12 8 8 11 7
Maar?tieteellihen, 9 12 5 13 g 7 13 4
calueellinen SUO AUS e

Kotimaisuus 8 9 8 9 4 8 9 10

Aito, perinteinen 8 7 8 8 8 9 6 8
Nimisuoja 4 4 4 7 5 4 4 1

Muu 8 9 7 4 8 13 0 12

EOS 36 37 36 34 37 21 42 46

0, %
n=kaikki vastaajat 0% max
| |
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Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa
nakyvat merkit mielestasi liittyvat?

______________________________ ASUINPAIKKA .
Muu yli
Kaikki 50000 as. Muu Helsinki- Pohjois- ja
vastaajat, Pk-seutu, kaupunki, kaupunki, Kunta, Uusimaa, Eteld-Suomi, Lansi-Suomi, It4-Suomi,
n=501 n=146 n=153 n=140 n=62 n=165 n=150 n=77 n=109
Elintarvikkeet, ruoka 18 14 14 20 26 13 11 26 22
Alkupera 18 30 16 8 14 26 10 21 11
EU 15 24 15 9 10 22 9 13 13
Tet o 19 8 2 12 18 3 4 12
tuotteet/tuoteryhmat
Suojaus 9 18 7 3 7 15 8 5 6
Maantieteellinen, g 15 13 2 1 13 5 9 5
______ alueellingn sugjaus o R o T
Kotimaisuus 8 5 11 15 5 6 22 4
Aito, perinteinen 8 11 7 1 13 9 4 4 12
Nimisuoja 4 9 3 0 1 8 4 1
Muu 8 6 6 12 8 5 1 20 6
cos @ 36 24 42 a1 39 51 @ 38
n=kaikki vastaajat %
0% o max
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Nimisuojatut elintarvikkeet

30

Nimisuojattujen elintarvikkeiden spontaani tunnettuus

Nimisuojatuista elintarvikkeista suomalaisille tulee useimmin mieleen karjalanpiirakka (25%), champagne (19%) ja
feta-juusto (14%). Naista elintarvikkeista seka karjalanpiirakan etta champagnen spontaani tunnettuus on kasvanut
vuoden 2018 tuloksiin verrattuna (vrt. karjalanpiirakka (19 % v. 2018) ja champagne (13 % v. 2018).

Suomalaisista elintarvikkeista eniten mainintoja nimisuojatuiksi elintarvikkeiksi saivat karjalanpiirakan lisaksi
kalakukko (8%) ja mammi (7%). Lisaksi mainittiin mm. ruisleipa (5%) ja Lapin puikulat (4 %).

Ulkomaisista elintarvikkeista mainintoja saivat champagnen ja feta-juuston lisaksi eniten Prosciutto di Parma (3 %),
cognac (3 %) ja Edam-juusto (3 %).

Maininnoissa oli paljon hajontaa, silla muu-vastauksia kertyi perati 26% ja reilu kolmannes ei osannut spontaanisti
nimeta mitaan nimisuojattuja elintarvikkeita.

Vuoden 2018 tapaan monet sekoittavat nimisuojatut elintarvikkeet edelleen tunnettuihin brandeihin ja/tai
perinteisiin suomalaisiin ruokiin, kuten esim. ruisleipa ja mammi. Vaikka nimisuojatun elintarvikkeen kasite ei
edelleenkaan ole kaikille selva, on se kuitenkin aiempaa hieman tutumpi. Vuonna 2018 41% ei osannut nimeta
vhtaan nimisuojattua elintarviketta, joten naiden osuus on pienentynyt aiemmasta tutkimuskerrasta 6%-yksikkoa.
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taloustutkimus

Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,
mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen?
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taloustutkimus

Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,
mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen?
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taloustutkimus

Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,

nulle tulee mieleen?

mita nimisuojattuja elintarvikkeita si
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taloustutkimus

Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,
mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen?

SUKUPUOLI IKARYHMAT
Kaikki
vastaajat, Nainen, 15-24 v., 25-34 v, 35-49 v, 50-64 v., 65-79 v,
n=501 n=253 Mies, n=248 n=84 n=62 n=82 n=129 n=144
Karjalanpiirakka 25 24 26 19 27 22 33 22
Champagne 19 21 16 14 21 38 16 4
Feta-juusto 14 16 11 10 17 23 13 5
""""""""""""""""""""""" calakikko 8 7 8 4 14 4 8 9
Mammi 7 7 6 2 8 5 11 5
Ruisleipa 5 6 5 4 5 5 4 8
""""""""""""""""""" lapinPukaia 4 4 5 1 3 9 5
Prosciutto di Parma (Parmakinkku) 4 5 2 3 6 2 7 2
Edam-juusto 3 1 5 2 8 1 2
© Cogmac(Komakk) 3 3 3 1 3 < 4 <5
Fazer 3 5 1 g 3 1
Parmegiano Reggiano (Parmesan-juusto) CENS»>  SHEED SWONS . L - AN SR SN
Muu 26 27 25 18 24 28 27 29
ros @35 33 37 aEGo» @E» 20 30 39
n=kaikki vastaajat 0% % max
| .
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Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,
mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen?

______________________________ ASUINPAIKKA o SUURAWE
Muu yli
Kaikki 50000 as. Muu Helsinki- Pohjois- ja
vastaajat, Pk-seutu, kaupunki, kaupunki, Uusimaa, Eteld-Suomi, Lansi-Suomi, Ita-Suomi,
n=501 n=146 n=153 n=140 Kunta, n=62 n=165 n=150 n=77 n=109
Karjalanpiirakka 25 27 27 22 23 26 30 15 28
Champagne 19 28 17 19 7 24 18 23 10
Feta-juusto 14 19 19 9 1 17 13 16 8
"""""""""""""""""""""" calakiko 8 8 5 15 = 3 7 16 5 4
Mammi 7 10 7 4 5 8 4 8 5
Ruisleipa 5 1 1 18 2 4 13 5
""""""""""""""""""" lapinPukaia 4 2 3 8 s 2 8 3 5
Prosciutto di Parma (Parmakinkku) 4 5 5 2 2 5 7 0 2
Edam-juusto 3 3 4 3 1 3 7 1 2
 cogmac(Komak) 3 3 2 2 @ 7 3 4 & 1
Fazer 3 2 0 14 2 0 11 0
Parmegiano Reggiano (Parmesan-juusto) 3 6 2 2 0 5 4 0 1

I . %
n=kaikki vastaajat 0% max
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Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,
mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen 1(2)?

Muu, mikéG-vastaukset

banaani

banaani, ei tarkemmin

belgialainen suklaa

brie- juusto

cammember juusto, emmental, tiettyjen alueiden viinit
chamemberg-juusto, ranskal.viinit, perinne leivonnaiset
Coca Cola

Coca-Cola

Coca-Cola

Coka Cola, luomu munat

Eila

Eloveena

Elovena

elovena kaurapuuro

Elovena.

Elovena. Reissumies.

emmentahl juusto

espanjal. makkara chrorizo,jokin engl. juusto
Eu pyrokratia, ainutkertaisia , taskokaita
fazerin sininen, panda

fazerin sininen, rieska, mammi,

Gin.

gini, mammi, karjalanpaisti,

halloum juusto, viski, konjakki, jokin likoori
halloumi

halloumi

Halloumi, mammi, armanac

hapansilakka

hastaburi

6.10.2022

hk, oltermanni juusto

Harkapapu

harkapapu,koskenlaskija

jokin ital. juusto

joku oltermenni varmaan ja koskenlaskija

jotkut juustot

jotkut viinit, juusto camemberg

Joutsen-merkki tulee mieleen ylipaataan ja avain, jossa on Suomen
lipun kuva. Valio brandeista. Satamaito.

Joutsenmerkki, omasta maasta.

Joutsen-tuote tuotettu kotimaassa. Made in Italy mydskin.
juustot,camemberg,pecrion

kampanisu

karhu- olut

Karjalaiset piirakat, ronttoset, Suomalaiset jauhot, puurot, talkkuna
Karjalan paisti. Mammi.

Karjalanpiirakka

Karjalanpiirakka.

Kauramaito

kauratuote elovena

Kinder

kit kat, reece, makeiset

Koka Kola

Konjakki

koskenkorva

koskenkorva

koskenkorva, leipajuusto

Koskenlaskija

kurkut, peruna, porkkana

Leipajuusto

25955 Kuluttajakysely nimisuojasta 2022

lemin sara, ulkomailta juustoja, belgialainen olut, balsamico
modeenasta

|6rtsy,lemin sara

maito, siipikarja liha, kaurahiutale
maitojuoma

modenon balsamico, tiettyjen alueiden viinit, parman kinkku
mozarella, tzatsiki,dolma, halloumi
mozzarella-juusto

mammi

mammi

mammi

mammi

mammi

mammi

mammi

mammi

Mammi

Mammi

Mammi

mammi

mammi

Mammi

Mammi

Mammi

Mammi hapansilakka

Mammi, Fazer Puikulat, Valio, Atria
mammi, islannin syr, ruotsin hapansilakka
mammi, kallen matitahna

mammi, koskenkorva

mammi, kreikkalainen juusto



Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita,
mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen 2(2)?
Muu, mikéG-vastaukset

mammi, leipdjuusto Valio, Atria, Pouttu, Snellman, Arla, Milbona, Juustoportti, Marli, Fazer, Maitokolmio,
Mammi, Panda, leip4juusto, uunijuusto, juustokeitto, vatruskat, kampanisut, Kuusamon Juusto

sultsinat. I6rtsyt, mustamakkara, Koskenlaskija, Oltermanni, Viola, virtasalmen Valio, Fazer,Raisio

viljatuote, Semper Vety ja atomi. Verimakkara. Perez mez.

mammi, tampereen mustamakkara, koskenkorva, engl. cheddar Viola-juusto.

Mammi. Viski

no vaikka Fazerin sininen. viski,

nyhtokaura tai paputuotteet Voi

nyhtdkaura, Vuohenjuusto, Hilla

Oivariini, Reissumies

oltermanni, elovena keksi,

ouzo- juoma,

ouzo, mammi

pingviini jaateld, Pauligin kahvi

Pirkka ,Rainbow,Xip

Pirkka,Rainbow

Pirkka-Tuotteet

Pistacchio of Bronte can be produced only in the area around Bronte, Chianti

wine is made by a protected grapes that can be produced only in Chianti
Valley close to Florence.

Porta Kissanruoka
Rainbow, Pirkka

Raisio

ranskal. ja portugalilaiset juustot, kuohuviinit,
Ronka, Kotivara
Suomalaiset luomutuotteet
sard

turkkilainen jugurtti

turun sinappi

turun sinappi

Turun sinappi

Valio

Valio

Valio
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Nimisuojatut elintarvikkeet

Nimisuojattujen elintarvikkeiden autettu tunnettuus
Vastaajille naytettiin lista tuotteista ja kysyttiin, mitka niista ovat nimisuojattuja:

= Yl|i puolet vastaajista tunnisti Lapin puikulan (54%), karjalanpiirakan (53%), champagnen (53%) ja kalakukon (51%)
nimisuojatuksi tuotteeksi.

= Vahintaan nelja suomalaista kymmenesta tunnisti myds Prosciutto di Parman (46%), feta-juuston (43%) ja
Parmegiano Reggianon (41%) nimisuojatuiksi elintarvikkeiksi.

= Suomalaisista elintarvikkeista nimisuojatuiksi elintarvikkeiksi miellettiin myds Lapin poronliha, Lapin poron

kylmasavuliha 30%, sahti (29 %), Puruveden muikku (28%), Kainuun ronttonen (28 %) ja Lapin poron kuivaliha (28
%).

= Vuoden 2018 tuloksiin verrattuna lahes kaikkien kysyttyjen elintarvikkeiden autettu tunnettuus on kasvanut. Eniten
tunnettuus on kasvanut seuraavilla: lahdevesi (+7%-yks.), Lapin puikula, Parmegiano Reggiano ja Lapin poron
kylmasavuliha (+6%-yks.), seka +4%-yksikkoa karjalanpiirakan, champagnen ja Puruveden muikun osalta. Naista
|lahdevesi ei ole nimisuojattu elintarvike.
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taloustutkimus

Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja?

Lapin Puikula
Karjalanpiirakka
Champagne
Kalakukko

Prosciutto di Parma
Feta-juusto
Parmegiano Reggiano
Lapin Poron liha

Lapin Poron kylmasavuliha
Sahti

Puruveden muikku
Kainuun Rénttonen
Lapin Poron kuivaliha
Edam-juusto
Suomalainen vodka
Huile d’Olive de Nice
Ruisleipa

Kitkan viisas
Lahdevesi
Suomalainen rypsioljy
Lapin taimen
Suomalainen marja-/hedelmalik66ri
Patonki

Eos / ei mikdan naista

Kaikki vastaajat, n=501
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taloustutkimus

Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja?

Lapin Puikula
Karjalanpiirakka
Champagne
Kalakukko

Prosciutto di Parma
Feta-juusto
Parmegiano Reggiano
Lapin Poron liha
Lapin Poron kylmasavuliha
Sahti

Puruveden muikku

Kainuun Ronttonen

n=kaikki vastaajat
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Lapin Poron kuivaliha
Edam-juusto
Suomalainen vodka
Huile d’Olive de Nice
Ruisleipa

Kitkan viisas
Lahdevesi
Suomalainen rypsioljy

Lapin taimen

Suomalainen marja-
/hedelmalikdori

Patonki

Eos / ei mikdan naista
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taloustutkimus

Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja?

Lapin Puikula
Karjalanpiirakka
Champagne
Kalakukko

Prosciutto di Parma
Feta-juusto
Parmegiano Reggiano
Lapin Poron liha

Lapin Poron kylmasavuliha
Sahti

Puruveden muikku
Kainuun Rénttonen
Lapin Poron kuivaliha
Edam-juusto
Suomalainen vodka
Huile d’Olive de Nice
Ruisleipa

Kitkan viisas
Lahdevesi
Suomalainen rypsioljy
Lapin taimen
Suomalainen marja-/hedelmalik66ri
Patonki

Eos / ei mikdan naista

=0=-2022, n=501

—e— 2018, n=1004

0 10 20 30 40 50 60 %
n=kaikki vastaajat
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taloustutkimus

Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja? 1(2)

... Sukwevou o IKARYHMAT
Kaikki
vastaajat, Nainen, 15-24 v., 25-34 v, 35-49 v., 50-64 v., 65-79 v,,
n=501 n=253 Mies, n=248 n=84 n=62 n=82 n=129 n=144

Lapin Puikula

Karjalanpiirakka

Champagne

Kalakukko

Prosciutto di Parma

Feta-juusto

Parmegiano Reggiano

Lapin Poron liha

Lapin Poron kylmésavuliha 30
Sahti 29 29 29 15 15 24 38 a0
Puruveden muikku 28 31 25 16 23 23 3 36
Kainuun Réntténen 28 28 27 26 22 27 25 35

n=kaikki vastaajat
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Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja? 2(2)

e SUKUPUOL e ARV
Kaikki
vastaajat, Nainen, 15-24 v,, 25-34v., 35-49v., 50-64 v., 65-79 v.,
n=501 n=253 Mies, n=248 n=84 n=62 n=82 n=129 n=144
Lapin Poron kuivaliha 28 30 25 30 29 31 22 29
Edam-juusto 27 27 27 20 27 28 22 33
Suomalainen vodka 24 25 22 23 19 16 25 32
Huile d’Olive de Nice 22 24 20 31 28 24 21 12
Ruisleipa 22 22 21 18 20 18 12 38
Kitkan viisas 20 22 18 8 9 19 25 28
Lahdevesi 20 20 20 11 19 10 19 35
Suomalainen rypsioljy 19 18 20 7 22 16 11 35
Lapin taimen 17 18 15 19 15 20 13 17
Suomalainen marja-/hedelmalikdori 15 15 14 9 13 11 9 29
Patonki 8 9 7 8 3 11 5 11
Eos / ei mikddn naista 7 8 6 8 4 3 8 11
L . 0% % max
n=kaikki vastaajat _
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taloustutkimus

Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja? 1(2)

______________________________ ASUINPAIKKA e SUURALUE
Muu yli
Kaikki 50000 as. Muu Helsinki- Pohjois- ja
vastaajat, Pk-seutu, kaupunki, kaupunki, Uusimaa, Etela-Suomi, Lansi-Suomi, Itd-Suomi,
n=501 n=146 n=153 n=140 Kunta, n=62 n=165 n=150 n=77 n=109

Lapin Puikula

Karjalanpiirakka

I I ‘

Champagne

Kalakukko

Prosciutto di Parma

Feta-juusto

Parmegiano Reggiano

Lapin Poron liha

Lapin Poron kylmisavuliha 30
 smi 29 0 29 > 23 O 2 @xm > s a0 2 3.
Puruveden muikku 28 27 20 22 - 26 22 25 -
Kainuun Réntténen 28 25 20 16 - 23 13 30 -
n=kaikki vastaajat 0% % max
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Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja? 2(2)

______________________________ ASUINPAIKKA e e JSUURALUE
Muu yli
Kaikki 50000 as. Muu Helsinki- Pohjois- ja
vastaajat, Pk-seutu, kaupunki, kaupunki, Uusimaa, Etela-Suomi, Lansi-Suomi, Itd-Suomi,
n=501 n=146 n=153 n=140 Kunta, n=62 n=165 n=150 n=77 n=109
Lapin Poron kuivaliha 28 26 24 24 43 25 19 34 33
Edam-juusto 27 26 17 19 56 25 15 25 39
Suomalainen vodka 24 19 16 18 51 20 13 27 34
Huile d’Olive de Nice 22 37 25 9 9 33 17 17 15
Ruisleipa 22 13 11 27 45 15 19 21 32
Kitkan viisas 20 8 15 22 44 10 9 36 29
Lahdevesi 20 14 11 12 57 13 7 23 36
Suomalainen rypsioljy 19 13 14 16 43 13 13 21 30
Lapin taimen 17 14 11 16 32 16 10 22 18
Suomalainen marja-/hedelmalikdéri 15 12 11 6 37 11 9 21 19
Patonki 8 6 5 5 21 6 3 13 12
Eos / ei mikddn naista 7 1 8 7 14 2 20 6 2
n=kaikki vastaajat 0% % max
- .
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_taloustutkimus |
Yhteenveto ja johtopaatokset 1(2)

SMM, SAN ja APT-merkkien tunnettuus pysynyt vuoden 2018 tasolla

= Suurin osa 15—79-vuotiaista suomalaisista ei edelleenkdaan muista nahneensa suojattua alkuperamerkkia (SAN), suojattua
maantieteellista merkkia (SMM) eika aidon perinteisen tuotteen (APT) pakkausmerkkia.

= |karyhmista nuoret muistavat SAN, APT ja SMM-merkkeja keskimaaraista paremmin ja suuralueista Helsinki-Uusimaa ja Pohjois- ja
Ita-Suomessa asuvat. Merkittava osa suomalaisista nimisuojatuista elintarvikkeista onkin Pohjois- ja Ita-Suomen suuralueilta, joten
Pohjois- ja Itd-Suomen suuralueen korostuminen merkkeja nahneissa on loogista.

= Suurin osa vastaajista osasi liittaa elintarvikepakkauksissa nakyvat nimisuojajarjestelman merkit johonkin, enaa reilu kolmannes ei
osannut sanoa mitadn, mihin merkit voisivat liittyd. Useimmin merkkeihin liitettiin elintarvikkeet/ruoka, alkupera, EU, tietyt
tuotteet/tuoteryhmat, suojaus, maantieteellinen/alueellinen suojaus seka kotimaisuus ja aitous/perinteisyys.

Hyvada Suomesta-merkki selkedisti tunnetuin

=  Tutkituista pakkausmerkeista selkeasti tunnetuin on Hyvaa Suomesta-merkki, jonka muistavat nahneensa lahes kaikki vastaajat. EU
luomutunnuksen tunnettuus on kehittynyt tutkituista merkeista parhaiten ja jo seitseman suomalaista kymmenesta muistaa
nahneensa ko. merkin.
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_taloustutkimus |
Yhteenveto ja johtopaatokset 2(2)

Nimisuojatuista elintarvikkeista spontaanisti eniten mainintoja sai vuoden 2018 tapaan karjalanpiirakka

= Nimisuojatuista elintarvikkeista spontaanisti eniten mainintoja saivat karjalanpiirakka, champagne ja fetajuusto. Samat tuotteet
olivat kolmen karjessa myos vuonna 2018, mutta nyt champagne kiilasi feta-juuston edelle. Merkille pantavaa kuitenkin on, etta
monet sekoittavat nimisuojatut elintarvikkeet edelleen tunnettuihin brandeihin ja perinteisiin suomalaisiin ruokiin, kuten esim.
ruisleipa ja mammi.

Nimisuojattujen elintarvikkeiden autettu tunnettuus on kasvussa

= Nimisuojattujen elintarvikkeiden autetut tunnettuudet ovat edelleen hyvalla tasolla ja kehittyneet hyvaan suuntaan. Lahes
kaikkien kysyttyjen elintarviketuotteiden tunnettuudet ovat kasvussa. Suomalaisista nimisuojatuista merkeista kaikkien muiden
tunnettuus on kasvanut, paitsi sahdin ja suomalaisen vodkan, joiden autettu tunnettuus on pysynyt vuoden 2018 tasolla.

Nimisuojattujen elintarvikkeiden viestintéén panostettava edelleen

= Tulosten perusteella nimisuojajarjestelman pakkausmerkkien ja jarjestelman tunnettuuden lisaamiseksi tarvitaan edelleen
viestintapanostusta, silla itse merkkien tunnettuus on yha alhaisella tasolla, vaikka merkkien taustan tuntemisessa seka etenkin
nimisuojattujen elintarvikkeiden autetussa tunnettuudessa onkin tapahtunut yonteista kehitysta.
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LISATIETOJA

Riitta Ristiluoma
tutkimuspaallikko

050 358 7244
riitta.ristiluoma@taloustutkimus.fi

www.taloustutkimus.fi

000
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feeloustutiiini)
Tutkimuskysymykset

1. Pakkausmerkintojen tunnettuus (kuvakortti 1):

= Mitd seuraavista pakkausmerkinndisté olet ndhnyt? (Kylld, En, En osaa sanoa)
2. Pakkausmerkkien liittyminen (kuvakortti 2):

= Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa ndkyvit merkit mielestdsi liittyvdt? (Avoin)
Nimisuojajarjestelman kuvaus (kuvakortti 3)
1. Spontaani tunnettuus™:

= Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita, mitd nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen? (Avoin)
2. Autettu tunnettuus (kuvakortti 4)**:

= Mitkéd seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestdsi nimisuojattuja? (Valmiit vaihtoehdot)

Kuvakortit 16ytyvat sivuilta 53-56.

*Spontaani tunnettuus on vastaajan nimeama elintarvike spontaanisti eli ilman annettuja valmiita vaihtoehtoja.
**Autettu tunnettuus on vastaajan tunnistamat elintarvikkeet/brandit avustettuna eli luetellaan valmiita vaihtoehtoja.
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Kysymyslomake

[nimi1] KUVAKORTTI 1 Mité seuraavista pakkausmerkinnaisti olet nahnyt? |

Kylla En EOQS

1 a m} a
2 a m} m}
3 a jm} a
4 a jm} m}
5 a m} m}
6 a jm} m}
T a jm} m}
I

[nimi2| KUVAKORTTI 2 Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa nakyvit merkit mielestasi liittyvat? |

nimikuvaus| KUVAKORTTI 3 Merkit liithyvat Euroopan unionin nimisuojajarjestelmaan maataloustuotteille ja
elintarvikkeille, seka alkoholituotteille. Jarjestelma suojaa naita tuotteita vakiintuneen nimen vaarinkaytolta
ja vaarennoksilta. Kuluttajalle suojaus on tae siita, ettd tuotteen alkuperd, raaka-aineet ja
valmistusmenetelma tunnetaan ja ne ovat eri tuottajilla olennaisilta osin samanlaiset. Sucjaustavat ovat
suojattu alkuperanimitys (SAN), suojattu maantieteellinen merkinta (SMM) ja aito perinteinen tuote (APT).

nimi3| 3. Kun mietit kotimaisia ja ulkomaisia elintarvikkeita, mita nimisuojattuja elintarvikkeita
sinulle tulee mieleen? SPONTAANI, ALA LUETTELE

(37 mazimion rasponses|

1 Champagne

2 Cognac (Kenjakki)

3 Edam-juusto

4 Feta-juusto

5 Huile d'Olive de Nice (Nizzan oliividjy)
6 Kainuun Réntténen

7 Kalakukko

& Karjalanpiirakka

9 Lapin Paron liha

10 Lapin Puikula

11 Lapin taimen

12 Lahdevesi

13 Parmegiano Reggiano (Parmesan-juusto)
14 Patonki

15 Prosciutto di Parma (Parmankinkku)
16 Puruveden muikku

17 Ruisleipa

18 Sahti

19 Suomalainen rypsioljy

20 Vodka

21 Muu, mika?

goopdopoooooooopodoooo
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[nimi4 KORTTI n4 Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestisi nimisuojattuja?

0000000000000 0 000000000

1 Edam-juusto

2 Feta-juusto

3 Parmegiano Reggiano

4 Huile d'Olive de Nice

5 Suomalainen rypsidljy

6 Kalakukko

7 Puruveden muikku

8 Kitkan viisas

9 Lapin taimen

10 10 Lapin Puikula

11 11 Lapin Poron liha

12 12 Lapin Poron kuivaliha

13 13 Lapin Poron kylmasavuliha
14 14 Ruisleipa

15 15 Patonki

16 16 Karjalanpiirakka

17 17 Kainuun Rdntténen

18 18 Champagne

19 19 Santi

20 20 Suomalainen vodka

21 21 Suomalainen marja-‘hedelmalikdori
22 22 Lahdevesi

23 23 Prosciutto di Parma.
24 EOS | EI MIKAAN NAISTA

O ~NDMM & WA -
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KUVAKORTTI 2
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KUVAKORTTI 3

Merkit liittyvat Euroopan unionin nimisuojajarjestelmaan maataloustuotteille ja elintarvikkeille, seka
alkoholituotteille. Jarjestelma suojaa naita tuotteita vakiintuneen nimen vaarinkaytolta ja
vaarennoksilta. Kuluttajalle suojaus on tae siita, etta tuotteen alkupera, raaka-aineet ja
valmistusmenetelma tunnetaan ja ne ovat eri tuottajilla olennaisilta osin samanlaiset. Suojaustavat
ovat suojattu alkuperanimitys (SAN), suojattu maantieteellinen merkinta (SMM) ja aito perinteinen

tuote (APT).



KUVAKORTTI 4

Edam-juusto
Feta-juusto
Parmegiano Reggiano

Huile d’Olive de Nice

1.

2

3

4

5. Suomalainen rypsioljy
6. Kalakukko

7. Puruveden muikku

8. Kitkan viisas

9. Lapin taimen

10. Lapin Puikula
11. Lapin Poron liha

12. Lapin Poron kuivaliha

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

Lapin Poron kylmasavuliha

Ruisleipa

Patonki

Karjalanpiirakka

Kainuun Ronttonen

Champagne

Sahti

Suomalainen vodka

Suomalainen marja-/hedelmalikoori
Lahdevesi

Prosciutto di Parma



Laadunvarmistus Taloustutkimuksessa

= SGS Fimko on mydntanyt Taloustutkimukselle ISO 20252 -toimialasertifikaatin, ja tdman projektin kaikki vaiheet on toteutettu kyseisen
standardin ja Suomen lakien mukaisesti.

= Taloustutkimus kasittelee aina kaikkia tutkimuksiin liittyvia, seka asiakkailta saatuja etta tutkimuksen yhteydessa syntyneita,
tietoja ehdottoman luottamuksellisina.

= Taloustutkimus on sitoutunut noudattamaan ESOMARIn ja Kansainvalisen Kauppakamarin yhdessa julkaisemia tutkimusalan kansainvalisia
perussaantoja.

= Taloustutkimus ei ole kayttanyt alihankkijoita tdssa tutkimuksessa.

Erillistutkimuksen tulosten julkaiseminen ja edelleen
luovuttaminen

Tutkimuksen tilaaja voi julkistaa tilaamansa tutkimuksen tuloksia, kunhan julkaistut tulokset eivat ole harhaanjohtavia.

= Kun tutkimustuloksia julkaistaan, tulee selvasti erottaa tulokset ja niiden tulkinta.

= Julkistamisen yhteydessa on aina mainittava tutkimuksen nimi, toteutusaika ja tutkimuksen tekija, Taloustutkimus Oy.

= Toivomme, ettd ldhetatte suunnittelemanne julkaisun (lehtiartikkeli, verkossa julkaistavat tiedot ym.) Taloustutkimus Oy:hyn tarkastettavaksi
ennen julkaisemista. Lisdksi toivomme, etta toimitatte meille tiedon siita, missa ja milloin asia julkaistaan, jotta voimme vastata meille

mahdollisesti tuleviin kyselyihin.

= Olemme mielellamme avuksi viestinndssanne.
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LUOTETTAVUUSRAJATAULUKKO 95 %:N TASOLLE

VASTAAJAMAARA

So-luku,

joka tuli 25 50 75 100 150 200 250 300 400 500 600 800 1000 2000 3000 5000
tulokseksi

% 9% % % 9% % % 9% % 9% % % 9% % % %

2 tai 98 +56 40  +32 28 123 20 18 16 14 +13  +11 +0,98 +0,9 +0,61 +0,51 10,4

3tai97 | 68 49 139 134 428 124 122 120 17 115  +14 +12 +1,1 10,75 +0,62 +0. 49
4 tai 96 +78 156 45 +39 32 128 125 423 120 +18  +16 +14 +1,3 +0,86 +0,71 +0, 56

5tai95 | 87 162 150 44  +36 +31 127 425 22 120 +18 +15 +1.4 E +0,96 +0,79 +0,62

6 tai 94 +95 168 155 +48 139 +34 130 428 124 121  £20 +17 +1,5 +1,0 +0,87 +0,68

8tai92 | +108 277 162 54  +44 +38 134 131 127 124 422 +19 +1.7 +12 +0,99 +0.77
10tai90 | +120 85 +69(3b| 260 +49(3a| #+43 38 35 130 127 425 +2 1 +1.9 +1.3 +1,1 +0.85
12tai 88 | +130 192 175 65 453 46 +41 138 133 129 427 +23 12 1 +14 +12 +0,92
15tai 85 | +143  +10,1 +8.2 171 459 +51 +45 141 136 132 429 25 123 +1.6 +1.3 +1,0(2]
20tai80 | +160 2114 92 180 466 t57 150 46 40 136 33 28 12 5 +1.8 +14 1,1
25t@i75 | +173 123  +10.0 +87 471 +61 455 450 43 +39 436 +30 +2 8 +19 +16 +12
30tai70 | +183 130 +105 192 475 +65 158 153 46 141 138 +32 129 +20 +17 +1,3
35tai65 | +191 2135  +110 195 7.8 +68 160 155 48 +43 139 +33 +3 1 +2 1 +17 +1.4
40tai60 | +196 2139 2113 198 80 170 162 457 49 144 140 +34 +3 1 422 +18 +1.4
45tai55 | +198 2141 2114 199 481 170 162 158 150 145 141 +35 132 422 +1.8 +1.4
50tai50 | +200 142 #1115 +100 282 +71 163 158 150 145 141 +35 132 422 +18 +1.4
Esimerkki 1 Esimerkki 2 Esimerkki 3

Jos tuhannesta vastaajasta 5 % on ostanut
tuotetta, on virhemarginaali £1,4 prosenttiyksikkoa.
Koko vadestdssa on siis 95 %:n luotettavuustason
mukaan 3,6—-6,4 % tuotetta ostaneita.

Oletetaan ennen tutkimusta, etta tuotteen

markkinaosuus on noin 15 %. Halutaan selvittaa

asia +1 prosenttiyksikon tarkkuudella. Tutkimukseen

tarvitaan 5000 vastaajaa.

a) Tuhannen vastaajan joukossa 15—19-vuotiaita on 150,

ja ndista 10 % ilmoittaa ostavansa saannollisesti tuotetta X.
Todellinen ostajien osuus 95 %:n luotettavuustasolla on

10 % 4,9 eli 5,1-14,9 %.

b) Jos otoskoko olisi puolta pienempi eli 500,
15-19-vuotiaita vastaajia olisi 75 ja todellinen
ostajien osuus olisi 10 % +6,9 eli 3,1-16,9 %.
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KAHDESTA ERI TUTKIMUKSESTA SAATUJEN TULOSTEN VALISTEN EROJEN LUOTETTAVUUSTAULUKKO 95 %:N TASOLLE

p = 50 prosenttia p = 40 tai 60 prosenttia p = 30 tai 70 prosenttia p = 20 tai 80 prosenttia
Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1 Otos- Otoskoko, tutkimus 1
:(l?tti) 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 :Ttt? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 [ 1500 | 2000 :(lﬁt? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000 :(:;I;? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000
MS2 0 | o | % | % | % | %| % S o o | % | % | % | % | %| |™S2[ w%| %] %| %| %| %]| % MUSZ o [ o | % | % | % | % | %
100 | 13,8 100 | 136 100 | 12,7 100 | 11,1
250 | 116 | 88 250 | 114 | 86 250 | 106 | 8,0 250 93| 7,0
500 | 10,7 | 76 | 6,2 500 | 105 | 74| 61 500 98 | 70| 57 500 86 | 61| 50
750 | 104 | 72 | 57| 51 750 [ 102 | 70| 55| 50 750 96 | 66 | 52 | 46 750 83 | 57| 45| 41
1000 | 10,3 | 6,9 | 54 | 4,7 44 1000 | 101 | 68| 52 | 46 43 1000 94 63| 49| 43 40 1000 82 | 56| 43| 38 35
1500 | 10,1 | 6,7 | 5,1 | 44 40 36 1500 99 | 66| 50| 43 39 35 1500 93 (61| 46| 40 3.7 33 1500 81|53 41| 35 32 29
2000 (100 | 66 | 49| 42 38 34 3n 2000 98 [ 64| 48 | 41 37 33 3,0 2000 92 (60| 45| 38 3,5 3.1 2.8 2000 80| 53| 39| 34 3,0 27 25

p = 10 tai 90 prosenttia
Naiden taulukoiden avulla voidaan arvioida eri-suuruisten otosten ja eri tutkimusten avulla saatujen prosenttilukujen erotusten

Otos- | Otoskoko, tutkimus 1 merkitsevyytta.
:ﬂ? 100 | 250 | 500 | 750 | 1000 | 1500 | 2000

mus2 T o o | o " % % Taulukoista valitaan aina se, jossa p (=prosenttiluku) on ldhinna saatua tulosta/osuutta.

100 | 83
ESIMERKKI

250 | 70| 53

900 | 64| 45| 37 Tehtiin kaksi eri tutkimusta eri aikoina. Toisessa oli 250 vastaajaa ja toisessa 1000. Tuotteen markkina-osuus oli pienemmassa

750 | 6343|3430 tutkimuksessa 37 % ja suuremmassa 35 %.

1000 | 62 | 42| 32| 28| 26

1500 | 6,1 | 40| 30| 26| 24| 22 Tarkasteluun valitaan taulukko p = 40 tai 60 %, koska saadut tulokset ovat kaikkein |[ahimpéana sita. Taulukosta katsotaan luku otoskokojen
2000 | 60| 39| 29|25 23| 20| 19 1000 ja 250 risteyskohdasta. Tassa tapauksessa tulosten eron merkitsevyyteen olisi vaadittu 6,8 prosenttiyksikdn ero, joten tehtyjen

tutkimusten tulosten ero (2 prosenttiyksikkoa) ei ollut merkitseva.
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Pakattu vesi maaritelma

Alla olevat tiedot on koottu/siirretty Pakatun veden valvontaohjeesta, 5813/04.02.00.01/2021/3,
Ruokaviraston ohje; luontaisesta mineraalivedesta.

Pakatulla vedella tarkoitetaan luontaista kivennaisvettd, lahdevetta tai talousvettd, joka on tarkoitettu
luovutettavaksi kuluttajalle tai suurtaloudelle pulloon tai s&ilioon pakattuna (MMM 166/2010).
Ruokavirasto.

Pakattua talousvettd, pakattua lahdevetta ja pakattua luontaista kivennaisvettakoskeva lainsadadanto on
koottu alla olevaan luetteloon. Noudatettava lainsdadantd on em. vesilaaduilla osittain kaikilla sama, mutta
osittain se myos poikkeaa toisistaan.

e Elintarvikelaki 297/2021
e Maa- ja metsatalousministerion asetus pakatusta vedesta 166/2010.

Suomessa pakattua vetta koskevalla MMM:n asetuksella on pantu taytantéon luontaisia kivennaisvesia ja
lahdevesia koskeva Euroopan parlamentin ja neuvoston direktiivi 2009/54/EY (myohemmin EU-direktiivi) ja
luontaisten kivennaisvesien ainesosien luettelon, enimmaispitoisuuksien ja pakkausmerkintdjen
antamisesta seka luontaisten kivennaisvesien ja lahdevesien otsonilla rikastetulla ilmalla tapahtuvaa
kasittelyssa koskevista edellytyksistd annettu Euroopan komission direktiivi 2003/40/EY. (my6hemmin EU-
direktiivi).

¢ Luontaisen kivenndisveden ja lahdeveden kasittelya aktivoidulla alumiinioksidilla fluorin poistamiseksi
koskee Euroopan komission asetus 115/2010 (mydhemmin EU-asetus).

e Terveydensuojelulaki 763/1994.

* Sosiaali- ja terveysministerion asetus STMa 1352/2015 (mydhemmin talousvesiasetus).

Huom! Talousvesiasetusta sovelletaan pakattuun talousveteen ja pakattuun lahdeveteen. Luontaiseen
kivennaisveteen ei sovelleta lainkaan talousvesilainsdadantoa.
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Luontainen kivennaisvesi

Luontaisella kivennaisvedella tarkoitetaan (direktiivi 2009/54/EY) 5 artiklan * * Natural
mukaista mikrobiologisesti turvallista vettd, jonka alkuperd on maanalainen ;" \ Mineral
vesikerrostuma tai —varasto ja joka tulee esille IGhteestd, josta sité otetaan ;\) Waters

iatural Mineral & Spring Waters

yhden tai useamman luontaisen tai poratun ulostulopaikan kautta.
Luontainen kivennaisvesi on selvasti erotettavissa tavallisesta juomavedesta:

a) ominaispiirteistdadn, kuten kivennaisainepitoisuus, hivenainepitoisuus tai muut aineosat, ja joskus
tietyista vaikutuksistaan,

b) alkuperéisesta puhtaudestaan, kummankin ominaisuuden pysyessd veden maanalaisuuden takia ennallaan ja
turvassa kaikelta saastumisvaaralta.

Suomen maaperasta saadun veden saattaminen markkinoille luontaisena kivennaisvetena edellyttaa, etta
Ruokavirasto on tunnustanut veden luontaiseksi kivennaisvedeksi (MMM 166/2010).

Luontaisia kivennaisvesiad saa hyodyntda ja pullottaa vain em. direktiivin mukaisella tavalla, ja veden tulee tayttaa
tuossa direktiivissa esitetyt laatuvaatimukset.

Poreilevat luontaiset kivennaisvedet (direktiivi 2009/54/EY liitel).

Ottopaikassa tai pullotuksen jalkeen poreilevat luontaiset kivenndisvedet vapauttavat hiilidioksidia spontaanisesti
ja tavallisissa lampotila- ja paineolosuhteissa selvasti havaittavasti. Vedet jaetaan kolmeen ryhmaan, joista
kdytetdan seuraavia niille varattuja nimityksia:

a) 'luontaisesti hiilihapotetulla luontaisella kivennaisvedelld’ tarkoitetaan vettd, jonka lahteesta tuleva
hiilidioksidipitoisuus mahdollisen dekantoimisen ja pullotuksen jalkeen on sama kuin ottopaikan veden, soveltuvin
osin huomioiden saman vesikerrostuman tai -varaston hiilidioksidin uudelleen lisddminen yhta suuressa maarin
kuin sitd on vapautunut ndiden toimenpiteiden aikana ja ottaen huomioon tavanomaiset tekniset poikkeamat
Pakatun veden valvontaohjeesta 5813/04.02.00.01/2021/3 8 (37);

b) ‘'luontaisella kivenndaisvedelld, johon on lisatty kaasua lahteestd’ tarkoitetaan vettd, jonka samasta
vesikerrostumasta tai samasta vesivarastosta peraisin oleva hiilidioksidipitoisuus mahdollisen
dekantoimisen ja pullotuksen jdlkeen on korkeampi kuin ottopaikan veden todettu hiilidioksidipitoisuus;

¢) 'hiilihapotetulla luontaisella kivennaisvedelld’ tarkoitetaan vetta, johon on lisatty hiilidioksidia, joka on peraisin
muualta kuin vesikerrostumasta tai - varastosta, josta vesi tulee.
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5

Luontaisen kivennaisveden laatuvaatimukset ja -suositukset
EU:n ylldpitémdé “natural mineral water” rekisterin hakeutumisen ohjeet

e EU-direktiivi 2009/54 laatuvaatimukset (artikla 5 ja liite 1)
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/PDF/?uri=CELEX:32009L0054&from=FR
e MMM 166/2010 ohjearvot kokonaisbakteerien suhteen
https://www.finlex.fi/fi/laki/alkup/2010/20100166

¢ EU-direktiivin 2003/40 enimmadispitoisuudet, joiden ylittyminen saattaa aiheuttaa riskin
kansanterveydelle.
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/ALL/?uri=CELEX%3A32003L0040

Luontaisen kivenndisveden maaritelma ja maaritelman soveltamisen edellytykset ja vaatimukset on kasitelty
EU-direktiivin 2009/54/EY liitteessa . Liite sisaltaa tunnustamisen edellytyksena olevat geologiset ja
hydrologiset, fysikaaliset, kemialliset ja fysikokemialliset tutkimukset, ottopaikan mikrobiologiset

analyysit seka tarvittaessa vedesta tehtdvat farmakologiset, fysiologiset ja kliiniset tutkimukset.
Mikrobiologisen laadun vaatimukset on esitetty myds em. direktiivin 5 artiklassa. Pakatun veden
valvontaohjeesta 5813/04.02.00.01/2021/3 21 (37)

Kemiallisten ja fysikaalisten ja mikrobiologisten muuttujien tutkimustarve ja riittdvyys omavalvonnassa
tunnustamisen jalkeen on maaritettava elintarvikevalvontaviranomaisen kanssa ottaen huomioon
toiminnan laajuus, ja ymparistdsta tulevat mahdolliset vaaratekijat kuten mahdolliset saastutuslahteet.

Luontaisen kivenndisveden tulee olla mikrobiologisten laatuvaatimusten (2009/54/EY, artikla 5) mukaista
aina ottopaikalla ja markkinoinnin aikana.

Kokonaispesadkeluku on maaritettava 12 tunnin kuluttua pakkaamisesta ja vetta on sailytettavda +4 £ 1 o
C:ssa ndiden 12 tunnin ajan. Markkinoinnin aikaiset analyysit tehddaan omavalvonnan mukaisesti riittavan
usein. Analyysitiheys on aina arvioitava toimijakohtaisesti.

Veden olennaiset ominaisuudet on tutkittava akkreditoiduilla menetelmilld elintarvikelain 5 luvun
tarkoittamassa hyvaksytyssa laboratoriossa.
(https://www.finas.fi/toimijat/Sivut/default.aspx#k=vesi#l=1035)

Pakatun luontaisen kivenndisveden pakkauksessa tulee ilmoittaa vahimmaissailyvyysaika (parasta ennen
paivays). Ruokaviraston elintarviketieto- oppaan (17068) mukaan elintarvikkeen voi myyda tai kayttaa
"parasta ennen” -padivamaaran jalkeenkin, edellyttden, ettei sen laatu ole oleellisesti heikentynyt.

Tama saanto patee myos luontaisiin kivennaisvesiin. Vastuu luontaisen kivennaisveden laadusta on talloin
myyijalla tai sen luovuttajalla.

Vedenkasittely
Luontaisen kivenndisveden kasittelymahdollisuudet ovat tarkasti rajatut. Kasittely on sallittu ainoastaan EU-
direktiivin 2009/54/EY tai komission sen nojalla annettujen sdadosten mukaisesti.

Toimijan tulee ilmoittaa elintarvikevalvontaviranomaiselle luontaisen kivennaisveden kasittelysta ennen
kasittelyn aloittamista.

EU-direktiivin 2009/54/EY 4 artikla siséltaa sallitut kasittelytavat. Lisdksi sallituista menetelmistd on

saadetty EU-direktiivissd 2003/40/EY (luontaisten kivennaisvesien ja ldhdevesien otsonilla rikastetulla ilmalla
tapahtuvaa kasittelya koskevat edellytykset) seka EU-asetuksessa 115/2010 (aktivoidun alumiinioksidin
kayttoedellytyksista fluorin poistossa luontaisista kivennaisvesista ja lahdevesista).
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Pakatun veden valvontaohjeesta 5813/04.02.00.01/2021/322 (37)

Kasittely ei saa aiheuttaa muutoksia veden koostumukseen sen olennaisten ominaisuuksia antavien
ainesosien osalta. Saman periaatteen mukaisesti voidaan toimia myos, jos vedessd on muita haitallisia
ainesosia. Kasittelytekniikoiden on oltava aina komission hyvaksymia.

Jos luontaista kivennaisvetta markkinoidaan luontaisena kivennaisvetena, saa siihen lisdta ainoastaan
hiilidioksidia. Kaytettavan kaasun on oltava puhtaudeltaan elintarvikekdyttoon soveltuvaa. Poreilevia
luontaisia kivennaisvesia koskevista lisavaatimuksista on lisda EU-direktiivin 2009/54/EY artiklassa 7,
liitteessa |, kohdassa lll.

Veden desinfektiokasittelyt ovat kiellettyja. Toimenpiteista tilanteissa, joissa luontaisen kivennaisveden
Iahde on mikrobiologisesti saastunut, on kerrottu Pakatun veden valvontaohje kohdassa seitseman.

Pakkausmerkinnat
Luontaisten kivennaisvesien pakkaamiseen kaytettavissa sdilidissa on oltava vaarennos- ja
saastumismahdollisuuden valttamiseksi suunnitellut sulkimet (EU-direktiivi 2009/54/EY, 6 artikla).

Pakkausmerkintdjen on sisallettava:

1. EU:n elintarviketietoasetuksen 1169/2011 edellyttamat yleiset merkinnat. (9 art.). Asetuksen mukaista
ravintoarvomerkintda koskevia vaatimuksia ei sovelleta luontaisiin kivenndaisvesiin (art. 29).

2. MMMa 834/2014 elintarviketietojen antamisesta kuluttajille edellyttamat merkinnat kuten 4 §:n
kielivaatimukset ja 5 §:n erdtunnus.

3. Lisdksi EU-direktiivissd 2009/54/EY on saadetty luontaisen kivenndisveden pakkausmerkinnoissa
annettavista tiedoista:

a) Myyntinimikkeen on oltava “luontainen kivennaisvesi” tai ”"luontaisesti hiilihapotettu luontainen
kivennaisvesi”, “luontainen kivennaisvesi, johon on lisdtty kaasua ldhteesta” tai ”hiilihapotettu luontainen
kivennaisvesi” (artikla 7, kohta 1.).

b) Luontaisen kivenndisveden analyyttinen koostumus (veden luonteenomaiset ainesosat/aineet, EU-
direktiivi 2003/40/EY 7 artikla, kohta 2.a).

Jos vetta on kasitelty otsonilla, on analyyttista koostumusta koskevan maininnan laheisyydessa mainittava
sanat “vettd, jolle on tehty otsonilla rikastetulla ilmalla tapahtuva sallittu hapettamiskasittely” (EU-direktiivi
2003/40/EY, artikla 6). Ohje 5813/04.02.00.01/2021/323 (37)

Jos luontaiselle kivenndisvedelle on tehty fluorinpoisto EU-asetuksen 115/2010 mukaisesti, on analyyttista
koostumusta koskevan maininnan laheisyydessa oltava merkinta “vesi on kasitelty hyvaksytylla
adsorptiotekniikalla” (EU-asetus 115/2010, 4 artikla).

Jos vedessa on fluoridia enemman kuin 1,5 mg/I, pitda pakkaukseen nimen laheisyyteen merkita selkeasti
nakyvin kirjaimin ”sisaltaa fluoria yli 1,5 mg/I: ei sovellu imevdisten eika alle 7-vuotiaiden lasten
saannolliseen kayttoon”. Lisaksi talléin on ilmoitettava luontaisen kivenndisveden luonteenomaisten
ainesosien fysikaalis-kemiallisen koostumuksen yhteydessa ilmoitettava todellinen fluoripitoisuus.
(2003/40/EY, 4 artikla).

c¢) Léhteen hyodyntamispaikka ja nimi (7 artikla, kohta 2 b).

d) Tiedot kaikista tehdyista vedenkasittelyistd, jotka ovat sallittuja em. direktiivin artiklan 4 kohdan 1 b jac
alakohdassa (7 artikla, kohta 2.).

e) = Kunluontaisesta kivenndisvedesta on poistettu hiilidioksidi kokonaan tai osittain
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menetelmilla, on myyntinimitykseen lisattava tapauksen mukaan “tdysin hiilihapottomaksi tehty” tai
"osittain hiilihapottomaksi tehty” (7artikla, kohta 1, 2. mom.).

f) Luontaiseksi kivennaisvedeksi tunnustettua vetta voi markkinoida ainoastaan yhdelld kauppanimella (8
artikla, kohta 2.). Esim. |lahdevetta ei voi myyda seka luontaisena kivennaisvetena ettd lahdevetena.
Ruokaviraston tulkinnan mukaan samaa luontaista kivennaisvetta voi kuitenkin myyda useammalla eri
tavaramerkilla (esim. kaupan private label merkit), jos niiden kaytto ei johda kuluttajaa harhaan.
Harhaanjohtamisen estamiseksi on kaupallisen tavaramerkin yhteydessa tai laheisyydessa ilmoitettava
selkedsti elintarvikkeen nimi (luontainen kivennaisvesi) ja mista lahteesta lahdevesi on peraisin (lahteen
nimi ja hyddyntamispaikka).

g) 9 artiklan mukaiset sdddetyt ilmaisut ja vaatimukset ovat direktiivin liitteessa lIl.

Jos luontaista kivenndisvettd kaytetaan elintarvikkeen raaka-aineena, voidaan se mainita elintarvikkeen
pakkausmerkinnodissd, mutta vain jos elintarvikkeessa ei kdytetda muuta vetta.
Pakatun veden valvontaohjeesta 813/04.02.00.01/2021/324 (37)

Pakkauksissa tai merkinndissa samoin kuin kaikessa mainonnassa on kiellettya kayttaa sellaisia ilmaisuja,
nimityksia, tavaramerkkeja, tuotenimia, kuvia tai muita merkkeja, joko kuviomuotoisia tai muunlaisia, jotka:
a) luontaisen kivennadisveden osalta viittaavat ominaisuuksiin, joita vedell3 ei ole, erityisesti, mita tulee sen
alkuperaan, pdivamaaraan, jona se on hyvaksytty hyodynnettavaksi, analyysituloksiin tai muihin
samanlaisiin aitouden takeisiin.

Kaikki ilmaisut, joilla luontaiseen kivenndisveteen pyritaan liittamaan ihmisten sairauksien ehkdisemiseen,
hoitoon tai parantamiseen liittyvid ominaisuuksia, ovat kiellettyja. Kuitenkin EU-direktiivin 2009/54/EY
liitteessa lll luetellut ilmaisut sallitaan, jos ilmaisut tayttavat kyseisessa liitteessa saadetyt asiaa koskevat
vaatimukset. Lisaad vapaaehtoisista ilmaisuista on artiklassa 9.

Toiminnan saannollinen valvonta
Elintarvikehuoneiston toimintaa valvotaan sdannéllisesti elintarvikelain mukaan. Tarkastusten tiheys ja
sisdltd maaritellaan riskinarvioinnin perusteella.

Omavalvonnan arvioinnista ja poikkeavista tutkimustuloksista on kohdassa 7. (Pakatun veden
valvontaohjeesta, 5813/04.02.00.01/2021/3, Ruokavirasto.)

Luontaisen kivennaisveden laadusta huolehtiminen, asianmukainen kaytto ja sdilytys kuuluvat sille
elintarvikeketjun toimijalle, joka kulloinkin tuotetta pakkaa, varastoi, kuljettaa, valittaa ja tarjoaa
kaytettavaksi.

Omavalvonta

Vetta pakkaavalla toimijalla on oltava omavalvontasuunnitelma, joka perustuu riskien arviointiin ja niiden
hallintaan. Riskeja arvioitaessa tulee huomioida myos vedenottamon ympadriston olosuhteet ja siitd veden
laadulle aiheutuvat riskit, kuten mahdolliset vedenottamon saastumislahteet. Muita mahdollisia
toiminnasta johtuvia riskeja voivat olla esimerkiksi kiinteiston verkoston umpiperat, joissa vesi ei vaihdu,
verkoston ja laitteiden heikko puhdistettavuus, huonot puhdistusmenettelyt tai heikosti tarkoitukseen
soveltuvat materiaalit. Riskienarvioinnissa tulee huomioida myo6s esimerkiksi pakkausten kestavyys ja
soveltuvuus kuljetukseen ja kuluttajien kayttoon seka veden saastumisen estaminen kasittelyn aikana.

Lahdeveden tai luontaisen kivennaisveden kyseessa ollessa on huomioitava, ettd omavalvontaan kuuluva

ndytteenotto kattaa EU-direktiivin 2009/54/EY mukaiset mikrobiologiset tutkimukset. Osa tutkimuksista on

myos kohdistettava parasta ennen paivayksen kohdalle, jotta voidaan varmistua lahdeveden tai luontaisen
®  kivenndisveden mikrobiologisen laadun sdilymisesta hyvana koko markkinoinnin
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Pakattavan ja pakatun talousveden, lahdeveden ja luontaisen kivennaisveden laadulle asetetut
laatuvaatimukset ja -suositukset l0ytyvat sivulta 30-37 Pakatun veden valvontaohjeesta,
5813/04.02.00.01/2021/3, Ruokavirasto.

Luontaisen kivennaisveden markkinoille saattamisen edellytys

Luontaisen kivenndisveden markkinoille saattaminen edellyttds, ettd asianomaisen jasenvaltion
toimivaltainen viranomainen tunnustaa sen maaperasta saadun luontaisen kivenndisveden. Kolmansista
maista perdisin olevan luontaisen kivenndisveden tunnustusta voidaan hakea siind EU-maassa, jossa se
ensimmaisena saatetaan markkinoille. Suomessa tunnustamisesta vastaa Ruokavirasto.

Vaatimukset luontaiselle kivenndisvedelle ja sen ldhteelle perustuvat direktiiveihin 2009/54/EY, 2003/40/EY ja
asetukseen 115/2010 (EU). Tunnustamista haetaan vapaamuotoisella hakemuksella. Hakemuksessa tulee olla
kaikki ne tiedot vedest3, ldhteesta ja sen sijainnista, mitd direktiivissd 2009/54/EY ja sen liitteissa on

esitetty.

Toimijan pitda osoittaa, etta luontainen kivennaisvesi ja sen lahde tayttaa em. direktiivien vaatimukset.
Ennen hakemuksen tekoa, vesi tulee tutkituttaa akkreditoidussa laboratoriossa ja varmistua nain, etta
veden mikrobiologinen laatu ja luontainen koostumus vastaa em. direktiivien vaatimuksia.

Luontaisen kivennaisveden koostumus tulee olla pysyva siten, ettei se vaihtele esim. eri vuodenaikoina tai
jostain muusta syysta sen markkinoinnin aikana. My6s mikrobiologiset vaatimukset ovat suuremmat kuin
tavanomaisella talousvedelld. Tama edellyttaa pitkdaikaista ndytteenottoa, jossa koostumuksen ja
mikrobiologisen laadun pysyvyys voidaan todeta. Ainesosien enimmaismaarat on annettu direktiivissa
3003/40/EY sellaisille ainesosille (I6ytyy liitteesta), joilla voi olla liiallisesti saatuna haitallisia vaikutuksia
ihmisen terveydelle. Sen vuoksi niiden maaraa on rajoitettu. Jos haittoja ei ole epailtavissa liiallisestakaan
saannista, enimmaismaaraa ei ole asetettu. Toisaalta ei ole my6skdan asetettu mitddan vahimmaismaaraa
vaan veden tulee olla sellaista, kuin se luonnontilassaan on.

Toimijan pitda tehda myds elintarvikelain 13 §:n mukainen elintarvikehuoneistoilmoitus veden
pakkaamisesta paikalliselle elintarvikevalvontaviranomaiselle. llmoituksen tekemisesta saatu todistus
liitetddn tunnustamishakemuksen liitteeksi.

Kun on varmuus, etta vesi ja lahde tayttavat lainsddadannon vaatimukset ja ilmoitus veden pakkaamisesta
on tehty paikalliselle elintarvikevalvontaviranomaiselle, voidaan vapaamuotoinen hakemus tarvittavine
liitteineen toimittaa Ruokaviraston kirjaamoon osoitteeseen PL 100, 00027 Ruokavirasto tai sdhkoisesti
osoitteeseen kirjaamo@ruokavirasto.fi ja sen kasittelysta peritddn maksu Ruokaviraston hinnaston
mukaisesti.

Hakemuksen liitteeksi toimitetaan direktiivin 2009/54/EY liitteissa | ja Il edelletyt tiedot, mm. Veden
tutkimusraportit (mikrobiologiset, fysikaaliset-kemialliset ja kemialliset tutkimukset)

e Tiedot luontaisen kivennaisveden kivennaiskoostumuksesta. Luontaisen kivennaisveden
koostumuksen, lampétilan ja muiden olennaisten ominaisuuksien on pysyttava vakioina
luontaisten vaihtelujen puitteissa.

e Tiedot ldhteen sijainnista ja tiedot geologisesta ja hydrologisesta kartoituksesta.
e Tiedot luontaiselle kivenndisvedelle tehtavista em. direktiivien mukaisista kasittelyista.

e Tiedot luontaisen ldhdeveden suunnitelluista pakkausmerkinnoista (esim. kuva
pakkausetiketista).

o
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Pakkausmerkintdavaatimuksista |6ydat lisdd mm. pakatun veden valvontaohjeesta.

Luontaisen kivennadisveden tunnustamishakemus
Luontaisen kivennaisveden tunnustamishakemusmalli
Yrityksen nimi:

Yrityksen y-tunnus:

Yrityksen yhteystiedot:

Yrityksen johtajan yhteystiedot:

Hakemuksen lahettdjan yhteystiedot:

1.Toimija tekee elintarvikehuoneistoilmoitus veden pakkaamisesta paikalliselle
elintarvikevalvontaviranomaiselle. IImoituksen tekemisesta saatu todistus liitetdan
tunnustamishakemuksen liitteeksi.

2.Toimija osoittaa luontaisen kivennaisveden ja sen lahteen direktiivien vaatimuksien tayttamisesta eli
todistus akkreditoidussa laboratoriossa tehdysta vedentutkimuksesta.

Osoitus veden laatuvaatimuksista. Hakemuksen liitteeksi toimitetaan direktiivin 2009/54/EY liitteissa | ja Il
edelletyt tiedot, mm. Veden tutkimusraportit (mikrobiologiset, fysikaaliset-kemialliset ja kemialliset
tutkimukset)

¢ Tiedot luontaisen kivennaisveden kivennaiskoostumuksesta. Luontaisen kivennaisveden koostumuksen,
[ampotilan ja muiden olennaisten ominaisuuksien on pysyttdva vakioina luontaisten vaihtelujen puitteissa.

¢ Tiedot ldhteen sijainnista ja tiedot geologisesta ja hydrologisesta kartoituksesta.
¢ Tiedot luontaiselle kivennadisvedelle tehtavista em. direktiivien mukaisista kasittelyista.

* Tiedot luontaisen ldhdeveden suunnitelluista pakkausmerkinndista (esim. kuva pakkausetiketista).
Pakatun luontaisen kivenndisveden pakkauksessa tulee ilmoittaa vahimmaissailyvyysaika (parasta ennen
paivays). Milla nimella luontaiseksi kivennaisvedeksi tunnustettua vettd markkinoida? tuotteen nimi, mista
ldhteesta ldhdevesi on perdisin (lahteen nimi ja hydédyntamispaikka)?

3.Luontainen kivennaisvesi on pakattava ottopaikassaan. Selostus veden pakkaamisesta ja pakkauspaikasta.
Lahteen hyddyntamispaikka ja nimi seka tarkka sijaintitieto.

4.0soitus veden kasittelysta (Kasittely ei saa aiheuttaa muutoksia veden koostumukseen.) Tiedot kaikista
tehdyista vedenkasittelyista. Tieto, ettd onko luontaisesta kivennaisvedesta poistettu hiilidioksidi kokonaan
tai osittain pelkastaan fysikaalisilla menetelmilla?

5.Liitteeksi: omavalvontasuunnitelma, kuva pakkauksesta ja vedenottopaikasta, karttatiedot
vedenottopaikasta, laboratoriotutkimukset, elintarvikehuoneistoilmoitus.

6.Hakemus toimitetaan liitteineen Ruokaviraston kirjaamoon osoitteeseen PL 100, 00027 Ruokavirasto tai
sdhkoisesti osoitteeseen kirjaamo@ruokavirasto.fi ja sen kasittelysta peritadan maksu Ruokaviraston
hinnaston mukaisesti.
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Veden laadun selitys ja raja-arvot

22.5.2003 Euroopan unionin virallinen lehti L 126/37
LITE I
Luontaisissa kivenniisvesissi luonnostaan olevar ainesosat seki enimmaispitoisuudet, joiden ylittyminen saactaa
aiheuttaa riskin kansanterve
Kiis ot Enimm.';l:',;gi;l(;isuude:
Antimoni 0,0050
Arseeni 0,010 (kokonaan)
Barium 1,0
Boori p-m. (%)
Kadmium 0,003
Kromi 0,050
Kupari 1.0
Syanidi 0,070
Fluoridit 50
Lyijy 0,010
Mangaani 0,50
Elohopea 0,0010
Nikkeli 0,020
Nitraatit 50
Nitriitit 0,1
Seleeni 0,010
(*) Boorin enimmiispitoisuus  vahvistetaan  EFuroopan  elintarviketurvallisuus-
viranomaisen annettua lausuntonsa ja komission chdowksesta ennen 1 paivaa
tammikuuia 2006,
|
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L12638  [H] ‘Euroopan unionin virallinen lehti 22.5.2003

LITE 1

Suoritusarvovaatimukset (%) liitteen I ainesosien analysoimiseen

Norminmukaisuus, % Toistotarkkuus, % Toteamisraja, % muut-
Ainesosa Muuttufan arvosta MUuuttujan arvosta tujan arvosta Huomautukset
(huomautus 1) (huomautus 2) (huomautus 3)

Antimoni 25 25 25

Arseeni 10 10 10

Barium 25 25 25

Boori Katso liite |
Kadmium 10 10 10

Kromi 10 10 10

Kupari 10 10 10

Syanidit 10 10 10 Huomautus 4
Fluoridit 10 10 10

Lyijy 10 10 10

Mangaani 10 10 10

Elohopea 20 10 20

Nikkeli 10 10 10

Nitraatit 10 10 10

Nitriitit 10 10 10

Seleeni 10 10 10

(") Liitteessa 1 lueteljen ainesosien pitoisuuksien suoritusarvovaatimus on, ertd maaritysmenetelmilli on pystyuavd muuttjan arvoa
vastaavien pitoisuuksien mitraamiseen siten, ewd on vahintEin eritelty norminmukaisuus, toistotarkkuus ja toreamisraja. Kaytettyjen
madritysmenetelmien herkkyydesﬁ rﬂwumzm wlokset on esitettavi Kiyiden vahintain yhid monta desimaalia kuin liitteessa |
vahvistetuissa enimmaispitoisuuksissa.

Huomautus 1: Norminmukaisuus on jirjestelmillinen virhe: se on useiden toistetujen mittausten keskiarvon ja todellisen arvon
vilinen erotus.

Hi 2: Toi kkuus on sarunnainen virhe; se ilmaistaan yleensa keskiarvon ymparilli tapahwvan wlosten hajaantumisen
keshha,omanz (erien sisalld ja niiden valilld). Hyvaksyuava wistotarkkuus on suhteellinen keskihajonta kerrouuna

Huomautus 3: Toteamisraja on joko
- mh_)h;i:li madrid muunujaa sisildvan nukivavan nayucen crnsisainen suhteellinen keskihajonta kerrottuna
tai
— sokkonayreen erinsisinen suhtweellinen keskihajonta kerrottuna viidelli

Huomaurus 4: Menetelmalld olisi maaritetava syanidin kaikkien muotojen kokonaispiroisuus.

22.5.2003 [ ] Euroopan unionin virallinen lehti

1 126/39

LITE 1l

Luoncisten kivenndisvesien ja lihdevesien otsonilla rikasterulla ilmalla apahwuvasta Kisittelystd aiheutuvien
jadmien enimmdispitoisuudet

Kasittelysti aiheutuvat jaamac mm’g:gmm 0

Livennut otsoni 50

Bromaatit 3

Bromoformit 1

(*) Jasenvaltioiden toimivaltaiset viranomaiset vat enimmiispitoisuuksien
noudattamista silloin, kun vesi pullotetaan tai pakzxzan muulla tavoin Kulut-
tajaa varten.
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Onko suomalainen vesi sopivaa luontaiseksi kivennaisvedeksi?

Suomessa on runsaat ja korkealaatuiset vesivarat ja pohjaveden osalta Suomi on tdysin omavarainen.
Suomalainen vesi on hyvin laadukasta ja luonto on puhdasta. Luontaiseksi kivennaisveden vaatimukset
tayttavaa lahdevetta on siis saatavilla.

Talla hetkelld yhdelld vesitoimijalla on Natural Mineral Waters merkki kaytéssaan. Merja Virtanen
Ruokavirastosta toteaa, ettd “Suomalainen tavanomainen talousvesi on hyvalaatuista ja tarve tallaisille
"erityisvesille” on ollut vahdisempi kuin muualla Euroopassa”.

"Merkin saaminen edellyttda Luontaisen kivennaisveden tunnustamista. Tama edellyttdda myos toimijalta
paljon selvityksia (mm. hydrologisia ja geologisia, mikrobiologisia ja kemiallisia selvityksia) direktiivin
2009/54/EY mukaisesti, mika on voinut vahentda osaltaan kiinnostusta hakea hyvaksyntas, jos suuria
kansainvalisia markkinoita ei ole odotettavissa”, Merja Virtanen kertoo.

Osa vesitoimijoista kuitenkin tahtda kansainvalisille markkinoille Natural Mineral water EU:n
merkkijarjestelmaan kuuluminen toisi merkittavaa lisdarvoa veden markkinoinnissa.

Esimerkit koostumuksesta mainoksissa/tuotetiedoissa
Vellamo veden koostumus:

Hiiletys TDS 519 mg/I
Kovuus 180 mg/I
Nitraatti <1 mg/
Natrium 85 mg/I
pH-tekija 8,3

Mineraalikoostumus
Piidioksidi 14 mg/I
Bikarbonaatti 210 mg/I
Sulfaatti 27 mg/|
Kloridi 110 mg/I

Luonnolliset elektrolyytit
Kalsium 51 mg/I
Magnesium 13 mg/I
Kalium 4 mg/I

Varska veden koostumus
Anionit: Cl- 1280-1410 mg/I
S04 16-21 mg/I

Kationit: Na+ 605—-670 mg/|
Ca4+ 116-129 mg/I
K+19,5-21,5 mg/I

Mg2+ 40-44,5 mg/|

Edaquan veden koostumus
”natriumpitoisuus on hyvin alhainen, 2,4 mg/|. Siksi Edaqua sopii kaikille, ja erityisesti niille, joilla on
korkea verenpaine, syddmen vajaatoimintaa tai munuaissairauksia.” Teksti ei ole

= lainsdddanndn mukainen, sisaltda terveysvaittamia.
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Mineraalipitoisuus (mg/l)
Bikarbonaatit <1.2
Sulfaatit <1,0

Kloridi 4.3

Kalsium 0,81

Magnesium 0,47

Natrium 2.4

Piidioksidi 8.4

(Laboratorio Dr. Oliver Rodés-20147?)

BORJOMI veden koostumus - Luontainen hiilihapoitettu mineraalivesi
KOOSTUMUS: 5200- 6350 mg/I (Na 1200-1700mg, Ca 50-75mg, Mg 35-55mg, HCO3 3000-4250mg, Cl 260-
380mg)

Lahteet

Pakatun veden valvontaohje, 5813/04.02.00.01/2021/3, Ruokavirasto
https://www.ruokavirasto.fi/globalassets/tietoa-meista/asiointi/oppaat-ja-
lomakkeet/yritykset/elintarvikeala/elintarvikehuoneistot/pakatun veden valvontaohje 5813 3 fi.pdf

EU-direktiivi 2009/54 laatuvaatimukset (artikla 5 ja liite 1)

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/PDF/?uri=CELEX:32009L0054&from=FR

MMM 166/2010 ohjearvot kokonaisbakteerien suhteen
https://www.finlex.fi/fi/laki/alkup/2010/20100166

EU-direktiivin 2003/40 enimmaispitoisuudet, joiden ylittyminen saattaa aiheuttaa riskin kansanterveydelle.

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/ALL/?uri=CELEX%3A32003L0040

Merja Virtanen — ylitarkastaja, Ruokavirasto, sahkdposti 19.4.2022

n
‘ S40. TURUN b @
u ?’/ll l\\§ YLIOPISTO Maa- ja metsatalous-
HELSINGIN YLIOPISTO MAA- JA ministerid

RURALIA-INSTITUUTTI KOTITALOUSNAISET


https://www.ruokavirasto.fi/globalassets/tietoa-meista/asiointi/oppaat-ja-lomakkeet/yritykset/elintarvikeala/elintarvikehuoneistot/pakatun_veden_valvontaohje_5813_3_fi.pdf
https://www.ruokavirasto.fi/globalassets/tietoa-meista/asiointi/oppaat-ja-lomakkeet/yritykset/elintarvikeala/elintarvikehuoneistot/pakatun_veden_valvontaohje_5813_3_fi.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/PDF/?uri=CELEX:32009L0054&amp;from=FR
https://www.finlex.fi/fi/laki/alkup/2010/20100166
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/ALL/?uri=CELEX%3A32003L0040

Jarjestetyt tilaisuudet

Tilaisuus
Sundom Bdckling nimisuojan hakeminen
Herkkutatti nimisuojauksen hakeminen
Laukon peura nimisuojahakemus
Yhteistyopalaveri Marttojen kanssa
Viiniyrittajien syyspaivat
Puruveden muikun mati nimisuoja hakeminen
Puruveden muikun méati nimisuoja hakeminen
MKN palaveri, Paivi puhumassa
Saaristolaisleivan nimisuojan hakeminen (UTU)
MKN palaveri, Paivi puhumassa
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Marttalive

MKN valmennus 1

Liike- ja virkanaiset

MKN valmennus 2

Karjalaiset piirakat /vatruska, keitinpiiras, sulhaspiiras
MKN valmennus 3

Perunatutkimuksen talvipaivat 2021

Kauraklusterin kokous

Mustikan nimisuoja

Saimaan muikun méati-nimisuojan hakeminen
Mustikan nimisuojan hakeminen
20

Mustikan nimisuojan hakeminen
EU Direct infopisteen lanseeraus
Mustikan nimisuojan hakeminen
Alands apple/alandskt ppel
Mustikan nimisuojan hakeminen
Mustikan nimisuojan hakeminen
Mustikan nimisuojan hakeminen
Alandsk honung

Alandskt lamm

Alandsk honung

Alandskt lamm

6.5.2020
26.5.2020
27.5.2020
24.8.2020

2.9.2020
11.9.2020
21.9.2020
29.9.2020

12.10.2020
3.11.2020

14.1.2021
19.1.2021
21.1.2021
16.2.2021
2.3.2021
17.3.2021
14.4.2021
5.5.2021
28.6.2021

19.8.2021
20.8.2021

20.8.2021
18.11.2021
9.12.2021
18.2.22
26.1.2022
22.2.2022
22.3.2022
25.3.2022
5.4.2022
26.4.2022
29.4.2022

paikka osallistujat
Teams 4
Teams 3
Teams 3
Teams 3
Teams 25
Teams 3
Savonlinna 8
Teams 20
Teams 4
Teams 20
0
0
Marttaliitto, Hki 16700
Teams 12
Teams 38
Teams 11
Teams 6
Teams 12
Teams 71
Teams
Teams 10
Mikkeli 5
Teams 4
Teams 4
Mikkeli ?
Teams 8
Teams 4
Teams 8
Teams 6
Teams 6
Teams 4
Teams 5
Teams 4
Teams 4

Kontakti

Jonas Harald
Zelia Dalla Valle
Leena Erdlinna
Hanna Viita
Paula Vanhatalo
Ossi Tynkkynen
Ossi Tynkkynen

Hanna Viita

Tarja Kyllonen

Marja Niskanen/Johanna Rinnekari

Laila Matikainen
Eeva-Liisa Lilja
Birgitta Partanen

Maisa Hakkinen
Martin Ragnar, Ruotsi

Martin Ragnar, Ruotsi

EU direct, Eteld-Savon maakuntaliitto
Martin Ragnar, Ruotsi

Lena Brenner, Ken Mattsson
Martin Ragnar, Ruotsi
Martin Ragnar, Ruotsi
Martin Ragnar, Ruotsi

Marit Wiklov

Mia Soéderdahl

Marit Wiklov

Lena Brenner, Ken Mattsson

Liite 7.

sahkoposti

jonas.harald@aktion.fi

zelia@dallavalle.fi; birgitta.partanen@arcticflavours.fi
leena.eralinna@utu.fi

paula.vanhatalo@hamk.fi
info@kerimaenkalatalo.fi
info@kerimaenkalatalo.fi

hanna.viita@martat.fi

tarja@3ksavo.fi

marja.niskanen@maajakotitalousnaiset.fi

Laila Matikainen <laila.matikainen@perunasta.fi>
eeva-liisa.lilja@fennopromo.fi
birgitta.partanen@arcticflavours.fi

maisa.hakkinen@miksei.fi
martin@sockerslottet.se

martin@sockerslottet.se
heidi.miettinen@esavo.fi

martin@sockerslottet.se

martin@sockerslottet.se

martin@sockerslottet.se

martin@sockerslottet.se

Marit Wiklév <maritwiklov@hotmail.com>
mia.soderdahl@hotmail.com; sodergards@aland.net
Marit Wiklév <maritwiklov@hotmail.com>


asarkka
Text Box
Liite 7.


Alandskt svartbrod, alandskt hemvete
Nimisuojatuotteet viennissa ja ruokamatkailussa-webinaari
Alandsfar

Alandsk potatis

Lopen peruna

Leipajuusto/Juustoleipa

Nordiska blabar/Pohjoismainen mustikka
Leipajuusto/Juustoleipa

Vesiklusteri

Farmari-messut

Nordiska blabar/Pohjoismainen mustikka

Lopen peruna

Nordiska blabar/Pohjoismainen mustikka
Ylasavolainen muurinpohjalettu

Alandsk honung

Nimisuoja antaa lisdarvoa — #nimisuoja2025 -seminaari

5.5.2022
2.6.2022
3.6.2022
3.6.2022
6.6.
7.6.
9.6.2022
10.6.2022
17.6.2022
30.6.-2.7..2022
18.8.2022
23.8.2022
25.8.2022
29.8.2022
18.11.2022
8.12.2022

Teams
Teams
Teams
Teams
Teams
Teams
Teams
Teams
Teams
MUC/Messuosasto
Teams
Teams
Teams
Teams
Teams
Helsinki
yht.

g W oo N

Lena Brenner, Airi, Annikas hembageri

Catharina Henriksson

Christer Soderstrém, Jonas Lundberg
Satu Nokkonen

Kaisa Myllymaki, Marja Niskanen

Jari Eskola

Marjo Sarkka

Martin Ragnar, Ruotsi
Satu Nokkonen
Marjo Sarkka

Marja Niskanen
Marit Wiklov

Marjo Sarkka

, mistd Martta liven osuus 16700
Farmarimessut 1000
muut tilaisuudet 475
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