TUOTTAJAORGANISAATIOILLA MARKKINAT HALTUUN - LISATUOTTOA VIENNISTA - TUOVI

1. Tavoitteet, seuranta ja mittarit

Elintarvikeviennin edistamishankkeen paatavoitteena on luoda edellytyksia suomalaisen
ruokasektorin elintarvikevientiin, lisata tuottajien ja neuvojien markkinaymmarrysta, edistaa
markkinoiden uusien vaatimusten tayttymista, kartoittaa digitaalisia tyokaluja
varastoseurannan ja laaturaportoinnin tueksi seka hakea ratkaisuja ruokasektorin
ajankohtaisiin laatukysymyksiin ja -haasteisiin. Tavoitteena on myds edistaa tuottajien ja koko
elintarvikeketjun maaseutuvarallisuuden kestavaa, taloudellista kayttda ja hoitoa.

Vienninedistdminen on ruokasektorin kannattavuuden kannalta keskeinen asia. Kun
maataloustuotteiden kannattavuuteen haetaan kestavaa parannusta, kansainvalisilla
markkinoilla on siind merkittava rooli. Vienti vaikuttaa kotimaan hinnanmuodostukseen
suhteessa maailmanmarkkinahintaan. Puutteet markkinaosaamisessa ja
markkinointiresursseissa rajoittavat etenkin lisaarvotuotteiden vientia. Arvonlisan
kasvattaminen vaatii laajapohjaista tavoitteellista tyota.

Elintarvikesektorilla tunnistettuja kehittamistarpeita ovat markkinaosaamisen ja
toimintaymparistdn ymmartamisen lisdaminen seka kyky toimia volatiilissa markkinassa.
Lisaksi viljelijdille neuvonta- ja tukipalveluita tuottavien henkildiden markkinaosaaminen on
puutteellista, eika heilla ole riittdvaa kykya tukea viljelijalahtdista markkinavaikuttamista
omalla alueellaan.

Viljelijoiden sitoutumista verkostojen toimintaan pitaa vahvistaa. Verkostojen kehittdmisen
kannalta on tarkeaa, etta tuottajat ymmartavat tuottajaorganisaation roolin tarkeana osana
viljelijalahtoista markkinavaikuttamista, sitovien kauppasopimusten tarpeellisuuden, jasenten
aktiivisuuden oman organisaation toiminnassa ja rahoituksessa. Vauhdittamalla
tuottajavetoisia verkostoja edesautetaan vientiponnisteluja.

Hankkeen viestinnan ja vuorovaikutustavoitteiden onnistumista seurataan erilaisilla
mittareilla, joita ovat muun muassa tuotetun materiaalin maara, sadhkoisen median
kavijalaskurit, tilaisuuksien osallistujamaarat ja hankeviestinnan medianakyvyys.

2. Toteuttamistapa, kohderyhma ja aikataulu

Hankkeen keskeisiin tavoitteisiin paaseminen vaatii tehostettua yhteistyota koko
elintarvikeketjussa. Hankkeen toteutuksessa jarjestetaan yhteistilaisuuksia kaikille toimijoille.
Hankkeen toteutus sisaltaa paljon viestintaa. Viestinnassa huomioidaan hankkeen koko
ruokaketjua lapileikkaavat toimenpiteet ja tavoitteet. Hankeviestintaa on tarkeaa toteuttaa
kohderyhmakohtaisesti, kuitenkin niin, etta koko ketju pysyy ajan tasalla toimenpiteista ja
tuloksista.



Hanke toteutetaan eri tyopakettien kokonaisuutena. Hankkeen tyopakettien sisalto ja toteutus
ovat alla kuvattuna tarkemmin.

2.1 Markkinakoulutus

- Markkinakoulutus laajalle osallistujajoukolle paaosin verkkokoulutuksena-
Tavoitteena vahintaan 1500 osallistujaa hankekaudella. Tuotetaan
markkinainformaatiota ja analyyseja, jotka tukevat uusien markkinoiden ja
vientikanavien avaamista.

- Syventdva markkinakoulutus alueellisille markkinavaikuttamisen agenteille, johon
liittyy markkinaehtoiseen maatalouteen perehdyttava opintomatka. Tavoitteena
koulutuksessa 15-20 osallistujaa.

2.2 Vientiin tahtdavien verkostojen tukeminen

- Tuottajaorganisaatioiden ja verkostojen vauhdittaminen toimijoita tukemalla ja
valmentamalla seka jdsenkuntaa aktivoivien tilaisuuksien organisointi.

- Tuottajaorganisaatioiden, kaupan ja jalostavan teollisuuden yhteistyon
edistdminen ja toimintamallien rakentaminen seka vientisopimustoiminnan
kehittdminen = win - win asetelmien tuottaminen ruokaketjuun

- Vientikysynnan kartoittaminen: Jarjestetaan tuottajien ja asiakkaiden tapaamisia,
jotta tiedetaan asiakkaiden tarpeet ja voidaan pohjustaa vientia.

- Tuottajaorganisaatioiden ja vientia tukevien verkostojen vetéjien
verkostoituminen EU-alueella: Tutustuminen toimiviin tuottajaorganisaatioihin
kaytannossa. Lisaksi osallistutaan vahintaan yhteen kansainvaliseen
vientitapahtumaan.

2.3 Toiminnanhallintajarjestelma tuottajaorganisaatioiden ja verkostojen kayttoon
- Kartoitetaan olemassa olevia tietojarjestelmia verkostojen tuotevirran hallintaan,
kuten jasen- ja asiakashallintajarjestelmat ja varastokirjanpito. Lisdksi tullaan
edistdmaan eri sektoreilla laatu- ja kestavyysjarjestelmien kayttoonottoa.

2.4 Markkinointi ja viestinta
- Sisaltdaa hankkeen markkinoinnin ja viestinnan suunnittelun ja toteutuksen.
Julkaistaan saanndllisesi uutiskiriemuodossa markkinaraportteja. Sdanndllinen
markkinaseuranta on tarked osa markkinaosaamisen kartuttamista ja yllapitoa.

Hankkeen kohderyhmana on koko elintarvikesektori: tuottajat, ostajat, jalostajat,
panostuottajat ja neuvonta. Hanke hyodyttaa myos sidosryhmia, kuten hallintoa,
tutkimuslaitoksia ja mediaa.

Toimenpiteet ajoittuvat aikavalille 1.1.2025-30.8.2027.

3. Tulosten julkaisu- ja hyédyntamissuunnitelma

Hankkeen viestintdkanavia ovat hankkeen kotisivut, sosiaalinen media, seminaarit ja
webinaarit, sidosryhma- ja tuottajatapahtumat, media ja mahdolliset hankeviestintdan
soveltuvat muut vierailut. Hankkeen tuottama materiaali julkaistaan hankkeen kotisivuilla seka
hankekumppaneiden viestikanavissa. Hankkeessa tehtyja materiaaleja voidaan hyddyntaa



sellaisenaan tuottaja- ja sidosryhmatilaisuuksissa. Osa hyodyista on kokemuksia, joita on
mahdollista hyddyntaa tulevien tapahtumien yhteydessa.



