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Kooste nimisuojaan liittyvista linkeistd ja hankkeessa tuotetuista aineistoista:

Asia/aihe

Mista [6ytyy

Linkki nimisuojamerkkeihin

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#nimisuojaluokat

Aitojamakuja.fi —nimisuojasivu

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/

Linkki Ruokaviraston
nimisuojasivulle

https://www.ruokavirasto.fi/yritykset/elintarvikeala/valmist
us/elintarvikkeista-annettavat-tiedot/eun-
nimisuojajarjestelma/

Linkki MMM:n nimisuojasivulle

https://mmm.fi/nimisuoja

Kehittdmissuunnitelma vuosille
2018-2025 nimisuojajarjestelmén
kayttdonoton laajentamiseksi
suomessa

https://mmm.fi/documents/1410837/3823893/TOIMENPI
DEOHJELMA.Nimisuoja+%28002%29.pdf/

Suomalaisten nimisuojatuotteiden
kartta

https://aitojamakuja.fi/wp-
content/uploads/2020/03/nimisuojakartta_v3.pdf

Suomalaiset nimisuojatuotteet-
soittolista YouTubessa

https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-
wWOhCJUJCsocPqjVZc3- fUaAm

Linkit kuva- ja
videoaineistoihin tuotteittain:

Lapin puikula (SAN)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#lapin-puikula

Lapin Poron liha (SAN)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#lapin-poron-liha

Lapin Poron kuivaliha (SAN)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#lapin-poron-kuivaliha

Lapin Poron kylmésavuliha (SAN)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#lapin-poron-
kylmasavuliha

Kitkan viisas (SAN)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#kitkan-viisas

Kainuun rénttdnen (SMM)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#kainuun-ronttonen

Puruveden muikku (SMM)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#puruveden-muikku

Kalakukko (APT)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#kalakukko

Karjalanpiirakka (APT)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#karjalanpiirakka

Sahti (APT)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#sahti

Suomalainen
Hedelmalikoori/Marjalik6ori
(SMM)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#suomalainen-
hedelmalikoori-marjalikoori

Suomalainen vodka (SMM)

https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/#tsuomalainen-vodka

SAN= suojattu alkuperénimitys (en=PDO, ru=SUB), SMM= suojattu maantieteellinen merkinta (en=PGlI,

ru=SGB), APT= aito perinteinen tuote (en= TSG, ru=GTS)
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1. JOHDANTO

Promo -Nimisuojatuotteiden monimediakampanja —hankkeen toteuttivat Helsingin
yliopiston Ruralia-instituutti (toteutus ja koordinointi) ja Turun yliopiston Brahea-
keskus (osatoteuttaja). Hankkeen keskeisin tavoite oli lisdtd nimisuojamerkkien ja -
tuotteiden tunnettuutta monialaisen yhteistyon avulla. Kohderyhmana olivat
ensisijaisesti kuluttajat, elintarvikealan sekd matkailualan yritykset, elintarvikealan
asiantuntijat ja kehittajat. Hankkeen toimenpiteissa keskeisessa roolissa olivat myos
olemassa olevien nimisuojatuotteiden taustalla olevat hakijaryhmittymat ja yritykset
sekd alan viranomaiset Suomessa. Nimisuojatuotteita valmistavat yritykset ovat
Suomessa tyypillisesti pienia yrityksia, joiden resurssit ovat rajalliset
nimisuojatuotteiden tunnettuuden edistdmisessa. Siten oli tarke&da edistaa yli
toimialojen rajojen tapahtuvaa yhteistyota.

Hankkeen alussa jarjestettin  valtakunnallinen kuluttajakysely (N=1004)
Taloustutkimus Oy:n toteuttamana, jotta saataisiin lahtokohdaksi luotettava kasitys
nimisuojamerkkien tunnettuudesta kuluttajien keskuudessa Suomessa. Parhaiten
tunnettiin aito perinteinen tuote merkki APT (9 % vastaajista). Samassa kyselyssa
suomalaisen ruoan alkuperaa esille tuovan Ruokaa omasta maasta-merkin tunnisti
94 % vastaajista. Ero nimisuojamerkkeihin on siis huikea ja tarve
nimisuojajarjestelman tunnetuksi tekemiselle oli ilmeinen. Vastaava kuluttajakysely
on tarkoitus jarjestdaa sopivan aikajakson sisalla uudelleen ja selvittdd onko
nimisuojamerkkien tunnettuudessa tullut muutosta.

Nimisuojamerkit ovat yksiselitteisesti kuluttajamerkkeja. Siten lahtokohta hankkeelle
oli pyrkia kasvattamaan merkkien tunnettuutta ja nakyvyyttd eri medioissa ja
herattaa kuluttajien kiinnostus seka ostohalukkuus nimisuojatuotteita kohtaan. Yksi
tapa lisatd nakyvyytta oli koostaa laadukas kuva- ja videoaineisto suomalaisista
nimisuojatuotteista levitettdvaksi eri medioissa, etenkin sosiaalisessa mediassa.
Hankkeessa jarjestettinkin Facebook-, Instagram- ja Twitter-kanavissa vuosina
2018-2019 kampanjoita ja kilpailuja kuluttajille. Nakyvyyttd perinteisessa
printtimediassa haettiin toimittajille suunnatulla nimisuoja-aiheisella
journalistikilpailulla. Ns. natiiviartikkeli-konseptilla haettiin nimisuojatietouden
helppoa saatavuutta kuluttajille ja jaamista kuluttajan saataville ja loydettavaksi
myds mybhemmin, hankkeen kestosta riippumattomasti.

Yhteensa hankkeen tuottamat julkaisut ja markkinointi saivat hankkeen aikana
somessa 137 462 nayttokertaa ja 7 028 reaktiota kaikilla alustoilla. Kaikki tuotettu
aineisto keraa kuitenkin edelleen reaktioita aitojamakuja.fi.n somekanavissa ja
esimerkiksi natiiviartikkelin osalta MTVUutisten nettisivuilla. Lisaksi hankkeessa
tuotettu aineisto on vapaasti eri sidosryhmien kaytossa.



2. HANKKEEN AIKATAULU, TAVOITE JA KOHDERYHMAT

Hankkeessa toteutettiin tiedottamis- ja menekinedistamistoimenpiteitd 1.1.2018 —
31.12.2019 valisena aikana. Tavoitteena oli lisata nimisuojamerkkien ja -tuotteiden
tunnettuutta monialaisen yhteistyon avulla. Hankkeen vaikuttavuutta on arvioitu
litteessa 1.

Toimenpiteiden ensisijaisena kohderyhmana olivat

- Kuluttajat

- Olemassa olevien nimisuojatuotteiden taustalla olevat hakijaryhmittymat ja
yritykset

- Elintarvikealan seka matkailualan yritykset, elintarvikealan asiantuntijat ja kehittajat
seka alan viranomaiset Suomessa.

Hankkeen toteuttamista ohjasi seurantaryhma, jonka jasenia olivat:

- Anni-Mari Syvaniemi, Ruokatieto Yhdistys ry, puheenjohtaja (v. 2019 asti MTK:n
edustaja)

- Mika Varjonen, Evira, vuodesta 2019 Ruokavirasto (varapuheenjohtaja)

- Maija Heinonen, Maa- ja metsatalousministerio

- Terhi Hook, Business Finland

- Piritta Sokura, Maaseutuvirasto, vuodesta 2019 Ruokavirasto

- Merja Soderstrom, Paivittaistavarayhdistys

Hanketoimijoiden edustajat hankkeessa ja seurantaryhméssa
- Marjo Sarkka-Tirkkonen, Helsingin yliopisto/Ruralia-instituutti (projektipaallikko)
- Paivi Toyli, Turun yliopisto/Brahea-keskus
- Leena Arjanne, Turun yliopisto/Brahea-keskus (8/2018 asti)
- Ellinoora Havaste, Turun yliopisto/Brahea-keskus (8/2018 ->)
- Linnea Luotola, Helsingin yliopisto/Ruralia-instituutti (harjoittelija, 5/2018-12/2018)

3. TOIMENPITEET JA NIIDEN TOTEUTUS HANKKEESSA

3.1. Nimisuojamerkkien kaytto tavaksi (TP1)

Tassé toimenpiteessa oli tavoitteena tuottaa ja levittaa tietoutta nimisuojasta joko
itse hankkeen jarjestamissa tyopajoissa tai yhteistydssa eri sidosryhmien kanssa.
Hankkeessa jarjestettiin ja oltiin osatoteuttajana ja siséllontuottajana yhteensa
31:ssd eri tilaisuudessa ja tyOpajassa. TyOpajat ja infotilaisuudet suunnattiin
hankkeessa padasiassa tuottajille ja elintarvikealan toimijoille. Tilaisuuksissa
k&siteltiin nimisuojateemaa erityisesti nimisuojan hakemis- ja valvontanakdkulmasta
sekd mm. kuinka kayttaa nimisuojamerkkia, mikali tuottaa esim. nimisuojattua raaka-
ainetta/tuotetta.



Seuraavassa on listattu hankkeessa vv. 2018-2019 jarjestetyt tilaisuudet:

v. 2018 (17 kpl)

Perunatutkimuksen talvipaivat, Seingjoki, 31.1.2018

Perunaty6paja, Kristiinan kaupunki, 1.2.2018

Saimaa Gastronomy, Puumala, 23.2.2018

Nordic food culture and tourism-konferenssi, Lofootit, 7.3.2018
Gastromessut, infopiste ja kavijakysely, Helsinki, 14.-16.3.2018
Tiedotustilaisuus, Maa- ja kotitalousnaiset/yritysneuvojat, Helsinki 21.3.2018
Terra Madre Nordic, Kéépenhamina, 28.-29.4.2018

Pakuri-info, Mikkeli, 23.5.2018

Kauraklusterin kokous, ETL, Helsinki 4.6.2018

Tybpaja Ahvenanmaalla, Mariehamn, 5.6.2018

TyOpaja Keriméella 15.6.2018

Infotilaisuus HAMK, Lepaa, 21.8.2018

Komission Minikonferenssi, Helsinki, 27.-28.9.2018

- tyGpajaraportti (Liite 2)

- esitykset https://mmm.fi/nimisuoja

Infotilaisuus nimisuojasta Patentti- ja rekisterihallituksessa, Helsinki, 9.10.2018
Arktisuus-hankkeen loppuseminaari, infopiste, Helsinki 25.10.2018
Muutoshakemus-tyOpaja 1, Kuopio 14.11.2018

Mathantverkdagar, Fiskars 23.11.2018

V. 2019 (14 kpl)

Tietoprovinssi, infopiste , Seingjoki 27.3.2019,

Nimisuojan ja ruokamatkailun yhdistavat toimet: Palaveri Terhi Hook/Business
Finland, 12.4.2019

Elintarvikepaiva 2019, Infopiste 7.5.2019

Ruoka-ala kasvuun, Lappeenranta, 16.5.2019

Suomalaiset kuluttajat tuntevat Parmankinkun, mutta tunteeko italialainen Lapin
Puikulan? Jyvaskyla, 21.5.2019

Luonnontuotteet elintarvikkeena, nimisuojaus mahdollisuutena, 22.5.2019
Keski-Pohjanmaan elintarvikealan toimijatapaaminen, Kokkola 4.9.2019
Nimisuojainfo, Lahti 12.9.2019

Vienti- ja kansainvalisyysryhman tapaaminen, Helsinki 18.9.2019 (infoa olemassa
olevasta viestintamateriaalista)

Parasta Pirkanmaalta — paikallisuudesta ja nimisuojasta lisdarvoa

ruoalle, Tampere 30.9.2019

Tybpaja Ahvenanmaa 12.-13.11.2019 (4 eri tuotetta)

Tybpaja Punkaharju 3.12.2019

Ty6paja Oulu 9.-10.12.2019

Tybpaja Rovaniemi 11.12.2019

Liséksi esitteité jaossa Ruoka-ala kasvuun paivassa Vaasassa 20.11.2019 ja
Leader-toimijatapaamisessa Seindjoella 22.11.2019.


https://mmm.fi/nimisuoja

Tybpajat 24.10. Joensuussa ja 5.11. Jarvenpddssad peruuntuivat vahaisen
osanottajamaaran vuoksi.

Kuva 1. Tyopaja Ahvenanmaalla. Tydpajassa kaytiin lapi tuoteryhmia, joista voisi
[6ytya nimisuojattavia tuotteita (kuvat Marjo Sarkka-Tirkkonen)

Kaikkiin edella mainittuihin tilaisuuksiin liittyen tuotettiin esityksia kohderyhma
huomioiden. Erityisesti vuonna 2019 tilaisuuksia jarjestettiin yhteistyéssa Maa-ja
kotitalousnaisten kanssa ympéari Suomea (9 kpl).

Gastro-messujen yhteydessa tehty kavijakysely suunniteltiin yhdessa etukateen ja
saadut tulokset kasiteltiin jalkikateen. Kavijakyselyn yhteydessa jaettiin tietoa
nimisuojasta ja pyydettiin osallistujia sijoitamaan nimisuojatuotteita kartalle (kuva
1). Koska ennen kavijakyselyyn vastaamista oli mahdollista tutustua asiaan, niin
tulokset merkkien tunnettuuden ja nimisuojatuotteiden maaran osalta olivat hyvia.
Tilaisuuden ensisijainen tarkoitus olikin herattaa keskustelua asiasta.

Kuva 2. Nimisuojatuotteet kartalle! Gastromessujen 2018 infopiste kavijoille (kuva Marjo

Sarkka-Tirkkonen)



Tietamyksen tason kartoitus: Kuluttajakysely

Hankkeen alussa suunniteltin kuluttajakysely, jonka toteutti kaytdnnodssa
Taloustutkimus Oy. Valtaosa kyselytarjouksista perustuivat online-kyselyna
toteutettavaan malliin. Ko. ratkaisu mahdollistaa kuitenkin sen, ettd vastaaja etsii
merkkien tunnistustehtavassa oikeat vastaukset netista. Taloustutkimus Oy toteutti
kyselyn face-to-face haastatteluna, jolloin tatd ongelmaa ei ollut. Valitun tahon
kanssa laadittiin sitten yhteistydssa kysymykset. Kuluttajakysely toteutettiin touko-
kesakuussa 2018 ja kyselyn tulokset on esitetty raporttilitteessa (Liite 3).

Yleisesti voidaan todeta, ettd nimisuojamerkkien tunnettuus oli heikoin
tutkimuksessa olleista alkuperdmerkeistd (kuva 3). Nimisuojamerkeista parhaiten
tunnistettiin aito perinteinen tuote -merkki (9%). Jopa vertailumerkiksi keksitty
alkuperamerkki tunnettiin paremmin (16 %).

Yes M No Don't know

*“i*l
;"/’ - 62 2
o

o] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %
Kuva 3. Alkuperada ilmentavien merkkien tunnettuus (Taloustutkimus Oy, N=1004).

Alun perin oli suunniteltu, ettd kuluttajakysely toistettaisiin syksylla 2019, mutta
viestintatoimien vaikuttavuuden arvioitiin olevan viel& liian vahaiset ko. aikataululla.
Rahoittajan kanssa kaydyn pohdinnan tuloksena, siirrettiin  kuluttajakysely
toteutettavaksi mythempana ajankohtana hankkeen jalkeen ja erillisella
rahoituksella.



3.2. Monimediakampanja (TP2)

Nimisuojamerkit ovat kuluttajille suunnattuja merkkeja. Niita ei ole juurikaan tuotu
erikseen esille Suomessa erilaisin mainonnallisin keinoin aikaisemmin. Hankkeessa
toteutetun monimediakampanjan avulla  pyrittin  tavoittamaan  eri-ikaisia
kuluttajaryhmia Suomessa.

Nimisuojatuotteista ei ollut valmiiksi olemassa riittdvasti saman tasoisia,
yhtenevaista laatua viestivia kuva- ja videomateriaaleja, joten tassa toimenpiteessa
keskityttiin tuottamaan uudet, vapaasti eri sidosryhmien kaytossa olevat kuva- ja
videoaineistot. Kuva-aineistoa hyoddynnettiin sitten mm. monimediakampanjassa
seka aitojamakuja.fi-sivuston nimisuojaa koskevan aineiston tuottamisessa
(infomateriaali, esite, esittelymateriaalit).

Somekampanjat, markkinointi ja viestintd Facebookissa, Instagramissa ja
Twitterissa

@ aitojamakuja + Following

aitojamakuja KILPAILU: Mika seuraava
suomalainen elintarvike ansaitsisi
nimisuojan muun mMmuassa
karjalanpiirakan ja Puruveden muikun
seurassa? Kerro meille perinneherkku
tai paikallinen erikoisuus, jonka
erityisyytta pitaisi arvostaa enemman!
Osallistut kilpailuun kommentoimalla
tahan julkaisuun yhden tai useamman
suomalaisen elintarvikkeen, joka sinun
mielestasi ansaitsisi nimisuojauksen
erityisend suomalaisena tuotteena.
Lisatietoja nimisuojauksesta ja
suomalaisista nimisuojatuotteista
|6ydat osoitteessa:
aitojamakuja.fi/nimisuoja

Vastaajien kesken arvotaan yksi paikka
ravintola Nokan nimisuojaillalliselle 5.9

Lealla 17 Mallican laikéii LaiddiZmmnamdav

oQvY N

256 likes

Kuva 4. Kuvakaappaus kesan 2019 kuluttajakilpailusta Instagramissa.

Hankeen aikana viestittin ahkerasti eri nakokulmista nimisuojajarjestelmééan ja
nimisuojattuihin tuotteisiin liittyen sosiaalisessa mediassa (kuva 4). Alustoiksi
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valikoituivat Aitoja makuja Facebook, Instagram ja Twitter. Kanavia seuraa yhteensa
lahes 7 000 suomalaista, joista yli 4 500 Facebookissa.

Erilaisten sisaltojen nayttokertojen maaran kasvuun vaikutti merkittavasti se, etta
julkaisuihin reagoitiin myés muiden toimijoiden tahoilta ja niitd jaettiin eteenpain
omille Facebook- ja Twitter-sivuille. Siin& mielessa onkin tarkeaa, etta asiaan liittyvat
tahot aktivoituvat viestimaan omien kanaviensa kautta.

Julkaisusi tehokkuus
Aitoja makuja as
11. elokuuta 2018 - & 5 857 Tavoitetut henkils

Lapin Poron lihasta saa monta herkullista tuotetta, ja yksi niista on
nimisuojattu Lapin Poron kylmasavuliha. Lapin Poron kylmasavulihan 197 Reakiiot
valmistaminen on prosessi, jossa vaaditaan tietoa, taitoa ja kokemusta

Tuore poronliha kasitellaan hiertosuolausmenetelmalla, jonka jalkeen se 166 pen Sl 127
esikypsyy vahintaan viikon. Esikypsytyksen jalkeen linat huuhdellaan @ 1yrxaa o R
vedella ja aloitetaan kyimasavukypsytys. Kypsytys kestaa noin viikon ja se

tapahtuu kylmasavuhuoneissa tai —kaapeissa savustamall... Nayta lisaa so : o = s

I. 3 0 3
i Va aisussa

12 3 9

10 8 2
337 Jukaisujen k

27 3 307
KIELTEINEN PALAUTE

1 Piilota julkaisu 0 Piilota ka u
0 lanna SKapostina 0 En tykkaakaar

5857 534 S
Tavoitetut henkilot Sitoutumiset _m e

Kuva 5. Kuvakaappaus ensimmaisen somekampanjan julkaisusta, jonka aiheena oli Lapin
Poron kylmasavuliha.

Ensimmainen somekampanja jarjestettin Facebookissa ja Instagramissa 2.7.-
26.8.2018. Kampanjassa esiteltin Suomen kaksitoista nimisuojatuotetta kuvin ja
tarinoin, joihin sisalto etsittiin DOOR-tietokannan dokumenteista (kuva 5). Kampanja
houkutteli kuluttajia tutustumaan tuotteisiin ja saamaan niista tietoa, sekd pohtimaan
omaa suhdettaan niihin.

Julkaisuja tehtiin kampanjassa yhteensa 28, 14 kumpaankin sosiaaliseen mediaan.
Ne saivat Facebookissa yhteensa 33 409 nayttokertaa ja 2 705 reaktioita
(tykkayksia, kommentteja ja jakoja). Facebookissa julkaisuja markkinoitiin pienilla
summilla tavoittamaan laajempaa yleis63a, noin 2 € per julkaisu.

Samat sisallot julkaistiin my6s Instagramin kautta omina julkaisuinaan. Kaikkiaan
Instagramissa julkaisuista tykattiin 444 kertaa.
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Samaan aikaan kesa-heinakuussa 2018 jarjestettin myods kilpailu kuluttajille
Facebookissa (kuva 6). Kilpailusta viestittin myds julkaisulla Instagramissa, josta
kiinnostuneet ohjattiin Facebookin kilpailujulkaisuun. Instagram-julkaisusta tykattiin
25 kertaa. Itse kilpailujulkaisussa kehotettiin osallistujia kertomaan oma makumuisto
jostakin nimisuojatusta tuotteesta kommentteihin. Julkaisu sai 5 922 nayttbkertaa ja
322 reaktiota ja sitda markkinoitiin yhteensa 38 eurolla.

Julkaisuun tuli yhteensa 75 kommenttia, joista 45 kommenttia hyvaksyttiin mukaan
kilpailuvastauksiksi. Ylivoimaisesti eniten kilpailuvastauksia tuli karjalanpiirakkaan
littyen, seuraavaksi eniten vastauksissa kerrottiin muistoja kalakukosta. Muistot
littyivat enimmakseen itsetehtyihin nimisuojaruokiin ja vastaajien lapsuusmuistoihin.

Osallistuneiden  kesken  arvottin  palkintomatka  Hotelli ~ Punkaharjun
sieniviikonloppuun 22.-23.9.2018 yhdelle hengelle Saimaan Puruveden rannalla.
Voittajasta Kirjoitettin  myds ajankohtainen juttu Aitoja makuja-sivustolle.
Paapalkinnon lisaksi viidelle osallistuneelle lahetettiin Sallan Villiporon porosipseja.

Julkaisusi tehokkuus

Aitoja makuja soe
13. heinakuuta 2018 - & 5 919 Tavoitetut henkils

JAA KANSSAMME MAKUMUISTOSI SUOMALAISISTA

NIMISUOJATUOTTEISTA! 322 reak
Liita sanallinen tai kuvallinen muistosi taman julkaisun kommentteihin, ja
voita sieniviikonloppu Saimaan rannalla Saimi Hoyerin seurassal 194 i 15‘? 30
Suomen kahteentoista nimisuojatuotteeseen voit kayda tutustumassa
Aitoja makuja —sivustolla: http://www.aitojamakuja.fi/blogi/?p=1030... 3 3 0
Nayta lisaa % Va
102 89 13
23 23 0
532
128 82 322
K ka K
KIELTEINEN PALAUTE
0 ota julkaisu 0Fr
0 limiz bskapostina 0Ent

ok o5 Mainosta uudelleel
Tavoitetut henkilot Sitoutumiset NI -

Kuva 6. Kuvakaappaus kesalla 2018 jarjestetysta kuluttajakilpailusta Facebookissa.

Joulukuun 2018 ja helmikuun 2019 valilla hanke viesti Facebookissa
nimisuojatuotteiden uusien kuvien ja videoiden kuvauksista ja uudesta yrityshaun
kategoriasta neljalla eri julkaisulla. Yhdessa julkaisussa kurkistettiin sahdin
tuotekuvauksiin, kahdessa muistutettin Aitoja makuja -yrityshaun erillisesta
“‘Nimisuojatuotteet” kategoriasta ja viimeisessa esiteltiin YouTubeen tehty soittolista
“‘Esimerkkeja suomalaisista nimisuojatuotteista, niiden valmistuksesta ja
alkuperasta”. Yhteensa nama julkaisut saivat 5 933 nayttokertaa ja 249 reaktiota.
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Tammi-toukokuussa 2019 viestittin myds Twitterissd Aitoja makuja-lehdessa
julkaistuista  artikkeleista liittyen nimisuojajarjestelmaan, seka hankkeen
jarjestamasta nimisuojaseminaarista ettd osallistumisesta Elintarvikepaiville.
Julkaisut saivat 7 767 nayttokertaa ja 102 reaktiota (uudelleenjakoja, kommentteja,
tykkayksia, linkkien klikkauksia). 27.3.-11.6.2019 jarjestettin  toinen iso
somekampanja Facebookissa, Instagramissa ja Twitterissd. Neljdn kuukauden
aikana esiteltiin yksitellen hankkeen tuottamat, Julia Kivelan ottamat suomalaisten
nimisuojatuotteiden uudet kuvat lyhyiden, markkinoivien kuvausten kera. Esille
nostettiin kampanjan aikana entistd enemman itse nimisuojaluokkia seka tuotteiden
kayttoa ja tarjoiluehdotuksia kuluttajille. Sisallét olivat samat Facebookin ja
Instagramin paivityksissa, Twitterissa oli kaytdssa tiivistys.

aitojamakuja - Following

aitojamakuja Lapin Poron lihalla on
Euroopan unionin suojattu
alkuperanimitys. Merkki varmistaa
tuotteen erityisyyden ja aitouden
kuluttajalle.

Lapin Poron lihassa on ainutlaatuinen
riistan maku, joka kertoo tarinaa niin
ruskassa liekehtivasta puronvarresta
kuin vaivaiskoivikossa tuivertavasta
tuulesta. Frrrer Kuva: @julia_kivela

#lapinporonliha
#suojattualkuperanimitys #san
#nimisuoja #nimisuojatuote #herkkua
#suomi #poronliha #reindeermeat
#finland #protecteddesignationoforigin

Qv N

36 likes

Aitoja makuja @Aitojamakuja - May 10, 2019 ™
Lapin Poron lihalla on Euroopan unionin suojattu alkuperanimitys. Sen

ainutlaatuinen riistan maku kertoo tarinaa niin ruskassa liekehtivasta
puronvarresta kuin vaivaiskoivikossa tuivertavasta tuulesta.
#suojattualkuperanimitys #san #pdo

"‘ “

Q n 2 94 a

Kuvat 7 ja 8. Kuvakaappaukset Instagramista ja Twitteristd kevaalla 2019 julkaistusta
paivityksestd, jonka aiheena oli Lapin Poron liha.
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Julkaisuja tehtiin yhteensa 37, eli 13 Facebookkiin, 12 Instagramiin ja 12 Twitteriin.
Facebookissa julkaisut kerasivat yhteensa 18 892 nayttokertaa ja 709 reaktiota,
Instagramissa yhteensd 358 tykkaysta ja Twitterissa 15 384 nayttOkertaa ja 180
reaktiota.

Kesdkuussa markkinoitin Facebookissa my0s uutta Aitoja makuja-sivuston
Nimisuoja-sivua, jolle my6s uusien kuvien kuvapankki sijoitettiin. Markkinointi
toteutettiin  Facebook-mainoksena 3,60 eurolla, joka nakyi 26.-29.kesakuuta
Facebookissa ja Instagramissa kohdennetulle yleisolle eri paikoissa. Mainos kerasi
7 616 nayttokertaa ja 1 Klikin.

e aitojamakuja
" Soonsored

e R

.’m W ihs

Karjalanpiirakalla, kalakukolla ja
Lapin Poron lihalla on nimisuojaus,
joka takaa tuotteen aitouden
kuluttajalle. Tutustu sivuillamme
EU:n yllapitamaan
nimisuojajarjestelmaan ja ... more

Learn More

Kuva 9. Kuvakaappaus esikatselusta kesdkuussa 2019 nakyneelle mainokselle, joka nakyy
Instagram-storyissa.

Heindkuussa 2019 jarjestettiin toinen kilpailu kuluttajille Facebookissa ja
Instagramissa. Kilpailussa kysyttiin talla kertaa kuluttajilta, mikd suomalainen
perinneruoka, tuote tai raaka-aine ansaitsisi nimisuojauksen. Julkaisuja tehtiin
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kilpailukampanjan aikana 8, Facebookiin 4 ja Instagramiin 4. Liséksi Instagramiin
tehtiin yksi kilpailua markkinoiva mainos 25 eurolla.

Itse kilpailujulkaisun lisaksi Facbookissa nostettin  esille suomalaisten
nimisuojatuotteiden karttaa, infograafia nimisuojauksen hakuprosessista seka
esiteltiin nimisuojaluokkia/merkkeja. Kilpailujulkaisua markkinoitiin 25 eurolla, muita
julkaisuja 3 eurolla. Instagramissa kaytiin kilpailujulkaisun liséksi lapi yksi kerrallaan,
mita jokainen nimisuojaluokka/merkki tarkoittaa. Kilpailujulkaisua ei markkinoitu
maksullisesti, kolmea muuta markkinoitiin 3 eurolla.

Facebookissa julkaisut saivat yhteensd 15 779 nayttokertaa ja 886 reaktiota.
Instagramissa nayttokertoja kertyi yhteensa 5 283 ja reaktioita 805.

Kilpailuun osallistuttiin erittéain ahkerasti. Facebookin julkaisuihin ja mainoksiin tuli
kommentteja yhteensa 363, joista hyvaksyttyja osallistumisia kilpailuun oli 208
kommenttia. Instagramissa hyvaksyttyja osallistumisia julkaisuun ja mainoksiin tuli
23. Kilpailun arvottu voittaja kutsuttiin nimisuojatuotteista tehtavalle illalliselle
Helsingissa ravintola Nokassa 5. syyskuuta 2019.

Kuluttajien vastaukset olivat niin innovatiivisia kuin perinteisiakin. Uusiksi
nimisuojatuotteiksi ehdotettiin muun muassa nyhtokauraa,
leipdjuustoa/juustoleipdd, mammia, mustamakkaraa, héarkistd, Ahvenanmaan
pannukakkua, suomalaista mahlaa ja vetyd seka atomia. Jonkin verran
kommenteissa ehdotettin myds jo nimisuojattuja tuotteita, erityisesti sahtia ja
kalakukkoa. Tiedotustyota on siis vield tehtavana.

Suomalaisia nimisuojatuotteita on talld hetkelld 12. Nimisuoja madrittaa
esimerkiksi sitd, missd ja miten kyseinen elintarvike voidaan valmistaa mikali se
kayttaa ji imed jaa ei voi hakea yksittdinen yritys,
vaan hakijoina tarvitaan ryhma yrityksia, tuottajaorganisaatioita tai muita
toimijoita. Mika seuraava elintarvike sinun
nimisuojauksen? Osallistu Aitoja makuja-kilpailuun joko Instagramissa tai
Facebookissa: https://www.facebook.com/aitojamakuja. fiposts

/10157538191484928

Suomalzinen Hedelmalikoor,
Suomaiainen Marjakkoori @

Svomalainen Vodka

Lapin Poeon liha
@) Lapin Poron kuvalika

&) Lopin Poron kylmasavaliva . am
Lapin poskula e S ‘\@/
o
F7
@ Kainuwn rottgoen - . L.l o Kalakukio Q
Karjolanpiirakia Q
O.
O Sohti .
" Purveden muikku @
5,603 396 =

Kuva 10. Kuvakaappaus Facebook-julkaisusta kesén 2019 kuluttajille suunnatun Kilpailun
aikana.
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Elo-lokakuussa 2019 viestittin Facebookissa, Instagramissa ja Twitterissa
hankkeen jarjestamaa Journalistikilpailua. Kilpailu julkistettin Facebookissa ja
Instagramissa, lisaksi Facebookissa Kkilpailusta tehtiin muistutusjulkaisu lahella
kilpailun paattymisajankohtaa ja kilpailun voittajaty® julkistettiin Facebookissa ja
Twitterissd. Yhteensa julkaisuja tehtiin Facebookissa 3, Instagramissa 1 ja
Twitterissa 1. Instagramin julkaisua myds markkinoitiin 1 eurolla.

Facebookissa julkaisut saivat 3 020 nayttokertaa ja 91 reaktiota, Instagramissa
nayttokertoja oli 682 ja tykkayksia 30, Twitterissa nayttokertoja oli 2 687 ja reaktioita
39.

Loka-marraskuussa 2019 julkaistin hankkeen tuottamat ja netDesign oy:n
toteuttamat uudet videot suomalaisista nimisuojatuotteista. Videoiden julkaisun
yhteydessa Aitoja makuja -Facebookkiin niista tuotettin myo6s julkaisut jokaista
videota varten, eli 10 julkaisua. Ne kerasivat yhteensa 15 832 nayttokertaa ja 737
reaktiota.

Instagramiin tuotettiin videoiden julkaisusta Instagram Storyind myods kokoava
julkaisu, joka ohjasi seuraajia katsomaan kaikki videot tilin kohokohdista. Kokoava
julkaisu sai 370 nayttokertaa ja 17 tykkaysta.

Liséaksi uusien videoiden lisddmisesta Nimisuoja-sivun kuvapankkiin aitojamakuja.fi
-sivustolle luotiin 2 markkinointijulkaisua Facebookkiin ja Instagramiin 15 euron
arvosta. Markkinointijulkaisut saivat yhteensa 4 450 nayttokertaa ja 74 klikkia.

Eri some-alustojen tapa laskea nayttokertoja, kattavuutta, tykkayksia ja muita
reaktioita eri tyyppisten julkaisujen ja markkinointijulkaisujen yhteydessa vaihtelee,
mutta yhteensa voidaan sanoa hankkeen saavuttaneen julkaisuillaan ja
markkinointijulkaisuillaan Facebookissa yhteensa 104 931 nayttokertaa ja 5 452
reaktiota, Instagramissa 6 693 nayttokertaa ja 1255 reaktiota seka Twitterissa 25
838 nayttokertaa ja 321 reaktiota.

Yhteenséa hankkeen tuottamat julkaisut ja markkinointi saivat somessa 137 462
nayttbkertaa ja 7 028 reaktiota kaikilla alustoilla.
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Yhteenveto TP2:n sometoimenpiteista vv. 2018-2019

Somekampanja 2.7.-
26.8.2018

Somekampanja
27.3.-11.6.2019

Facebook 14 julkaisua: 13 julkaisua:
33409 nayttokertaa 18892 nayttokertaa
2705 reaktiota 709 reaktiota
(markkinointibudi.
noin 2e/julkaisu
Instagram 14 julkaisua: 12 julkaisua:
444 tykkaysta 358 tykkaysta
Twitter 12 julkaisua:
15384 nayttokertaa
180 reaktiota
Somekilpailu Somekilpailu
Facebookissa Facebookissa
(ohjaus (ohjaus
Instagramista) kesa- Instagramista)
heindkuu 2018 heindkuu 2019
Facebook 1 julkaisu: 4 julkaisua:
5922 nayttokertaa 15779 nayttokertaa
322 reaktiota 886 reaktiota
75 vastausta (45 363 vastausta (208
hyvaksyttya) hyvaksyttya)
markkinointibudj. noin markkinointibudj.
38e noin 37e
Instagram 1 julkaisu, jossa 4 julkaisua:
ohjaus Facebookiin: 5283 nayttokertaa
25 tykkaysta 805 reaktiota
23 osallistumista
markkinointibudj. 9e,
ei kilpailujulkaisun
mainosta
Infoviestintdad somekanavissa
joulukuu 2018 - helmikuu 2019
Facebook 5933 nayttokertaa

249 reaktiota

tammi-toukokuu 2019
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Twitter 7767 nayttokertaa
102 reaktiota

26.-29.6.2019, materiaalipankkimainos

Facebook 7616 nayttokertaa
1 reaktio
markkinointibudj. 3,60e

Journalistikilpailu, elo-lokakuu 2019

Facebook 3 julkaisua:
3020 nayttokertaa
91 reaktiota

Instagram 1 julkaisu:
682 nayttokertaa
30 tykkaysta
Twitter 1 julkaisu:

2687 nayttokertaa
39 reaktiota

Uudet videot, loka-marraskuu 2019

Facebook 10 julkaisua:
15832 nayttokertaa
737 reaktiota

Instagram 1 kokoava julkaisu:
370 nayttokertaa
17 tykkaysta

Nimisuoja-kuvapankki

Facebook 2 julkaisua:
ja 4450 nayttokertaa
Instagram 74 reaktiota

markkinointibudj.15e

Videosoittolistat YouTubessa ja Facebookissa, Instagram Story

Aitojamakuja.fi YouTube-kanavalle koostettin helmikuussa 2019 “Esimerkkeja
suomalaisista nimisuojatuotteista, niiden valmistuksesta ja alkuperasta” -soittolista
(https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-

WWOhAR4[JWNLJ9 3kWxBgoEylk) olemassaolevista nimisuojatuotevideoista
YouTubessa. Soittolistan avulla saatiin nostettua esille mielenkiintoisia videointeja
liittyen nimisuojatuotteisiin, ennen kuin hankkeen omat videot valmistuivat.



https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-wWOhAR4jjWNLJ9_3kWxBqoEylk
https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-wWOhAR4jjWNLJ9_3kWxBqoEylk
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Listalta karsittiin nimetyt tuotemerkit ja ihmisten omat reseptit, seka videot joiden
aihe oli selkeasti sopimaton tai jokin muu kuin suomalainen nimisuojatuote. 19
koottua videota esittelevat esimerkiksi muikun nuottausta Puruvedelld, Ronttosen
paikkaa Kainuun ja Kuhmon ruokakulttuurissa sekd Karjalanpiirakan rypytysta.
Soittolista sai 57 katselukertaa.

Hankkeen omien videoiden valmistuttua julkaistin ne YouTubessa kesékuu-
lokakuu 2019 valisena aikana ja koottiin 10 videon soittolistaksi “Suomalaiset
nimisuojatuotteet” (https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-
wWWOhCJUJCsocPqjVZc3- fUaAm). YouTubeen julkaistiin videoista pisimmat
versiot, pituudeltaan vaihdellen 1:00-2:48 minuuttia.

Soittolista sai 692 katselukertaa. Videoiden omia katselukertoja taas kertyi yhteensa
1441.

Videoista julkaisitin myds pisimmat versiot Aitoja makuja Facebook-tilin omina
videoinaan ja niistd koostettin oma soittolista, “Suomalaiset nimisuojatuotteet”.
Videoiden katselukertoja kertyi Facebookissa yhteensa 4 679.

YouTube- ja Facebook-videoiden lisdksi uusia videoita jaettiin Aitoja makuja
Instagramin Storyna seka tallennettiin kohokohdiksi tilin profiiliin. Videoista tydstettiin
Storya varten 1 minuutin pituisia ja ne leikattiin Instagramissa viela 25 sekunnin
pituisiksi ja ketjutettiin. Yhteensa katselukertoja kertyi 952.

Yhteensd hankkeen tuottamia videoita katseltiin 7 072 kertaa. Hankkeen
YouTubeen tuottamilla soittolistoilla oli yhteensa 749 katselijaa.

Kuva 11. Lapin puikula- annoskuva (aitojamakuja.fi, kuva Julia Kivel&d)


https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-wWOhCJUJCsocPqjVZc3-_fUaAm
https://www.youtube.com/playlist?list=PLTm6s1-wWOhCJUJCsocPqjVZc3-_fUaAm

Nakyvyys mediassa, blogeissa ja uutiskirjeissa

Julkaisu

LinkKi

Pro Pakuri Finland ry tiedote,
1/2018

https://www.sttinfo.fi/tiedote/kutsu-metsan-uudet-
tuotteet---pakurinviljelylla-lisatuottoa-
metsasta?publisherld=65624645&releaseld=656
24767

Tuottava peruna-lehti 1/2018

Ei linkkia, lehti arkistoitu HY/Ruralia-instituutti

Ruokaketjuhankkeiden uutiskirje
1/2018

http://mavi.mailpv.net/a/s/121942518-
2f8641497f793b3c18ea8bf2aelc7d24/2679183

Yrkeshogskolan Novia
ajankohtainen uutinen 10/2018

https://www.novia.fi/lkustensmat/home/mathantve
rksdagarfiskars/

Alimenta, 3/2019

Ei linkkia, lehti arkistoitu HY/Ruralia-instituutti

Poromies, 4/2019

Ei linkkia, lehti arkistoitu HY/Ruralia-instituutti

Maa- ja kotitalousnaisten uutinen
5/2019

https://www.maajakotitalousnaiset.fi/ajankohtaist
a/maa-ja-kotitalousnaiset-kaynnistaa-
valtakunnallisennimisuojakiertueen-11705

Kuhmolainen, 5/2019

https://www.kuhmolainen.fi/artikkeli/maataloustu
otteista-ja-elintarvikkeista-valtakunnallinen-
nimisuojakiertue-163507331/

Aamuset, 5/2019

https://aamuset.fi/artikkeli/4576271/Maa+ja+kotit
alousnaiset+kaynnistaa+valtakunnallisen+nimisu

ojakiertueen

Maaseudun tulevaisuus,

22.5.2019

https://www.maaseuduntulevaisuus.fi/ruoka/artik
keli-1.427347

Aito maaseutu, 5/2019

https://www.aitomaaseutu.fi/tapahtuma/suomalai
set-kuluttajat-tuntevat-parmankinkun-mutta-
tunteeko-italialainen-lapin-puikulan-
nimisuojatuotteet-ja-ruokamatkailu-seminaari-
tyopaja-jyvaskylassa

Viisi Tahted, 5/2019

https://viisitahtea.com/juoma/suomesta-etsitaan-
lisaa-eu-suojattavia-elintarvikkeita-ja-juomia-nyt-
suojattuvasta-12-tuotenimea/

Ruokaviraston uutiskirje 3/2019

https://uutiskirje.ruokavirasto.fi/archive/show/328
6427

Elintae-lehti, 7/2019

Elintarvikeala Hame uutiskirje,
7/2019

https://kasvuahameessa.fi/elintarvikealan-
uutiskirje-kesa-2019/

MTYV Uutiset natiiviartikkeli

https://www.mtvuutiset.fi/makuja/artikkeli/mita-
yhteista-on-parman-kinkulla-fetajuustolla-ja-
karjalanpiirakalla-suomalaisherkuista-povataan-
vientivaltteja-maailmalle/7200752#gs.rlja7k

Itd-Hame, 9/2019

Ei linkkia, lehti arkistoitu HY/Ruralia-instituutti

Sikses - parasta uutiskirje,
9/2019

https://viesti.proagria.fi/q/l/271782/43588510/192
1822/3434/1218/6

Elintarvikeala Hame uutiskirje,
9/2019

https://kasvuahameessa.fi/nimisuojasta-buustia-
hameen-ruokatuotteelle/
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https://www.aitomaaseutu.fi/tapahtuma/suomalaiset-kuluttajat-tuntevat-parmankinkun-mutta-tunteeko-italialainen-lapin-puikulan-nimisuojatuotteet-ja-ruokamatkailu-seminaari-tyopaja-jyvaskylassa
https://www.aitomaaseutu.fi/tapahtuma/suomalaiset-kuluttajat-tuntevat-parmankinkun-mutta-tunteeko-italialainen-lapin-puikulan-nimisuojatuotteet-ja-ruokamatkailu-seminaari-tyopaja-jyvaskylassa
https://viisitahtea.com/juoma/suomesta-etsitaan-lisaa-eu-suojattavia-elintarvikkeita-ja-juomia-nyt-suojattuvasta-12-tuotenimea/
https://viisitahtea.com/juoma/suomesta-etsitaan-lisaa-eu-suojattavia-elintarvikkeita-ja-juomia-nyt-suojattuvasta-12-tuotenimea/
https://viisitahtea.com/juoma/suomesta-etsitaan-lisaa-eu-suojattavia-elintarvikkeita-ja-juomia-nyt-suojattuvasta-12-tuotenimea/
https://uutiskirje.ruokavirasto.fi/archive/show/3286427
https://uutiskirje.ruokavirasto.fi/archive/show/3286427
https://kasvuahameessa.fi/elintarvikealan-uutiskirje-kesa-2019/
https://kasvuahameessa.fi/elintarvikealan-uutiskirje-kesa-2019/
https://www.mtvuutiset.fi/makuja/artikkeli/mita-yhteista-on-parman-kinkulla-fetajuustolla-ja-karjalanpiirakalla-suomalaisherkuista-povataan-vientivaltteja-maailmalle/7200752#gs.r1ja7k
https://www.mtvuutiset.fi/makuja/artikkeli/mita-yhteista-on-parman-kinkulla-fetajuustolla-ja-karjalanpiirakalla-suomalaisherkuista-povataan-vientivaltteja-maailmalle/7200752#gs.r1ja7k
https://www.mtvuutiset.fi/makuja/artikkeli/mita-yhteista-on-parman-kinkulla-fetajuustolla-ja-karjalanpiirakalla-suomalaisherkuista-povataan-vientivaltteja-maailmalle/7200752#gs.r1ja7k
https://www.mtvuutiset.fi/makuja/artikkeli/mita-yhteista-on-parman-kinkulla-fetajuustolla-ja-karjalanpiirakalla-suomalaisherkuista-povataan-vientivaltteja-maailmalle/7200752#gs.r1ja7k
https://viesti.proagria.fi/g/l/271782/43588510/1921822/3434/1218/6
https://viesti.proagria.fi/g/l/271782/43588510/1921822/3434/1218/6
https://kasvuahameessa.fi/nimisuojasta-buustia-hameen-ruokatuotteelle/
https://kasvuahameessa.fi/nimisuojasta-buustia-hameen-ruokatuotteelle/

ESS artikkeli 10/2019 https://www.ess.fi/teemat/ruoka/art2573506

Maa- ja kotitalousnaisten Oulu ei linkkia

uutiskirje, 10/2019

Pro Pakuri Finland ry https://www.propakuri.fi/seminaari

ajankohtainen uutinen, 11/2019

Ruralia-lehti 2/2019 https://www.helsinki.fi/fi/ruralia-
instituutti/ajankohtaista/ruralia-lehti

Hankkeen vaikutuksesta, mutta https://www.hs fi/lastenuutiset/art-

hankkeen paattymisen jalkeen: 2000006413564.html

Helsingin  Sanomien Lasten
uutiset 21.2.2020
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Journalistikilpailu

Hankkeessa jarjestettiin 15.4 - 30.9.2019 Journalistikilpailu, jonka tavoitteena oli
saavuttaa erilaisia yleisja ja innostaa erilaisia sisallontuottajia tuottamaan oman
nakoisiaan journalistisia toita liittyen nimisuojajarjestelmaan jaltai
nimisuojatuotteisiin. Kilpailun palkinnoksi maaritettiin 1000 euroa parhaalle, missa
tahansa tiedotusvalineessa julkaistulle tydlle, jossa tehdaan ansiokkaasti kuluttajille
tutuksi Euroopan unionin elintarvikkeiden nimisuojajarjestelmaa.

Kilpailu lanseerattiin Aitoja makuja sivuston ajankohtaisena uutisena osoitteessa:
https://aitojamakuja.fi/journalistikilpailu ja siita lahetettiin lisdksi sahkodpostitse
tiedote kotimaisille tiedotusvalineille, toimittajien yhdistyksille, seka elintarvikealan
lehdille.

Liséaksi kilpailusta viestittiin Facebookissa, Instagramissa ja Twitterissa. Yhteensa
julkaisuja tehtiin Facebookissa 3, Instagramissa 1 ja Twitterissa 1. Instagramin
julkaisua myos markkinoitin 1 eurolla. Facebookissa julkaisut saivat 3 020
nayttokertaa, Instagramissa nayttokertoja oli 682 ja Twitterissa nayttokertoja oli 2
687.

Kilpailuun saattoi ilmoittautua 30. syyskuuta 2019 saakka. Kilpailuun saatiin vain 2
kilpailuty6ta, vaikka ennakkokiinnostusta kilpailuun olikin enemman.

Kilpailuty6t arvioitiin sen perusteella, miten hyvin ne kasittelivat aihetta. Lisaksi
arvioitiin niiden omaperaisyytta (tuore tarina tai kiinnostava ndkokulma) seka kykya
pitdd lukijan, katsojan tai kuuntelijan mielenkiintoa ylla. Erityistd huomiota ja
painoarvoa annettiin toille, jotka kasittelivat suomalaisia nimisuojatuotteita, tekivat
nimisuojajarjestelman eurooppalaista kontekstia tutuksi kuluttajalle sek& nostivat
esiin nimisuojattujen tuotteiden erityisyyden.



https://www.ess.fi/teemat/ruoka/art2573506
https://www.propakuri.fi/seminaari
https://www.helsinki.fi/fi/ruralia-instituutti/ajankohtaista/ruralia-lehti
https://www.helsinki.fi/fi/ruralia-instituutti/ajankohtaista/ruralia-lehti
https://www.hs.fi/lastenuutiset/art-2000006413564.html
https://www.hs.fi/lastenuutiset/art-2000006413564.html
https://aitojamakuja.fi/journalistikilpailu/
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Kilpailun voitti toimittaja Jyrki Pirkkalainen. Voittanut julkaisu on Ita-Hame-lehdessa
26.9 julkaistu nakdkulmajuttu “Olisiko talkkunasta kaveriksi sahdille?” Siita julkaistiin
my6s muokattu versio Etela-Suomen Sanomissa.

& ITA-HAME 108 019

Paikallisuutiset |
o | Olisiko talkkunasta | =]

o mpas dkihs met tEtoet Sena
turvallisuus-

=e=a | kaveriksi sahdille?

Elintarvikkeet: EU:n nimisuojajdrjestelman
piiriin toivotaan lisaa hakemuksia. Sahti on ainoa
Paijat-Hameessa valmistettava suojattu tuote.

SYKSYN UUTUUKSIA!
TEHTAAN TARICUKSIAT
My0s korut Ja huhtt.

Valmiotetts 5 emesse

sarafaani

+ KANKAAT : LANGAT
+ NAPIT - PITSIT
* KYNTTILAT ym.

-50%

MYOS MYYMALAKALUSTEET:
hyllyt, poydat, kaapit, vitriini, korit, ym.

RSUSTE

Jukka Reinikainen 0]
P 0400 414 087
pp-inet.fi 5

Teemme LVI-toita
30 vuoden kokemuksella

Vesii Ii‘ib'l Reinikatiest ky
SRalots 14 Hoinola, sems st - « jousitia 36, Joutsa
Adookoaiomn dhoperkclla vor myet saiitaa p 08¢ 414 087

Kuva 12. Jyrki Pirkkalaisen kilpailutyo 1t4-Hame-lehdessa 26.9.2019.

Palkitussa lehtijutussa  tehtiin  ansiokkaasti  kuluttajille  tutuksi  EU:n
nimisuojajarjestelmaa ja suomalaisia nimisuojatuotteita. Lisdksi Pirkkalaisen
nakokulma oman alueen potentiaalisista nimisuojatuotteista oli kiinnostava ja
omaperainen.

Lisdksi  annettiin  kunniamaininta Kati Oksmanin lehtijutulle  “Potkua
nimisuojajarjestelmaan”, joka julkaistiin Suomen Elintarviketydlaisten Liitto SEL:n
Elintae-jasenlehdessd 29.8. Oksmanin lehtijuttu oli erittdin perusteellinen katsaus
nimisuojajarjestelmaan ja toi sita ansiokkaasti tutuksi omalle kohderyhmalleen.

Voittaja julkistettiin 14. lokakuuta 2019 Aitoja makuja -sivustolla ajankohtaisessa
uutisessa seka sosiaalisessa mediassa (Facebook ja Twitter-julkaisut).
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3.3. Aineiston tuottaminen ja julkaiseminen aitojamakuja.fi -
sivustolle (TP3)

Kuvallinen materiaali nimisuojatuotteista

Suomalaisista nimisuojatuotteista ei ole ollut kattavaa, laadukasta kuvastoa tai
videoita kaytettavissa esimerkiksi kansainvaliseen markkinointiin tai jarjestelmasta
tai sen pariin kuuluvista suomalaisista tuotteista viestimiseen Suomessa.
Hankkeessa kilpailutettiin kevaalla 2018 sopivia kuvausten toteuttajia, jotka voisivat
toimittaa valokuvia ja videoita seuraavilla kriteereilla:

Useita laadukkaita ja yhtenaisia valokuvia kustakin nimisuojatusta tuotteesta: myos
Lapin Poron lihoista erikseen. Lisaksi noin minuutin pituiset lyhytvideot tuotteista.
Materiaalin kohderyhmana ovat kuluttajat (suomalaiset ja ulkomaalaiset), asiaan
vihkiytyméattomat ihmiset, tarkoituksena herattaa tuotteiden tunnettavuutta ja hyvaa
fillista asiasta. Keskeista on: What makes this product special? Aineistoon ei tulisi
brandeja tai yksittaisia tuottajia, vain tuotteet ja niiden valmistusprosessi. Kaikkeen
materiaaliin myds tarvittiin vapaat kaupalliset kayttooikeudet.

Kuvauksen avuksi tarjottin myds VisitFinlandin kuvapankin yhteydessa olevia
ohjeita visuaalisuudesta. Valokuvien piti myods olla hyddynnettavissa seka
painotuotteissa etta digitaalisesti, sekd kaiken aineiston tuli sopia myds
sosiaalisessa mediassa hyodynnettaviksi. Lisaksi videot tuli kuvata niin ettéd ne
toimivat ilman selittelyd, jotta ne olisivat my6s kansainvalisesti hyddynnettavissa.
Lopulta paadyttiin pelkkaan musiikkiin ilman puhetta.

Kilpailutuksen perusteella toteuttajiksi sekd valokuville ettd videoille valittin Net
Design Oy Finland - kuvaajina Jaakko & Julia Kiveld. Kuvaajat myGs ideoivat
kuvauskasikirjoitusta seka stailasivat tuotteet valokuviin ja videoihin.

Kuvaukset toteutettiin aidoissa ymparistdissa, eli nimisuojatuotteita tuottavien
toimijoiden ja yritysten tiloissa, ettd suomalaisessa luonnossa. Kuvauksissa pyrittiin
tuomaan esiin myds suomalaisia vuodenaikoja syksyn ruskasta, talven nietoksista
ja kesasaasta aina kevaan vehreyteen.
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Kuvat 13, 14, 15 ja 16. Esimerkkeja uusista nimisuojatuotteiden kuvista, joissa nakyy
vuodenkierto teemana (aitojamakuja.fi, kuvat Julia Kiveld).



Kuvauspaikat:

Tuote

Yhteyshenkild

Yritys/Paikkakunta

Lapin Puikula

Ari Ruokangas

Salla

kuivaliha, Lapin Poron
kylmésavuliha

Lapin Poron liha, Lapin Poron

Hannu Lahtela

Sallan villiporo, Salla

Puruveden muikku

Ossi Tynkkynen

Keriméaen kalatalo,
Kerimaki

Kitkan viisas

Juha Korhonen

Koillismaan luonnonkala
Oy, Kuusamo

Kainuun Ronttdnen

Marianne Huusko
(Kaesan kotileipomon
nyk. omistaja)

Kaesan Kotileipomo,
Kuhmo

Sahti

Pekka Kaariainen

Lammin Sahti, Lammi

Karjalanpiirakka

Anna-Liisa Karpthakis

Kotileipomo Anna-Liisa
Sorsa Ky, Liperi

Kuopion perinnetuote,

marjalikbori/hedelmalikbori

Virtanen

Kalakukko Markku Yliharsila Kuopio
Sanna Lento,
Suomalainen likborimestari Jorma

HAMK, Lepaa

Suomalainen vodka

Mikko Mykkanen

HDC Oy, Helsinki

24

Ensimmaiset kuvaukset aloitettiin heti kesalla 2018 ja lokakuussa kuvaukset ol
muutamaa tuotetta lukuunottamatta toteutettu. Videoiden editointi valmiiksi valmistui
kesan ja syksyn 2019 aikana. Osasta videoita tuli editoinnissa selkeasti pidempia
kuin aluksi oltiin suunniteltu, jonka vuoksi niista editoitiin tapauskohtaisesti kaksi tai
kolmekin versiota.

Valmiista valokuvista valmistui my6s joulukuussa 2019 Suomalaiset
nimisuojatuotteet -slideshow, jossa erityisesti uudet kuvat ja videot ovat paaroolissa.
Slideshow on tarkoitettu kaytt6on kenelle tahansa, joka haluaa esitella suomalaisia
nimisuojatuotteita ja nimisuojajarjestelmaa tyylikkaasti ja visuaalisesti.
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Kuva 17. Kuvakaappus slideshowsta.

Kuvia kaytdssa jo mm.:
Martat: Miksi pakkausmerkinnat -hankkeen nettisivuilla.
https://www.martat.fi/marttakoulu/ruoka/miksi-pakkausmerkinnat/eun-nimisuojamerkinnat/

Suomalaiset nimisuojatuotteet -esite

Nimisuojasta kilpailukykya -hankkeessa 2015-2016 oli toteutettu suomalaisten
nimisuojatuotteiden esitelehtinen, joka paatettiin hankkeessa uudistaa uusin kuvin
ja paivitetyin tekstein.

Ennen kuvien valmistumista tuotettiin myds Suomalaiset nimisuojatuotteet -kartta,
suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi. Kartasta tehtiin digitaalinen versio Aitoja makuja-
sivustolle, seka otettiin painettuja versioita tapahtumissa jaettavaksi.

Uutta esitetta varten tekstit haluttin ennen kaikkea yhtenaistda: aiemmassa
esitteessd kuvauksien pituus seka sisaltd vaihtelivat paljon. Yha lahtokohtana
teksteihin haluttiin erityisesti DOOR-dokumenteissa esiin nostettuja erityisyyksia,
jotka tuotteeseen liittyivat. Mukaan mahtui hdysteeksi myds pienid tarinoita niista
tuotteista, joilla sellainen oli. Uutuutena jokainen esittelyteksti teki jonkinlaisen
tarjoiluehdotuksen lopuksi: kuinka tuotetta voisi esimerkiksi kayttdd? Mihin
tilaisuuteen ja minka tuotteen makupariksi se sopisi?


https://www.martat.fi/marttakoulu/ruoka/miksi-pakkausmerkinnat/eun-nimisuojamerkinnat/
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Kammuun réntténen

Kamuun rontténen on ainutlaatuinen rapeakuorinen leivonnainen.
Tarina kertoo cttd ennen vanhaan kun ruoasta oli todella pulaa, eminti
raapi puolukkatiinun pohjalta viimeiset puolukat ja kerasi laarn
pohjalta nimn ikian viimeiset perunat ja leipoi survoksen ruiskuoreen.
Niain syntyi Kainuvon réntténen Se on yhi tarked osa kainuulaista
kulttuuria, jossa leivilld ja leipomuksilla on aina ollut keskeinen sija
aterioissa. Kahvileipana ja retkievdanid maukas Kainuun rénitonen on
verraton.

Kuva 18. Sivu Suomalaiset nimisuojatuotteet -esitteestd, joka esittelee Kainuun rénttdsen

Esitteen kuvituksena kaytettiin Julia Kivelan hankkeelle kuvaamia valokuvia, ja sen
taittoi netDesign Oy/Jaakko Kivela. Esite kdannettiin AAC Globalin kautta ja tuotettiin
alunperin suomeksi, englanniksi ja ruotsiksi, mutta varsinkin Grine Wochea
ajatellen seka saksalaisen kiinnostuksen noustua suomalaista ruokaa kohtaan,
tuotettiin viela saksankielinenkin esite.

Esitteesta tehtiin seka digitaalinen etta painettu versio.

Aitoja makuja -nimisuojatuotesivu ja sisallot

Aikaisemmissa Helsingin yliopiston ja Turun yliopiston nimisuojahankkeissa on luotu
infosivu nimisuojajarjestelmasta aitojamakuja.fi-nettisivuille. Hankkeen aikana
paivitettiin aitojamakuja.fi-sivustoa kokonaisuudessaan uuteen ilmeeseen 2019,
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jonka mydta myoOs nimisuojaa, nimisuojattuja tuotteita ja nimisuojajarjestelmaa
esitteleva sisalto sai ison paivityksen.

Sivustolla toimii yrityshaku, jonka kautta kuluttajat ja muut kiinnostuneet tahot voivat
etsia lahiruokaa tuottavia yrityksia ja tuottajia: https://aitojamakuja.fi/hae-yrityksia/
Hankkeen aikana paivitettiin myds nimisuojattuja elintarvikkeita tarjoavia yrityksia
hakuun, seka lisattiin hakuehtoihin mahdollisuus etsi& nimisuojatuotteita myyvia tai
valmistavia yrityksia ja tuottajia.

Isoin paivitys sivustolla oli kuitenkin https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/ -sivulle. Sivun
rakenne ja ulkondkd muutettiin informatiivisemmaksi, visuaalisemmaksi ja
selkedammin jasennellyksi. Tavoite oli, ettda aitojamakuja.fi -sivuilla olisi
nimisuojatietoa  saatavilla kuluttajille helpossa, yksinkertaisessa  ja
mielenkiintoisessa muodossa. Sivulle haluttin myds kasata hankkeessa tuotettu
materiaali.

Sivuston uusi rakenne:

Nimisuojajarjestelman esittely yrittdjille ja kuluttajille

Nimisuojaluokat

Maaritelmat, mita eri merkit tarkoittavat ja miltd ne nayttavat. Infograafi siita, kuinka
tuotteelle voi hakea nimisuojaa. Infograafille pdivitettiin visuaalisesti selkeampi
muoto.

Suomalaiset nimisuojatuotteet

Suomen kartta, jossa nimisuojatuotteet alueellisesti. Lista nimisuojatuista tuotteista
ja linkki niiden DOOR-dokumentteihin. Linkit Suomalaiset nimisuojatuotteet -
esitteiden eri kieliversioihin. Linkki Aitoja makuja -yrityshakuun ja ohjeet
nimisuojattujen tuotteiden etsimiseen.

Nimisuojatuotteiden kuva- ja videopankki

Hankkeen uudet valokuvat ja videot helposti hyddynnettavassa muodossa. Noin 6
valokuvaa per tuote, jotka saa ladattua yksittaisina tiedostoina tai kaikki kerralla.
Upotettu YouTube-video, seka lyhytosoite nopeaan kayttoon. Ohjeet kuvien
kayttoon.

Linkkeja

Ajankohtaisia uutisia sek& muiden keskeisten toimijoiden infosivuja nimisuojaan
littyen.


https://aitojamakuja.fi/hae-yrityksia/
https://aitojamakuja.fi/nimisuoja/

Sivusto toteutettin myos englanniksi ja ruotsiksi. Koko aitojamakuja.fi -sivusto
siirrettiin uuteen julkaisujarjestelmaan hankkeen aikana ja siitéa syysta nettisivujen
seuranta (Google Analytics) hajosi pitkaksi aikaa ja n&in ollen nettisivukayntien

maaraan

liittyvaa

dataa el  kertynyt

sith el voitu

seurata.

Voinko hakea tuotteelle nimisuojaa? -infograafin ruotsinnos meni myos Lena
Brennerin Terroir- och merroiratlas for Alandiin.

Aitojamakuja- artikkelit ja uutiset

Vuosi nro Otsikko LinkKki

2018 10 Aitoja makuja ajankohtainen https://aitojamakuja.fi/pr
uutinen: PROMO tekee omo-tekee-
nimisuojatuotteet tunnetuiksi nimisuojatuotteet-

tunnetuiksi/

2018 11 Aitoja makuja-lehti artikkeli: https://aitojamakujalehti.f
Nimisuojajarjestelmé& on tae i/nimisuojajarjestelma-
elintarvikkeen alkuperasta ja on-tae-elintarvikkeen-
tuotannosta kuluttajalle alkuperasta-ja-

tuotannosta-kuluttajalle/

2018 11 Aitoja makuja ajankohtainen https://aitojamakuja.fi/ni
uutinen: Nimisuojatuotteiden misuojatuotteiden-
makumuisto-kilpailun makumuisto-kilpailun-
voittaja nautti voittaja-nautti-
sieniviikonlopusta sieniviikonlopusta/

2019 4 Aitoja makuja ajankohtainen https://aitojamakuja.fi/eli
uutinen: Elintarvikealan ntarvikealan-
ammattilaiset kohtaavat ammattilaiset-kohtaavat-
Elintarvikepaivana 7.5.2019 elintarvikepaivana-7-5-

2019%ef%bb%bf/

2019 5 Aitoja makuja ajankohtainen https://aitojamakuja.fi/ait
uutinen: Aito 0-saunapalvikinkku-
saunapalvikinkku hakee hakee-suojattua-
suojattua maantieteellista maantieteellista-
merkintaa merkintaa/

2019 6 Aitoja makuja-lehti uutinen: https://aitojamakujalehti.f
Hyvaa pohinda EU:n i/hyvaa-pohinaa-eun-
nimisuojajarjestelmasta nimisuojajarjestelmasta/
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https://aitojamakuja.fi/promo-tekee-nimisuojatuotteet-tunnetuiksi/
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2019 10 Aitoja makuja ajankohtainen https://aitojamakuja.fi/ni
uutinen: Nimisuojatuotteiden misuojatuotteiden-
monimediahanke PROMO:n monimediahanke-
journalistikilpailun on promon-
voittanut Jyrki Pirkkalainen journalistikilpailun-on-

voittanut-jyrki-
pirkkalainen/

2019 11 Aitoja makuja-lehti artikkeli: https://aitojamakujalehti.f
Chef’s table -illallinen i/chefs-table-illallinen-
suomalaisista suomalaisista-
nimisuojatuotteista nimisuojatuotteista/

2019 11 Aitoja makuja ajankohtainen https://aitojamakuja.fi/tut

uutinen: Tutustu 12
suomalaiseen
nimisuojatuotteeseen!

Namnskyddade finlandska
produkter

Finnish products with TSG,
PDO and PGl classifications

ustu-12-suomalaiseen-
nimisuojatuotteeseen/

https://aitojamakuja.fi/sv/
namnskyddade-
finlandska-produkter/

https://aitojamakuja.fi/en
/[finnish-products-with-
tsg-pdo-and-pqi-
classifications/
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Yhteensa 11 artikkelia ja uutista.
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4. YHTEENVETOA HANKKEESTA
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Laadukkaalle kuva- ja videomateriaalille oli selkea tarve. Kuvista ja videoista on saatu
hankkeen aikana paljon positiivista palautetta hankkeen kohderyhmiltd ja tahoilta, jotka
toteuttavat viestintda nimisuojateeman ymparilla.

Sosiaalisen median viestintatoimenpiteiden tuloksien perusteella voidaan havaita, kuinka
tarkeaa on Kiinnittdad huomiota siihen, miten kuluttajia aktivoidaan osallistumaan esimerkiksi
erilaisiin kilpailuihin. Yksinkertaisimmillaan se merkitsee sitd, ettd mietitaan tarkkaan
kilpailukysymys tai millainen kilpailutehtdva annetaan. Esimerkiksi vuoden 2018
kuluttajakilpailussa annettiin ensin tehtavaksi laittaa Facebookin viestiketjuun kuva
nimisuojatuotteesta, jonka on kaupan hyllylta |6ytanyt. Tama tehtava ei aktivoinut riittavasti
kuluttajia, joten seuraavaksi pyydettiin liittdmaan viestiketjuun makumuisto tai pieni tarina,
joka liittyy nimisuojattuun tuotteeseen. Tama uusi tehtava lisasi Kkilpailuaktiivisuutta
merkittavasti. Sosiaalisen median kautta voi saavuttaa paljon ihmisia todella pienilla
markkinointibudjeteilla. Tarked& on kuitenkin tiedottaa monikanavaisesti eli netissa seka
nettisivujen ettd somen seka lehtien kautta. Nama kaikki tukevat toinen toistaan.

Hankkeen toteuttajat huomasivat, ettéd hankkeen aikana kiinnostus nimisuojan hakemiseen
kasvoi ja yhteydenottojen maara lisdantyi, mita pidemmalle hanke eteni. Nimisuojaus on
teemana sellainen, ettd vaaditaan todella pitk&janteista, kumuloituvaa taustatyota ja asian
esilla pitoa. Téassd hanke on onnistunut jatkamaan ikdan kuin siitd, mihin aiemmissa
hankkeissa on jaaty. Hakijaryhmittymid on useita muotoutumassa ja lahdossa liikkeelle
Lapista Ahvenanmaalle.

Toisena hankevuotena rinnalle tuli Maa- ja kotitalousnaisten toteuttama hanke, jossa
tavoitteena oli aktivoida toimijoita nimisuojan hakemiseen. Hankkeesta tuli hyva
yhteistydkumppani osin samoihin tavoitteisiin pyrkivien tilaisuuksien ja infojen kanssa. Hyvat
yhteistydtahot olivat myds hankkeen seurantaryhma ja nimisuojatyéryhma, jotka tukivat
hankkeen toteutusta aktiivisesti ja motivoituneesti ja levittivat tuotettua aineistoa omissa
verkostoissaan.

Nimisuojaus ja alkuperdinformaatio on saanut uudenlaista nostetta. Nyt tarvitaankin
mahdollisuuksia ja resursseja vastata hakijaryhmittymien tiedontarpeeseen ja kysyntaan.
Myds se, etta yritykset kayttaisivat merkkeja pakkauksissaan vaatii lisdaktivointia. Rinnalla
tulee kuitenkin huolehtia myods kuluttajien tietoisuuden lisd&misestd. Nyt merkit tunnetaan
viela huonosti. Vaikka pakkauksissa on erilaisia merkkeja runsaasti jo nyt kuluttajan mielta
hammentamassé, niin nimisuojamerkit ovat toisaalta suunniteltu erottuviksi, muista
merkeista poikkeaviksi. Kun kuluttaja on oppinut tallaisen erottuvan merkin tunnistamaan,
on hanen jatkossa helppo huomata juuri nimisuojatut tuotteet kaupan hyllyilta.



LIITE 1. Promo-nimisuojatuotteiden monimediakampanja, vaikuttavuusindikaattorit.

Indikaattori yht. Koko hanke
1. Tuotosindikaattorit

jarjestettyjen tapahtumien Ikm 31
julkaistujen lehti- tai verkkomainosten Ikm. -
esitettyjen televisio/radiomainosten Ikm -
tyokaluja -
Tietyn toimen kohderyhmén koko (Kuluttajakyselyyn v. 2018

vastanneiden maara) 1004
2. Tulosindikaattorit

lehdistdssa julkaistujen maksuttomien artikkeleiden lkm 23
tiedotteet verkkomedioissa 11

verkkosivustolla vierailleiden Ikm
Facebook-sivujen nayttokerrat
Instagram nayttokerrat

Twitter nayttokerrat

Facebook, Instagram ja Twitter ndyttokerrat yhteensa
MTVUutiset natiiviartikkeli, sivulataukset

misséa ajassa saavutettu

Tapahtumiin osallistuneiden kuluttajien maéara (somekilpailut)
Kuluttajakilpailut 2018

Kuluttajakilpailu 2019

televisio/radiomainosten ja lehti- tai verkkomainosten avulla
saavutettujen ammattilaisten/asiantuntijoiden/maahantuojien/kuluttajien
Ikm

Radio ja tv-haastattelut
tuottajiin yhteytta ottaneiden
ammattilaisten/asiantuntijoiden/maahantuojien/kuluttajien Ikm

mediaseuranta-aineiston arvo

ei todennettavissa
104931

6693

25838

137462

3853

261
232

ei voi todentaa

3. Vaikutusindikaattorit
alan myyntikehitys
tuotteen kulutuksen kehitys,

muutos unionin laatujarjestelmien tunnusten tunnistamisessa

muutos unionin laatutuotteiden tuotekuvassa

tietoisuuden lisdéntyminen unionin maataloustuotteiden luontaisesta
arvosta ja muista ansioista,

kuluttajien luottamuksen lisdantyminen

ei voi todentaa

ei voi todentaa
lahtotaso selvitetty
hankkeessa

ei voi todentaa
lahtotaso selvitetty
hankkeessa

ei voi todentaa




Tyopaja
sektoreittain

MINI-CONFERENCE ON GEOGRAPHICAL
INDICATIONS IN FINLAND

SEPT. 272018
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RYHMAJAKO




UUDET HAKEMUKSET, Paikka: Vallila -sali

Ryhma vapaa

Havaste Ellinoora, Turun yliopisto
Jayaprakash Pramod, Spices Chef Oy
Lampisjarvi Tiina, Ruokatieto Yhdistys ry
Makijarvi Markku, Creabus Oy

Pesonen Antti, Osuuskunta Puruveden kalasatama
Saynevirta Marika, ETL ry

Wolfram Dahvlia, Patentti- ja rekisterihallitus
Pakuri

Piispanen Hannu, Pro Pakuri Finland ry
Viljanen Kirsi, MMM

Ryhman Kirjuri

Vanhanen Henri, Luonnonvarakeskus

Viljat ja kasvit
Lavonen Antti, MTK ry

Tahtinen Paivi, Kaurayhdistys

Ryhman kirjuri
Koskela Petri, MMM

Saunapalvi

Hannuksela Mari, Lihakeskusliitto ry
Lehtimaki Teemu, Tiituspohjan Palvari Oy / Tj
Niemistd Markku, Foodwest Oy

Pohjanpalo Helvi, Tiituspohjan Palvari Oy / Tj

Ryhman kirjuri

Sokura Piritta, Mavi



MUUTOSHAKEMUKSET, Paikka: Arabia-sali

Niskanen Marja, Pohjois-Savon maa- ja kotitalousnaiset
Varjonen Mika, Evira
Yliharsila Markku, Kuopion kalatuote

Ryhman Kirjuri

Sarkka-Tirkkonen Marjo, Helsingin yliopisto/Ruralia-instituutti



YHTEISHAKEMUKSET, Paikka: Arabia-sali

Ahonen-Siivola Seija, MMM

Fager Ulla, Livsmedelsverket
Heinonen Maija, MMM

Helin Tomi, Valio Oy

Manner Heikki, Bonne Juomat Oy
Mohlenarling Ann, Livsmedelsverket
Nihtila Elina, Arktiset Aromit ry

Ryhman Kirjuri

Partanen Birgitta, Arktiset Aromit ry



ALKOHOLIT, Paikka: Toolo-sali

Keskimaki Markku, Valvira
Koivisto Laura, Altia Oyj
Korhonen Aku-Petteri, MMM
Koskinen Mikko, Kyro Distillery
Rokka Timo, Valvira

Ryhman Kirjuri

Seppa Leena, MMM




Ohjeistus




Lyhyet esittadaytymiset: kuka on ja mitd on hakemassa tyopajasta. (15 min)
Jakautuminen ryhmissa pienryhmétydskentelyyn tai itsendiseen tyoskentelyyn (45 min),
Vastataan seuraaviin kysymyksiin:

. Nimi. Onko se kaytdssa tuotenimena vai yleiskielessa?

. Tuotteen kuvaus?

. Kuvaus siita kuinka tuote luodaan?

. Laatu, maine tai muu ominaispiirre, joka liittyy tuotteen maantieteelliseen alkuperaan (LINKKI).

1
2
3
4
5. Onko ryhmassa konsensus naista asioista?
6. Kuka (henkild, organisaatio) ottaa vastuun hakemuksen saattamisesta eteenpain?

7. Mika on prosessin aikataulu?

8. Tarkeimmat avoimet kysymykset.

Muutoshakemukset-ryhmassa lisaksi vastataan seuraaviin

9. Mita halutaan muuttaa?

10. Onko kyseessa pieni vai suuri muutos?

11. Vaikuttaako muutos maantieteelliseen alueeseen liittyvaan kytkokseen/linkkiin (pitaako alue esim. maaritella

uudelleen)?



Loppukeskustelua ja yhteenvetoa varten fasilitaattori katsoo ettd vastaukset saadaan

ainakin kysymyksiin (45 min)

Mika on tuotteen nimi?

Kuka (henkild, organisaatio) ottaa vastuun hakemuksen saattamisesta eteenpain?

Mika on prosessin aikataulu?

w0 N~

Tarkeimmat avoimet kysymykset / Ratkaistavat asiat

VASTAUKSET VIEDAAN YHTEISEEN GOOGLE DOCS-POHJAAN. Tarvittaessa pohjia

VOi monistaa lisaa.



Aito saunapalvikinkku (ja
muut saunapalvatut
tuotteet)

Puruveden muikun mati

Suonenjoen mansikka
SMM

Uudet hakemukset

Saunapalviyhdistys

Puruveden kalasatama
osuuskunta

Suonenjoen
Marjanviljelijayhdistys ry
Leena Koponen,

P, 040 1646670

leena koponen@marjanv
ijelijat.fi

Kansallinen kasittely
tehty (saatu yksi
vastavaite)

Aikataulua ei viela
tiedeta

Hakemus jatetty,
pyydetty lisaselvityksia

Muut saunapalvatut
tuotteet ja niiden nimet?
Saunapalvatut kylki,
potka, lapa (eivat tule
kasittelyssa olevaan
hakemukseen)?

Uusi hakemus vai
lisays/muutos
Puruveden muikun
hakemukseen
(komission suositus
muutoshakemukseen->
helpoin tapa)



Suomalainen kaura /
Finnish Milling Oats

Suomalainen
kaurahiutale

Nordic Oat

MTK

Kaurayhdistys ry

Yhteispohjoismainen

Hakemus on ollut
tuottajajarjeston ja
yhdistyksen ja
toimijoiden kasittelyssa
useita vuosia.
Hakemusta ei ole viela
virallisesti lahetetty
Maviin.

Ei aikataulua

?

Maan nimi, onko liian
yleinen, onko Suomessa
kaytossa vrt. myllykaura
(joka ei juurikaan
kaytossa),
raaka-aineelle haetun
nimisuoja lisaarvo

Pitaisiko olla
lopputuote/puolivalmist
e kuin raaka-aine

Ajatus heitetty ilmaan
tassa seminaarissa.
Kaytossa isoilla
yrityksilla jo nyt
Nordic-brandit



Savolainen Talkkuna
(APT)

Mustikkakukko (APT)

Pakuri?

ProAgria
Pohjois-Savo/Pohjois-S
avon Maa- ja
kotitalousnaiset

ProAgria
Pohjois-Savo/Pohjois-S
avon Maa- ja
kotitalousnaiset

Pro Pakuri ry

Hakemus jatetty 9/2018

Hakemus jatetty 9/2018

Toteutetaan
Maaseuturahaston
hankkeena 2021
mennessa yhteistyossa
RuraliatLUKE

Kuinka erottautua
venalaisesta pakurista,
mita kemia validiointia ja
Jalostusmenetelmia
hakemuksiin



Muutoshakemukset

Kalakukko (APT)

Pohjois-Savon maa- ja
kotitalousnaiset

11/2018

Sallitaanko
reseptimuutos:
-kaurahiutale lisays
-riisi lisays
-rasvalisa kuoreen

Karjalanpiirakka (APT)

Pohjois-Karjalan maa- ja
kotitalousnaiset yhdessa

ETL:n kanssa?

Sallitaanko seuraavat
reseptimuutokset:
-Laktoositon
maitojuoma
-Maitojauhe
-Kanamuna taytteessa
-suolan lisaaminen
puuroon
-paistolampaétila?

Sahti (APT)

Lammin Sahti/Pekka
Kaariainen?

APT-> SMM/SAN
(kts. Mallia Jamon
Serrano)




Yhteishakemukset

Nordic bilberry? Arktiset Aromit ry? [{dddds Aluerajaus?

Arctic bilberry? Ruotsin kiinnostusta Not available! Erottavat tekijat?
Suomalainen mustikka? | selvitetaan, ei viela Vaitteet?
Metsamustikka? tiedossa vastuutahoa. Nimi?

Suomalainen Livsmedelsverket Norden - myos Norja
metsamustikka? selvittaa kuukauden (Tanskassa ei liene,
Finnish forest bilberry? kuluessa. Norjassa lahinna
Finnish bilberry? kotitalouskayttéon)
Finsk skogsblabar?

Nordiskt skogsblabar



Alkoholit

Rye whiskey

ETL

2-3 vuoden kuluttua

Tuotantomenetelman
yksityiskohdat
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TUTKIMUSRAPORTTI

EU:n nimisuojajarjestelman,
sen pakkausmerkkien ja
elintarvikkeiden tunnettuus

Omnibus kesakuu 2018
Essi Hyyppa ja Katriina Pasanen
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taloustutkimus

SISALLYS

JOHDANTO
Tutkimuksen tavoite
Tutkimusmenetelma ja kohderyhma
Otoskoko ja otantamenetelma

TUTKIMUKSEN TULOKSET
Vastaajarakenne
Pakkausmerkkien tunnettuus
Pakkausmerkkien liittaminen
Nimisuojatuttujen elintarvikkeiden tunnettuus
Spontaani tunnettuus
Autettu tunnettuus

LOPUKSI
Johtopaatokset
Yhteenveto

LITTEET
Kysymyslomake ja kuvakortit
Luotettavuusrajataulukko
Laadunvarmistus ja tulosten julkaisuohjeet




JOHDANTO
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taloustutkimus
Johdanto 1/2

Tutkimuksen tavoite

=  Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa 15—79-vuotiaiden suomalaisten keskuudessa elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman ja
suojaustapojen tunnettuutta (alkuperanimitys (SAN), maantieteellinen merkinta (SMM) ja aito perinteinen tuote (APT)) seka
nimisuojattujen elintarvikkeiden tunnettuutta.

Tutkimusmenetelma ja kohderyhmd

=  Tutkimus on toteutettu Taloustutkimuksen Omnibus-kierroksella 17.5-8.6.2018. Omnibusissa tehdaan henkilokohtaisia
haastatteluja, padosin vastaajan kotona.

=  Tutkimuksen kohderyhmana on maamme 15—79-vuotiasta vaestd Ahvenanmaan maakuntaa lukuun ottamatta. Tutkimukseen
osallistuneiden vastaukset on painotettu sukupuolen, idan, ammatin/aseman, elintarvikeostosten, elamantilanteen, koulutuksen,
ostopaikan, suuralueen, maakunnan, matkapuhelimen seka talouden koon ja bruttotulojen mukaan vastaamaan koko vaestoa.

Otoskoko ja otantamenetelma

= Haastattelimme yhteensa 1 016 suomalaista. Tahan kyseiseen kyselyyn vastasi 1 004 henkiloa. Otoksen rakenne on esitetty sivulla
kahdeksan.

= Otos muodostettiin kiintiopoiminnalla, jossa kiintidina olivat kohderyhman valtakunnallinen ika-, sukupuoli-, suuralue- ja
kuntatyyppijakautuma. Haastatteluja tehtiin 82 paikkakunnalla, joista kaupunkeja 54 ja muita kuntia 28. Otos on painotettu
kohderyhmaa vastaavaksi. Painotetut N-luvut vastaavat Suomen 15-79 -vuotiasta vaestda tuhansina (SVT 31.12.2016).
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taloustutkimus
Johdanto 2/2

Haastattelijoiden validointi

= Haastattelutydohdn on osallistunut 45 Taloustutkimus Oy:n koulutettua tutkimushaastattelijaa. Tata tutkimusta varten
haastattelijoille on annettu kirjalliset tyoohjeet.

= Kenttatyon validoinnin tarkoituksena on varmistaa, etta kenttatydntekijoiden suorittama tiedonkeruu on suoritettu
projektiohjeiden mukaisesti sisaltdaen tutkimuslomakkeiden ja yleisten vaatimusten seuraamisen.

= Taloustutkimuksessa on kirjattu tarkat menettelyohjeet validoinnin toteuttamisesta eri tiedonkeruumenetelmien kohdalla.
Validointeja seurataan seka projekti- etta haastattelijakohtaisesti. Haastattelemalla tehdysta tiedonkeruusta 10 %:a uudelleen
kontaktoidaan paasaantoisesti puhelimitse ja/tai sahkoisesti laadun varmistamiseksi.

T-testi ja tilastollinen virhemarginaali

= Tulostuksessa on kaytetty t-testia, joka testaa kunkin taulukoidun taustamuuttujan kohdalla poikkeaako tulos muista vastaajista
enemman kuin mita satunnaisvaihtelun osuus on 95 %:n luottamustasolla. Ero on tilastollisesti merkitseva taulukon varillisten
solujen kohdalla. Solun vari osoittaa, onko ero tilastollisesti suurempi (sinertava) vai pienempi (punertava).
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VASTAAJARAKENNE




taloustutkimus

8

Vastaajajoukon rakenne

Painotetut luvut
SUKUPUOLI

65-79 v.

AMMATTI / ASEMA

R .o TyOntekija
T0|m|henk|I6/a5|antuntua/yrlttéijé(Johtava asema
Opiskelija, koululainen

Elakeldinen

Muu

TALOUDEN TULOT

alle 30 001 euroa/vuosi

30 001 - 60 000 euroa / vuosi

Yli 60 000 euroa / vuosi

Eos/ei halua vastata

KOULUTUS
Perus-/keski-/kansa-/ammatti;(tekn.[kauppakouIu
) Ylioppilas/lukio/opistotaso
Ammattikorkeakoulu/yliopisto/korkeakoulu

.. Eihalua vastata

OSTAA YLEENSA ELINTARVIKKEET:

K-ryhma

S-ryhma

Lidl

Muu kauppa

Ei osaa sanoa

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa

Etela-Suomi

Lansi-Suomi

Pohjois- ja Itd-Suomi

Vastaajat, n=1004

23.7.2018 12345 Projektin nimi

0 10 20 30 40 50 60 70 80

90

100 %



taloustutkimus

PAKKAUSMERKKIEN TUNNISTAMINEN




Pakkausmerkit

Maakuntien
Parhaat

BAST I LANDSKAPET

-+

Oheiset pakkausmerkit naytettiin ensin vastaajille sellaisina, kuin ne ylla nakyvat:
ilman mitaan ylimaaraisia lisa- / seliteteksteja tai —nimia.
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Pakkausmerkkien tunnettuus 1/4

Pakkausmerkkien tunnettuus

1. Joutsenlippu 94 %*
2. Luomutunnus 62 %
3. Maakuntien parhaat 36 %
4. Feikkimerkki 16 %
5. Perinteinen tuote 9 %
6. Maantieteellinen merkinta 7 %
7. Alkuperanimitys 6 %

* Luku kertoo kuinka monta prosenttia vastaajista kertoi nahneensa merkin.
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Pakkausmerkkien tunnettuus 2/4

Elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman merkkien tunnistaminen

= Suurin osa 15—79-vuotiaista suomalaisista ei muista nahneensa alkuperanimityksen (SAN), maantieteellisen
merkinnan (SMM) eika aidon perinteisen tuotteen (APT) merkkeja (81-91 %).

= Etenkaan vastaajat jotka yleensa ostavat elintarvikkeet Tarmo-lahikaupasta, M-ketjusta tai muualta, eivat olleet
nahneet merkkeja: naista vastaajista ko. merkkeja ei ollut tunnistanut kukaan (100 %).

= Ainoastaan perinteinen tuote -merkin on nahnyt noin joka kymmenes (9 %) vastaaja.
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Pakkausmerkkien tunnettuus 3/4

Maantieteellinen merkinta

= Merkki on tutuin 15-34-vuotiaille, joista joka viides on nahnyt merkin (20 %).

= QOpiskelijoista noin joka kymmenes on nahnyt merkin (11 %).

= Noin joka kymmenes talous, jossa asutaan puolison kanssa ilman lapsia (10 %) on nahnyt merkin.

= Maakunnista merkin ovat useimmin nahneet Lapissa (13 %), Pohjois-Pohjanmaalla (13 %) ja Pirkanmaalla (12 %)
asuvat.

Alkuperanimitys

= Ammattikunnista yrittajat ovat nahneet merkin useammin (11 %), kuin vastaajat muissa ammattiryhmissa.

= Noin joka kymmenes talous, jossa asutaan yksin (8 %) tai puolison kanssa ilman lapsia (9 %) on nahnyt merkin.
= Noin joka kymmenes ammatti-/teknisen tai kauppakoulun kaynneista (9 %) on ndhnyt merkin.

= Elintarvikkeita yleensa Lidlista ostavista noin joka kymmenes (9 %) on nahnyt merkin.

= Maakunnista merkin ovat useimmin nahneet Lapissa (16 %), Pohjois-Pohjanmaalla (12 %) ja Pirkanmaalla (12 %)
asuvat.
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Pakkausmerkkien tunnettuus 4/5

14

Perinteinen tuote

Naiset ovat miehia useammin nahneet merkin. Heista joka kymmenes (10 %) on nahnyt merkin.
Merkki on tutuin yli 65-vuotiaille (16 %), elakelaisille (14 %) ja yrittajille (15 %).

Joka kymmenes vastaaja, joka vastaa taloutensa elintarvike- ja muista paivittaistavaraostoksista on nahnyt merkin
(10 %).

Joka kymmenes talous, jossa asutaan yksin (10 %) tai puolison kanssa ilman lapsia (11 %) on nahnyt merkin.
Noin joka kahdeksas ammatti-/teknisen tai kauppakoulun kaynneista (12 %) on ndhnyt merkin.
Merkki on nahnyt noin joka kymmenes (11 %) K-ryhmasta ja Lidlista (11 %) elintarvikkeita ostavat.

Maakunnista merkin ovat useimmin nahneet Pirkanmaalla (12 %) ja Lapissa (16 %) asuvat.

23.7.2018 t18419 Nimisuojajarjestelman ja -tuotteiden tunnettuus 2018



taloustutkimus
Pakkausmerkkien tunnettuus 5/5

Muiden pakkausmerkit

= Joutsenlippu —merkin on nahnyt suurin osa (94 %).
= Merkki on varsin tasaisesti tunnettu kaikissa eri taustaryhmissa.

= Luomutunnuksen on nahnyt joka kuudes (62 %).
= Tunnus on tunnetuin naisten (72 %) keskuudessa. Myds miehista yli puolet (53 %) on nahnyt merkin.
= Erityisesti 15-35-vuotiaat ovat nahneet merkin (69 % ja 77 %), kun taas 50—79-vuotiaiden joukossa on eniten
merkin ei-nahneitad (57 % ja 51 %).
= Maakuntien parhaat —merkin on nahnyt noin joka neljas (36 %).
= Suurin osa vastaajista (63 %) ei ollut nahnyt merkkia.

= Feikkimerkin on nahnyt noin joka kuudes (16 %).
= Suurin osa vastaajista (81 %) ei ollut nahnyt merkkia.

= Taustaryhmittaisessa vertailussa 15—24-vuotiaiden joukossa oli eniten merkin nahneita (28 %) seka Lidlista
elintarvikkeita ostavat (19 %) ja Etela-Suomessa (22 %) asuvat.
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

= Kyll3 mEn EOS

Joutsenlippu

Luomutunnus

Maakuntien parhaat

Feikkimerkki

Perinteinen tuote

Maantieteellinen merkinta

Alkuperanimitys
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?
Joutsenlippu

mKylla M En EOS

Kaikki, n=1004
SUKUPUOLI
Nainen, n=556
Mies, n=448

IKA

15-24 v., n=145
25-34v.,n=151
35-49v., n=188
50-64 v., n=256
65-79v., n=264
AMMATTI / ASEMA
Tyontekija, n=231
Toimihenkilt')/asiantuntija/yrittéjéi{johtava asema, n=262
Opiskelija, koululainen, n=124

Eldkeldinen, n=312

Muu, n=75

TALOUDEN TULOT

alle 30 001 euroa//vuosi, n=378

30001 - 60 000 euroa / vuosi, n=298

Yli 60 000 euroa / vuosi, n=177

KOULUTUS
Perus-/keski-/kansa-/ammatti-/tekn./kauppakoulu, n=455
Ylioppilas/lukio/opistotaso, n=254
Ammattikorkeakoulu/yliopisto/korkeakoulu, n=289
OSTAA YLEENSA ELINTARVIKKEET:
K-ryhma, n=530

S-ryhma, n=761

Lidl, n=314

Muu kauppa, n=31

SUURALUE

Helsinki-Uusimaa, n=309
Eteld-Suomi, n=168

Lansi-Suomi, n=208

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=319

Vastaajat, n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?
Luomutunnus

Kaikki, n=1004
SUKUPUOLI
Nainen, n=556
Mies, n=448

IKA

15-24 v., n=145
25-34v,, n=151
35-49v., n=188
50-64 v., n=256
65-79 v., n=264
AMMATTI / ASEMA
Tyontekija, n=231
Toimihenkilt')/asiantuntija/yrittéjéi{johtava asema, n=262
Opiskelija, koululainen, n=124

Eldkeldinen, n=312

Muu, n=75

TALOUDEN TULOT

alle 30 001 euroa//vuosi, n=378

30001 - 60 000 euroa / vuosi, n=298

Yli 60 000 euroa / vuosi, n=177

KOULUTUS
Perus-/keski-/kansa-/ammatti-/tekn./kauppakoulu, n=455
Ylioppilas/lukio/opistotaso, n=254
Ammattikorkeakoulu/yliopisto/korkeakoulu, n=289
OSTAA YLEENSA ELINTARVIKKEET:
K-ryhma, n=530

S-ryhma, n=761

Lidl, n=314

Muu kauppa, n=31

SUURALUE
Helsinki-Uusimaa, n=309
Eteld-Suomi, n=168
Lansi-Suomi, n=208

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=319

Vastaajat, n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?
Feikkimerkki

Kaikki, n=1004
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Mies, n=448
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Perus-/keski-/kansa-/ammatti-/tekn./kauppakoulu, n=455
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Ammattikorkeakoulu/yliopisto/korkeakoulu, n=289
OSTAA YLEENSA ELINTARVIKKEET:

K-ryhma, n=530

S-ryhma, n=761

Lidl, n=314

Muu kauppa, n=31

SUURALUE
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Eteld-Suomi, n=168

Lansi-Suomi, n=208

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=319

Vastaajat, n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?

Maakuntien parhaat

= Kyll3 mEn EOS

Kaikki, n=1004

aakuntien SUKUPUOLI
Parhaat Nainen, n=556
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Muu kauppa n=31

SUURALUE
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Eteld-Suomi, n=168

Lansi-Suomi, n=208

Pohjois- ja Itd-Suomi, n=319

Vastaajat, n=1004
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?
Alkuperanimitys
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?
Maantieteellinen merkinta
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Mita seuraavista pakkausmerkinnoista olet nahnyt?
Perinteinen tuote

= Kylla mEn EOS
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PAKKAUSMERKKIEN LITTAMINEN




Pakkausmerkkien liittaminen

Elintarvikkeiden nimisuojajarjestelman pakkausmerkkien liittaminen eri merkityksiin kysyttiin spontaanisti, ilman
vastaajan johdattelua. Vastaukset on jalkikateen koodattu eri merkityssisaltdjen alle:

= Joka viidennen mielesta pakkausmerkit liittyvat alkuperaan (21 %) tai elintarvikkeisiin (19 %).
= Joka kymmenen mielesta ne liittyvat EU:n (13 %) tai suojaukseen (13 %).
= Merkit liitettiin my0s aitoon, perinteiseen (7 %) ja kotimaisuuteen (5 %).

= Suurin osa vastaajista (43 %) ei kuitenkaan osannut sanoa, etta mihin elintarvikepakkauksissa nakyvat merkit heidan
mielestaan liittyvat.
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Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa nakyvat merkit mielestasi
liittyvat?

Alkupera 21
Elintarvikkeet 19
EU 13

Suojaus 13

Aito, perinteinen 7

Kotimaisuus 5

Muu 5

EOS 43
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NIMISUOJATTUIJEN ELINTARVIKKEIDEN

TUNNETTUUS
UL




eSS
Nimisuojatut elintarvikkeet

Nimisuojattujen elintarvikkeiden spontaani tunnettuus

= Nimisuojatuista elintarvikkeista joka viidennelle tuli spontaanisti ensimmaisena mieleen karjalanpiirakka (19 %) tai
fetajuusto (18 %).

= Suomalaisista elintarvikkeista mainintoja saivat myds mammi (10 %) ja kalakukko (7 %) seka muutamia mainintoja
saivat mm. ruisleipa (4 %), Lapin Puikulat (3 %) ja Sahti (3 %).

= Ulkomaisista elintarvikkeista mainintoja saivat myos champange (13 %), cognac (5 %), parmegiano reggiano (3 %) ja
prosciutto di Parma (3 %).

= Suurin osa vastaajista (41 %) ei kuitenkaan osannut spontaanista nimeta mitaan nimisuojattuja elintarvikkeita.
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Kun mietit kotimaisia etta ulkomaisia elintarvikkeita, mita nimisuojattuja
elintarvikkeita sinulle tulee mieleen?

Karjalanpiirakka 19
Fetajuusto 18
Champagne 13
Mammi 10
Kalakukko 7
Cognac (Konjakki) 5
Ruisleipa 4
Parmegiano Reggiano (Parmesan-juusto) 3
Lapin Puikula 3
Prosciutto di Parma (Parmakinkku 3
Edam-juusto 3
Sahti 3
Fazer 3
Valio 2
Mustamakkara 2
Vodka 2
Lapin Poron liha 1
Coca-Cola 1
Lahdevesi 1
Puruveden muikku 1
Patonki 1
Suomalainen rypsioljy 1
Huile d’Olive de Nice (Nizzan oliividjy) 1
Lapin taimen 1
Kainuun Réntténen 0
Muu 18
EOS 41
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Muu mikad

Alkon tuotteet, kuten =

Koskenkorva =
Altia =
Appenzeler juusto =
Arla =
Atria =
Aura sinappi .
Balsamico =
Brie-juusto, tietyt .
viinimerkit, kuten =
Orvietto =
Budweiser-olut =
Buffalo mozarella, haran =
liha =
Calvados

Camembert-juusto =
Chiguita-banaanit, Uncle =
Ben's riisi, Wilhelm- =

makkara, Heinz Ketchup
Croisant, Wiskyt, Ginit

Domino-keksit =
Elovena =
Felix =
Reissumies =
Espanjalaiset viinit, =

jugurtit, kahvit
Espanjalainen Jamon
Iberico, Cheddar

=  Fanta, Pepsi =
=  Fazer, Domino Jaffa =
30 23.7.2018

Fazerin sininen
Helkama, Jopo,
Fazerin vihreat kuulat
Flora

Geish

Gouda

Guyere-juusto
Halloumi-juusto
Hapankaali

Hartwall

Hartwallin aito Jaffa :)
Hedelmat
Heintz-ketsupit
Hernekeitto, Nokia
saappaaat

Hk-sininen

Lipedkala

Hunaja, reilun kaupan
kahvi, kotimaiset luomu
tuotteet

Hyva sydan-juusto
Harkis

Ingman

Joutsen tuotteet
Jugurtit, jalkiuunileipa,
chiabatta, nakkileipg,
maidot, piimat, Valion
marjakeitot, rahkat
Juhlamokka

Juustot

Jalkiuunileipa =
Kainuun leipajuusto, =
Mynttisen suolakurkku,
Chiguita-banaanit, Reilun=
kaupan tuotteet, Fazerin =
Sininen

Kalamata oliivit, cava =

Kananmunat .
Karjalanpaisti =
Kaupojen omat tuotteet
Kauravelli =
Keiju, koskenlaskija =
Kirnupiima .
Kotimainen .
Koulunakkileipa =
Kreikkalainen tai =
turkkilainen jugurtti =
Kultamuna kananmunat =
Kutunjuusto .
Lakka =
Lapinrieska =
Leipajuusto .
Lemin Sara .
Leppasavujuusto

Liha =
Linkosuon ruisleipa. =
Leivon Arina-rieva. .
Lonkero =
Lopen peruna .
Luomu =

t18419 Nimisuojajarjestelman ja -tuotteiden tunnettuus 2018

Lortsy .
Maakunnasta tulevat, =
kuten Karelian lihajaloste =
Maakuntaruoat
Maakuntien parhaat ja
Ruokaa omasta maasta

Maito =
Mozarella =
Musta kaviaari, jotain
viineja .
Mustikka

Nutella =
Nyhtdkaura =
Narpion tomaatti .
Oboy =
Oivariini =
Oltermanni

Oluet: Karhu, Lapin Kulta
Marimekko =
Olvi

Omo

Onehouten

Oreo-keksit, Maraboun
suklaat, Milka =
Oululainen rieska
Palvikinkku =
Paulingin kahvi .
Pecorino =
Pesto Ligure .
Pirkka =

Porvoon lakritsi
Pouttu

Puolan vuoristossa
tuotettu lampaanmaito
juusto, jolle haetaan
nimisuoja

Pahkinat

Raakalihat, jauhot ja
makkarat, sailykkeet
Ranskalaiset juustot ja
viinit

Red bull

Reilu kauppa
Reissumiehen Evdsleipa
Juhlamokka

Rieska, karjalanpaisti,
calvados, ruotsissa
surstromming
Rockford
(sinihomejuusto),
valkohome brier, Lapin
rieska, skotlintilaiset
viskit, saaristolaisleipa
Ruispalat, porokylan
leipa

Saarioinen

Salmiakki ja lakritisi
Sininen lenkki
Skyr-rahkat
Snelmanni

Soritsu-makkara
Speltti

Sprite

Suomalainen vilja ja liha
Suomalaiset kurkut,
tomaatit

Sara

Taffel Chips

Talkkuna

Terva

Turun sinappi

Twix

Vaasan ruispalat
Valion aura

Valion maito
Venaldinen meetfurssi
Venaladiset suolakurkut
Vety ja Atomi
Lappeenrannassa
Wichy

Vihannekset

Viinit

Vilja- ja maitotuotteet
Viljatuotteet

Viski

Voi

Voimariini



eSS
Nimisuojatut elintarvikkeet

Nimisuojattujen elintarvikkeiden autettu tunnettuus
Autettu tunnettuus kysyttiin nayttamalla vastaajille lista tuotteista, ja kysymalla mitka niista ovat nimisuojattuja:

= Karjalanpiirakan ja champagnen tunnisti nimisuojatuksi tuotteeksi jopa puolet (49 %) vastaajista. Liki puolet tunnisti
Lapin Puikulat (47 %) ja kalakukon (46 %).

= Prosciutto di Parman (43 %), fetajuuston (42 %), Parmegiano Reggianon (35 %) ja Lapin poron lihan (31 %)
tunnettuus nimisuojattuna elintarvikkeena on myds hyvalla tasolla.

= Suomalaisista elintarvikkeista tunnistetiin myds sahti (29 %), Kainuun Ronttonen (25 %), Lapin poron kuivaliha (25
%), Suomalainen vodka (25 %), Lapin Poron kylmasavuliha (25 %) ja Puruveden muikku (25 %).
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Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja?

Karjalanpiirakka
Champagne

Lapin Puikula

Kalakukko

Prosciutto di Parma
Fetajuusto

Parmegiano Reggiano
Lapin Poron liha

Sahti

Kainuun Réntténen
Lapin Poron kuivaliha
Suomalainen vodka
Lapin Poron kylmdsavuliha
Edam-juusto

Puruveden muikku
Ruisleipa

Huile d’Olive de Nice
Suomalainen rypsioljy
Lapin taimen

Kitkan viisas

Lahdevesi

Suomalainen marja-/hedelmalikoori
Patonki

EOS / EI MIKAAN NAISTA
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eSS
Johtopaatokset

34

Tutkimuksessa selvisi, etta suurin osa 15—79-vuotiaista suomalaisista ei ole nahnyt eika tunnista alkuperanimityksen (SAN),
maantieteellisen merkinnan (SMM) eika aidon perinteisen tuotteen (APT) pakkausmerkkeja.

Ainoastaan perinteinen tuote -merkin on nahnyt noin joka kymmenes. Tutkimuksen perusteella merkki on tutuin yli 65-vuotiaiden
ja elakelaisten keskuudessa.

Merkkien tunnettuuteen ei talld hetkella merkitsevasti vaikuta sukupuoli, ika, ammatti/asema, eldmantilanne, varallisuus,
koulutus, elintarvikkeiden ostopaikka eika se kuka taloudessa vastaa paaasiallisesti paivittaistavaraostoksista. Kuitenkin
maakunnista merkit ovat tunnetuimpia Pirkanmaalla, Pohjois-Pohjanmaalla ja Lapissa.

Suurin osa vastaajista ei osannut spontaanisti kertoa, etta mihin elintarvikepakkauksissa nakyvat nimisuojajarjestelman merkit
liittyvat. Noin joka viides kertoi niiden liittyvan alkuperaan tai elintarvikkeisiin. EU, suojaus, kotimaisuus seka aito ja perinteinen
saivat muutamia vastauksia.

Nimisuojatuista elintarvikkeista spontaanista eniten mainintoja saivat karjalanpiirakka ja fetajuusto seka champange ja mammi.
Suurin osa vastaajista ei kuitenkaan osannut spontaanista nimeta mitaan nimisuojattuja elintarvikkeita. Vastaajat mieltavat
nimisuojatuiksi elintarvikkeiksi tunnettuja brandeja ja perinneruokia.

Nimisuojattujen elintarvikkeiden autettu tunnettuus on selkeasti paremmalla tasolla kuin spontaani tunnettuus. Karjalanpiirakan ja
champagnen tunnisti nimisuojatuksi tuotteeksi jopa puolet vastaajista. Lapin Puikulat ja kalakukon tunnisti hieman alle puolet
vastaajista.

Pakkausmerkeista selkedsti tunnetuin on Joutsenlippu, jonka tunnistaa melkein jokainen vastaaja. Luomutunnuksen tunnettuus on
myds hyvalla tasolla. Myos nama tunnukset ovat tunnetuimpia Pirkanmaalla, Pohjois-Pohjanmaalla ja Lapissa.
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Yhteenveto

Tassa tutkimuksessa tutkittiin EU:n nimisuojajarjestelman seka sen merkkien ja tuotteiden tunnettuutta. Tutkimus toteutettiin
Taloustutkimuksen Omnibus-kyselykierroksen yhteydessa, jossa tehdaan henkilokohtaisia haastatteluja. Tutkimukseen
haastateltiin 15—79-vuotiaita vaestoa edustavasti, Ahvenanmaan maakuntaa lukuun ottamatta.

Tulosten perusteella nimisuojajarjestelman pakkausmerkkien ja jarjestelman tunnettuutta tulisi lisata huomattavasi, silla talla
hetkella se on huonolla tasolla verrattuna mukana oleviin merkkeihin. Pakkausmerkeista ainoastaan perinteinen tuote -merkki on
selkeasti tunnettu, ainoastaan yli 65-vuotiaiden ja yrittdjien keskuudessa.

Keskeisimmat tulokset osoittavat, etta EU:n nimisuojajarjestelman ja sen merkkien tunnettuuteen vaikuttaa talla hetkella vastaajan
maakunta ja elamantilanne. Useammin merkit olivat nahneet Lapissa, Pohjois-Pohjanmaalla ja Pirkanmaalla seka yksin tai
kahdestaan puolison kanssa asuvat vastaajat.

Myoskaan merkkien taustaa ei tunneta, mutta ne liitetaan alkuperaan ja elintarvikkeisiin.

Nimisuojattujen elintarvikkeiden autettu tunnettuus on selkeasti paremmalla tasolla kuin spontaani tunnettuus. Nimisuojatuksi
elintarvikkeiksi mielletaan tunnettuja brandeja ja perinneruokia.

Pakkausmerkkien huomioarvoa voidaan kasvattaa lisaamalla tietoisuuttaa merkeista ja niiden tarkoituksesta eli mista merkit
kertovat.
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”21 % on sita mielta, etta elintarvikkeiden
nimisuojajarjestelman pakkausmerkit liittyvat
alkuperaan.”

LISATIETOJA

Katriina Pasanen tutkimuspaallikko Essi Hyyppa, digiasiantuntija
010 758 5344 010 758 5241
katriina.pasanen@taloustutkimus.fi essi.hyyppa@taloustutkimus.fi
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Tutkimus kysymykset

1. Pakkausmerkintojen tunnettuus (kuvakortti 1):

= Mitd seuraavista pakkausmerkinndisté olet ndhnyt? (Kylld, En, En osaa sanoa)
2. Pakkausmerkkien liittyminen (kuvakortti 2):

= Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa ndkyvit merkit mielestdsi liittyvdt? (Avoin)
Nimisuojajarjestelman kuvaus (kuvakortti 3)
1. Spontaani tunnettuus™:

= Kun mietit kotimaisia ettd ulkomaisia elintarvikkeita, mitd nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee mieleen? (Avoin)
2. Autettu tunnettuus (kuvakortti 4)**:

= Mitkéd seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestdsi nimisuojattuja? (Vaihtoehdot)

Kuvakortit 16ytyvat sivulta 10.

*Spontaani tunnettuus on vastaajan nimeama brandi spontaanisti eli ilman annettuja valmiita vaihtoehtoja.
**Autettu tunnettuus on vastaajan tunnistamat brandit avustettuna eli luetellaan valmiita vaihtoehtoja.
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Tiedonkeruu kivijalkana - vaestoa edustavat tutkimukset {{

Omnibus — valtakunnalliset face2face-haastattelut

EDUT >

= Kysymykset suunnitellaan jokaiselle tilaajalle erikseen
= |laaja, vaestoa tilastollisesti edustava otos
= Tavoittaa myos muutkin kuin internetin kaikkein aktiivisimmat kayttajat

= |uotettava tiedonkeruu: koulutetut haastattelijat ja haastattelijoiden valvonta

= Kustannustehokas — kustannukset jakautuvat useamman toimijan kesken
=  Mahdollistaa pidempien kysymysten ja hankalampien vastausasteikkojen esittamisen vastaajalle kortilta
= Erilaista materiaalia (tv- tai verkkomainokset, videot, tuotekuvat, logot, jopa pienet tuotteet) voidaan nayttaa

= Sjsdltaa laajat vakiotaustatiedot vastaajista

) TEKNISET TIEDOT
ERINOMAINEN MENETELMA MM.

1000 henkilokohtaista haastattelua 9 kertaa
vuodessa
= Brandien, jarjestdjen, yritysten tunnettuus- ja imagotutkimuksiin Monitilaajatutkimus: mukana eri toimeksiantajien

=  Kampanjamittauksiin kysymyksia eri aiheista

Kohderyhmana 15-79-vuotias vaestd, mahdollisuus

. . e
KonseptlteStelhm valita vain osa vastaajista, esim. perheenaidit

= Tuotteiden lanseeraukseen liittyviin kartoituksiin Valtakunnallisesti edustava otos: kiintiging iks

sukupuoli, 1dani ja kuntakoko

= Tuotteiden/palveluiden kayttdoon ja ostoprosessiin liittyviin kartoituksiin
Otantamenetelma: Iahtopistejarjestelma
katuosoitteen perusteella

= Arvostusten ja asenteiden tutkimuksiin tai poliittisten ja yhteyskunnallisten aiheiden kartoitukseen Tulgkset Kolmessa vilkossalkenttatysn
aloittamisesta

= Erilaisiin laajempiin mielipidekyselyihin
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Kysymyslomake

i KUVAKORTTTT Wil Seuraavisia pakkausmerknnoista olet nahnye2 | [nimi4 KORTTI n4 Mitka seuraavista elintarviketuotteista ovat mielestasi nimisuojattuja?

1 1 Edam-juusto
Kylia En EOS 2 2 Feta-juusto
; g g g 3 3 Parmegianc Reggiano
3 =) o o 4 4 Huile d'Clive de Nice
4 a u} o 5 5 Suomalainen rypsidljy
5 a u] a 6 6 Kalakukko
6 a a Q 7 7 Puruveden muikku
B Q9 Q a S 3 Kitkan viisas
|nimi2 KUVAKORTTI 2 2 Mihin seuraavat elintarvikepakkauksissa nakyvat merkit mielestasi liittyvat? | ?0 .? oL&?gntﬁmﬁSl 2

11 11 Lapin Poron liha
12 12 Lapin Poron kuivaliha
13 13 Lapin Poron kylmasavuliha

14 14 Ruisleipa
nimikuvaus Merkit liittyvat Euroopan unionin nimisuojajarjestelmaan elintarvikkeille. Jarjestelma suojaa elintarvikkeita 15 15 Patonki
ja maataloustuotteita vakiintuneen nimen vaarinkaytdita ja vaarennoksilta. Kuluttajalle sucjaus on tae siita, etta 16 16 Karjalanpiirakka

tuotteen alkupera, raaka-aineet ja valmistusmenetelma tunnetaan ja ne ovat eri tuottajilla olennaisilta osin

samanlaiset. Suojaustavat ovat alkuperanimitys, maantieteellinen merkinta ja aito perinteinen tuote. 17 17 Kainuun Rontionen

18 18 Champagne

19 19 Sahti
nimi3 3. Kun mietit kotimaisia efta ulkomaisia elintarvikkeita, mita nimisuojattuja elintarvikkeita sinulle tulee 20 20 Suomalainen vodka o
mieleen? SPONTAANI, ALA LUETTELE 21 21 Suomalainen marja-’/hedelmalikéor
1 Champagne 22 22 Lahdevesi
2 Cognac (Konjakki) 23 23 Prosciutto di Parma

ooooooop0000000 00000000

3 Edam-juusto

4 Fetajuusto

5 Huile d'Olive de Nice (Nizzan oliividjy)
6 Kainuun Rontionen

7 Kalakukko

8 Karjalanpiirakka

9 Lapin Poron liha

10 Lapin Puikula

11 Lapin taimen

12 Lahdevesi

13 Parmegiano Reggiano (Parmesan-juusto)
14 Patonki

15 Prosciutio di Parma (Parmakinkku)
16 Puruveden muikku

17 Ruisleipa

18 Santi

19 Suomalainen rypsidljy

20 Vodka

21 Muu, mika?

22 EOS

If= 21, Only ask mimiSmuY"

24 ECS [ EI MIKAAN NAISTA

oooo000o00000000000000 0O

[nimi3muu Muu, mika? |
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Kuvakortit
KUVAKORTTI 1 KUVAKORTTI 2

(bl
tie;
4. Parhaat
BAST I LANDSKAPET

-+

RUOKAA
ERll oMAsTA

MAASTA

KUVAKORTTI 3 KUVAKORTTI 4

Merkit liittyvat Euroopan unionin nimisuojajarjestelmaan elintarvikkeille. Jarjestelma suojaa elintarvikkeita ja 1. Edam-juusto 13. Lapin Poron kylmasavuliha
maataloustuotteita vakiintuneen nimen vaarinkaytolta ja vadarennoksilta. ) R
2. Feta-juusto 14. Ruisleipa
Kuluttajalle suojaus on tae siitd, etta tuotteen alkupera, raaka-aineet ja valmistusmenetelma tunnetaan ja ne 3. Parmegiano Reggiano 15. Patonki
ovat eri tuottajilla olennaisilta osin samanlaiset. ) ) ] ] .
4, Huile d’Olive de Nice 16. Karjalanpiirakka
Suojaustavat ovat alkuperanimitys, maantieteellinen merkinta ja aito perinteinen tuote. 5. Suomalainen rypsiéljy 17. Kainuun Réntténen
6. Kalakukko 18. Champagne
7. Puruveden muikku 19. Sahti
8. Kitkan viisas 20. Suomalainen vodka
9. Lapin taimen 21. Suomalainen marja-/hedelmalikdoéri
10. Lapin Puikula 22. Lahdevesi
11. Lapin Poron liha 23. Prosciutto di Parma
12. Lapin Poron kuivaliha 24. EOS / El MIKAAN NAISTA
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LUOTETTAVUUSRAJATAULUKKO 95 %:N TASOLLE

VASTAAJAMAARA
%-luku,
Joka tuli ) 25 50 75 100 150 200 250 300 400 500 600 800 1000 2000 3000 5000
tulokseksi
% % % % % %% % % % % % % % % % %
2 tai 98 5.6 +40 32 128 23 =20 +1.8 16 14 +1.3 +1.1 +0,98 0,9 #0,61 +0,51 0,4
3 tai 97 6,8 +4 9 +39 34 2 8 2.4 272 20 7 +1.5 14 12 11 0,75 +0,62 0,49
4 tai 96 7.8 56 45 +39 +3.2 2 8 25 323 20 +1.8 16 I +1.3 +0,66 +0,71 +0,56
5 tai 95 3,7 52 +50 44 36 +3,1 27 25 272 +20 +1.8 5 1.4 E +0,96 +0,79 0,62
6 tai 94 95 5.8 55 48 +39 3.4 +3,0 235 24 +2 1 2.0 7 1.5 +1.0 +0,87 0,68
8 tai 92 +10.6 =7 +65 2 54 +4 4 +3.8 34 +3 1 27 +2 4 22 +19 17 +1.2 +0,99 0,77
10taig0 | +120 85 +6.9 +60  +49 +43  +38 35  +30 +27 25 +2 1 +19 +13 +11 +0.85
12tai 88 | 13,0 +92 75 6.5 +5.3 +41 6 41 #3358 +33 +2 9 27 23 +21 1.4 #1.2 0,92
15tai8s | 143  +101 +82 71 +59 +5,1 45 #4 1 36 +32 29 25 +2 3 +16 #1.3 #10|2
20tai 80 | x160 *114 +92 3,0 +6 .6 57 5,0 +46 #40 +36 +33 238 25 +1.8 #1.4 #1,1
25tal 75 | =173 #1233 100 37 *7 1 6,1 55 50 #3 +39 36 30 28 +19 16 2
J0tai70 | x183 #1130 +105 02 .5 6.5 5,8 53 6 +4 1 3.8 332 29 20 7 #13
35tai6s | x191  #135 110 195 +7.8 +G.8 +6,0 55 #43 +43 +39 +33 +31 +2 1 1,7 +1.4
40tar 60 | x196 #1139 113 9.8 +5.0 /.0 5,2 37 #9 44 40 34 +31 22 +1.8 +14
45tar 55 | £198 #1441 114 99 +5,1 /.0 6,2 58 50 +45 +4 1 35 +32 22 +1.8 14
50tai 50 | x200 #142 115 +10,0 8.2 7,1 6,3 58 50 +45 +4 1 35 +32 22 +1,8 14
Esimerkki 1 Esimerkki 2 Esimerkki 3
Jos tuhannesta vastaajasta 5 % on ostanut Oletetaan ennen tutkimusta, etta tuotteen a) Tuhannen vastaajan joukossa 15—19-vuotiaita on 150,
tuotetta, on virhemarginaali +1 4 prosentti- markkinaosuus on noin 15 %. Halutaan selvittaa ja naista 10 % ilmoittaa ostavansa saanndllisesti tuotetta X.
yksikkoa. Koko vaestdssa on siis 95 %:n asia +1 prosenttiyksikdn tarkkuudella. Tutkimukseen Todellinen ostajien osuus 95 %:n luotettavuustasolla on
luotettavuustason mukaan 3,6-6,4 % tuotetta tarvitaan 5000 vastaajaa. 10 % +4 9 eli 5,1-14,9 %.
ostaneita.
b) Jos otoskoko olisi puolta pienempi eli 500,
15—19-vuotiaita vastaajia olisi 75 ja todellinen
ostajien osuus olisi 10 % 6,9 eli 3,1-16,9 %.




Laadunvarmistus Taloustutkimuksessa
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= SGS Fimko on myontanyt Taloustutkimukselle ISO 20252 -toimialasertifikaatin, ja taman projektin kaikki
vaiheet on toteutettu tdman standardin sekd Suomen lakien mukaisesti.

=  Taloustutkimus kasittelee aina kaikkia tutkimuksiin liittyvia, sekd asiakkailta saatuja etta tutkimuksen
vhteydessd syntyneitd, tietoja ehdottoman luottamuksellisina.

= Taloustutkimus on sitoutunut noudattamaan ESOMARIn ja Kansainvalisen Kauppakamarin yhdessa
julkaisemia tutkimusalan kansainvalisid perussdaantoja.

=  Taloustutkimus ei ole kayttanyt alihankkijoita tassa tutkimuksessa.

Erillistutkimuksen tulosten julkaiseminen ja edelleen luovuttaminen

23.7.2018

Tutkimuksen tilaaja voi julkistaa tilaamansa tutkimuksen tuloksia, kunhan julkaistut tulokset eivat ole harhaanjohtavia.
= Kun tutkimustuloksia julkaistaan, tulee selvasti erottaa tulokset ja niiden tulkinta.

= Julkistamisen yhteydessa on aina mainittava tutkimuksen nimi, toteutusaika ja tutkimuksen tekija, Taloustutkimus Oy.
=  Toivomme, ettd lahetatte suunnittelemanne julkaisun (lehtiartikkeli, verkossa julkaistavat tiedot ym.) Taloustutkimus
Oy:hyn tarkastettavaksi ennen julkaisemista. Lisdksi toivomme, ettd toimitatte meille tiedon siitd, missa ja milloin asia

julkaistaan, jotta voimme vastata meille mahdollisesti tuleviin kyselyihin.

= Olemme mielelldmme avuksi viestinndssanne.
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