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Dodo ry: Kaikki kayttoon -hanke

Tiivistelma

Kaikki Kayttéon - Uutta ajattelua ruokahavikin ehkaisyyn -hankkeen tavoitteena on luoda
ruokahavikin vahentamisesta ilmio ja puheenaihe, joka tavoittaa uusia kohderyhmia. Tarkein
kohderyhma on nuoret aikuiset (18-29 v.), joille on ominaista kokemuksien ja mielipiteiden
jakaminen sosiaalisessa mediassa.

Hankkeessa jarjestetddn vuosina 2021 ja 2022 perakkaisind viikonloppuina
tapahtumakiertueet Helsingissa, Tampereella, Turussa ja Oulussa. Tapahtumakiertueilla
nostetaan esiin reurssitehokkaita ja havikkiruuan torjumiseen liittyvid ratkaisuja
kiinnostavissa tapahtumapaikoissa. Kiertueella siis vieraillaan erilaisissa ruoka-alan
yrityksissd sekd yhteisdllisissa keittidissd ja jopa yksityisissd kotikeittidissa, joissa on
esimerkiksi kiinnostavia tilaratkaisuja havikin ehkaisemiseen liittyen.

Sosiaalinen media on keskeinen osa hankkeen viestintdd, ja sisaltda esimerkiksi
Instagramiin tuottavat myds tapahtumien osallistujat. Dodo tavoittaa nuoria, joille
somesisallon tuotanto on luontevaa, ja kutsumme myo6s tunnetumpia somevaikuttajia seka
toimittajia tapahtumiin. Hankkeessa tuotetaan myoOs verkkoartikkeleita ja asiantuntijoiden
haastatteluita valituista ratkaisuista ja ulkomaisista ilmidista.

Tapahtumakiertueilla on asiantuntija- ja tutkijapuheenvuoroja, mutta esille paasevat myos
esimerkiksi keittiomestarit seka arkkitehdit. Haluamme kayda vuoropuhelua niiden kanssa,
jotka vaikuttavat siihen, minkalaisia yhteiséllisia ratkaisuja mahdollistavia tiloja rakennetaan
esimerkiksi taloyhtidihin. Tapahtumissa asiantuntijat ja nuoret paasevat keskustelemaan
luovista ruokahavikin vahentamiseen tahtaavista ratkaisuista.

Toinen hankkeen kokeilu on toteuttaa havikki-illallisia eri puolella Suomea: Tampereella,
Turussa ja Oulussa. Dodo on testannut konseptia Helsingissa ja yhteisollisen kokkaamisen
avulla voidaan oppia siita, miten havikistd saa herkullista ruokaa. lltaan kuuluu aina myos
tydpaja tai asiantuntijapuheenvuoro.

Hankkeen viestinndssa julkaistaan ja hyddynnetaan kokeiluissa esiintuotuja ilmiéita ja tietoa.
Viestinta tavoittaa erityisesti nuoria, mutta myo6s kaikenikaisia valtakunnallisesti. Hankkeessa
mitataan sosiaalisen median seurannan tuloksia, tapahtumien kavijamaaria seka
verkkosivujen  kavijamaaria.  Havikki-illallisista on tavoitteena saada pysyvaa
vapaaehtoistoimintaa eri kaupungeissa.



